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《法医秦明2》编剧纠纷至诉讼程序

北京商报讯（记者 宗泳杉）7月17日，针对编剧张
灿灿指出的“《法医秦明2》编剧正当维权反遭刑事控

告”一事，北京博集天卷影业有限公司（以下简称“博

集天卷”）副总经理、《法医秦明2》总制片人郭琳媛回

复北京商报记者称，“针对张灿灿对我个人以及我的

公司和同事所发的不实言论，我们确实向法院提起了

诉讼以及证据，情况并非她一直利用网络和媒体所

说。现在案件在法院已进入诉讼程序，一切等法院的

结果”。

郭琳媛表示，“编剧是与公司签订合同并非我个

人，至于她为什么一直在网上针对我的个人和我的同

事，我们不得而知。对于张灿灿，公司已履行了合同条

款，并且也向法院提供了相关证据”。

7月12日，编剧张灿灿发布微博称，自今年2月，

《法医秦明2》制片方博集天卷负责人郭琳媛撤销控告

后又第二次发起刑事控告，从去年至今，她一直被郭

琳媛方面以滥用诉权的方式一路追打。

去年7月，张灿灿在微博上发文，称自己为《法医

秦明2：清道夫》创作了5集剧本，不仅被恶意拖欠稿

费、索要回扣，连编剧署名权都被剥夺。郭琳媛则在朋

友圈发文回应称，“我方完全按照合同执行，并且她的

剧本我方虽未采用，但是仍然按合同给了她报酬。署

名权的部分也是完全按照合同执行的”。
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亚马逊败走 图书电商巨头四进三
入华15年，亚马逊中国用一个背影

做了了结。自营纸质书率先关闭，第三

方商家悉数离场，纸质书卖家也不例

外。7月18日，亚马逊中国正式停止销售

纸质书，如此一来，市场就从四大巨头变

成了三足鼎立。一时间，图书电商市场逐

步面临发展天花板、用户红利慢慢消失

的担忧也开始升起。为了稳定自身的市

场规模，各大图书电商也在打法上进行

升级，除了延续传统的价格战外，还针对

读者和入驻商家提供各种定制服务。而

代表着未来趋势之一的电子书业务，也

引起各方的关注，并先后在此布局。

格局生变
北京商报记者发现，7月16日和17

日的亚马逊中国官网，仍有少量第三方

商品处于有货状态。但7月18日再次登

录亚马逊中国官网后则会发现，在浏览

全部商品分类时，已经没有“图书”一

栏，仅有kindle商店和kindle电子书的

分类。当北京商报记者再次搜索前日查

看的同款商品时，发现已处于无货状

态，卖家的店铺信息也已不再显示。

对此，亚马逊中国方面回复北京商

报记者采访称：“为了加速发展跨境在

线零售业务，优化运营效率并提升盈利

能力，亚马逊在今年4月对中国的零售

业务进行了调整，纸书业务的调整则被

包含在这次整体调整中。”

进入中国市场15年，亚马逊中国停

止出售纸质书难免令人唏嘘，但亚马逊

中国撤出纸质书电商竞争的背后，国内

图书电商的格局也在发生着变化。以往

国内图书电商市场中，亚马逊中国、京

东、当当、天猫书城4家图书电商巨头占

据着大部分市场份额，而亚马逊中国

“砍掉”纸质书业务后，图书电商市场呈

现出京东、当当、天猫书城三大平台“三

足鼎立”的局面。

在百道新出版研究院院长程三国看

来，亚马逊中国撤销纸质书销售业务对

整体市场的影响不大，因为亚马逊进入

中国市场15年来，并未占据主导权。如今

亚马逊中国的纸质书业务份额早已被其

他电商平台瓜分，撤掉也正因如此。

据北京开卷信息技术有限公司近几

年发布的图书零售市场报告显示，2015

年，全国网上书店零售市场规模保持高

速增长，并实现同比增长33.21%。2016

年，网上书店的全年码洋超过实体书店，

并保持着30%左右的增长速度。此后，网

上书店的码洋虽然继续增长，但增速却

逐步下滑，2018年增速已降至24.7%。

打法升级
用户增长的红利正逐渐消失。为了

能够稳定自身的业务规模并实现进一

步增长，当下各大图书电商也在使用着

各类打法。

传统的价格战仍是不可或缺的手

段之一。暑期期间，天猫、当当和京东各

自推出了促销活动，如当当打出了“30

万图书五折封顶”的广告，京东则正进

行“跨店每满199-100”的活动，而天猫

是“精品图书五折封顶”。

程三国认为，打价格战是因为用户

的增长速度已经接近天花板，因此图书

电商选择牺牲掉书，把书作为引流的一

种方式。“但国内图书电商模式已经有

点失控了，引流作用并不如以前那么

大。且各大平台都推出优惠活动，单一

电商平台的销售效果就不再明显。可电

商平台又不能不推出促销活动，因此陷

入了如果不打折就不会有收入，打折了

就不会有利润的恶性循环。”

因此，各大图书电商也开始针对读

者和供应商制定多元服务。此前，京东图

书文娱营销部总经理高燕就介绍了京东

图书2019年营销方面的三大计划，并计

划结合京东平台的资源，为新品制定个

性营销方案，帮助商家开发粉丝价值等。

当当也在对旗下图书业务进行更

多布局，并在出版人盛会上提到坚持大

数据选品，开放运营平台，实行流量交

换计划等策略，同时延伸至线下的当当

书店也将重建新的场景容器，实现线上

线下联动。

资深出版人唐勇表示，打价格战是

一种让平台获得用户和销售量的简单

有效方式，从竞争对方的手中吸引用户

到自己的平台，但这并不能让用户成为

长期用户，因此各个平台均开始在体验

性、服务上做文章，希望能更长时间地

留住用户。

挑战加剧
巨头败退，图书电商的市场环境也

再一次受到关注。在唐勇看来，对现阶段

的读者而言，能够长期被吸引的因素更

多在于图书品类和价格，但由于大多数

图书均会在多个平台上出售，所以各大

图书电商很难在图书品类上找到自身的

独特性，而价格战也容易令行业陷入恶

性循环，如何实现长期稳定的发展，成为

各大图书电商不断探索的领域。

值得注意的是，被视为未来发展趋

势之一的电子书，近年来也在飞速发

展，尽管纸质图书不会因电子书而彻底

消失，但确有部分读者在阅读时逐渐向

电子书靠拢，这也进一步带来市场挑

战。与此同时，出版商与图书电商发现，

电子书虽然会给纸质图书带来一定发

展压力，但将电子书与纸质书的销售进

行联动时，也能带动纸质图书的销售。

唐勇表示，有时通过电子书的营销，反

而也能成为后续销售纸质图书的口碑

催化剂，这也使得近年来联动营销的图

书越来越多。

在以上背景下，图书电商也尝试在

电子书领域布局。而纵观几大平台，亚

马逊中国在电子书领域布局得较早，无

论是内容还是硬件，均已形成相对稳定

的产业链条。当当、京东等平台近年来

也在该领域动作不断，除了销售电子书

外，也推出电子书阅读器等硬件产品，

试图争得一定市场。

但在程三国看来，电子书业务方

面，亚马逊中国处于龙头地位，不仅是

因为该公司是世界上最早做电子书的

公司，同时还将硬件和软件捆绑在一

起。当亚马逊中国形成一定的用户基础

之后，用户再切换到新的平台上是很困

难的。而在亚马逊中国较为强势的市场

份额之下，许多出版商都会优先考虑将

优质的版权资源给亚马逊中国，因此亚

马逊中国的这块业务已经形成了良性

循环。“对其他平台的电子书业务而言，

他们瞄向的是非亚马逊用户，只能寻求

差异化的版权资源，要想做大是很困难

的”，程三国如是说。

北京商报记者郑蕊 宗泳杉闫岩

北京商报讯（记者 关子辰）随着天津建设北方国
际航运中心的角色不断强化，当地游艇产业也迎来了

新的发展机遇。7月18日，天津市滨海新区政府官方微

博发布消息指出，将加大海洋旅游开发，合理规划利

用人工、自然海岸线，丰富东疆湾沙滩景区等亲海旅

游项目，打造都市海洋体验旅游线路，同时推动邮轮

港城建设，推出海上游艇、游船项目。

近年来，天津在游艇产业发展上不断推进。早在

2013年，天津市就制定实施了《天津市邮轮游艇产业

发展“十二五”规划纲要》，并出台《天津市游艇管理暂

行办法》等多项规章政策，在免除强制引航、放宽游艇

登记限制、放松短期入境游艇检验和登记限制等方面

实现突破。目前天津已有从事游艇行业企业超过280

家，包括游艇修造、游艇销售、游艇俱乐部、游艇进出

口等多个环节。游艇产业中的重要环节也均已在天津

开始起步：游艇码头建设初见成效，已建成一批码头

泊位；目前天津已有超过几十家企业从事游艇俱乐部

业务。天津邮轮游艇协会秘书长高文玲表示，虽然政

策利好不断，不过，相比其他港口，天津游艇产业面临

淡旺季经营的问题，随着政策支持力度的增加，未来

天津还会吸引更多的企业投入到游艇产业中来。

天津滨海新区将推海上游艇项目

近年线上图书销售码洋规模一览
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