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在线陪练能否成为音乐教育捷径

痛点深刻
据《中国家庭教育消费白皮书》显

示：美国教育支出占到家庭支出的比例

大概是10%左右，而中国这项数据已经

超过50%，51.24%的家长认为孩子的教

育消费比家庭其他消费更重要。更有甚

者，有30%的家长愿意支付超出消费能

力的学费。

金沙江创投基金合伙人朱啸虎表

示，VIP陪练所在的音乐教育，一直是素

质教育的热门品类。除了投资人的身

份，朱啸虎也是VIP陪练的资深用户：

“我在VIP陪练还只有几百名用户时就

发现了它，由于我的女儿是琴童，在最

开始学琴的日子里家里有很多矛盾，我

们既不懂钢琴，也无法指导，所以在发

现了口碑特别好的产品后就动了投资

的想法。”

在家庭练习的场景中，一个不容忽

视的问题在于：家长缺乏足够的时间与

专业指导能力，难以起到陪练者、监督

者、指导者的角色，而琴童在缺乏独立

性、自主性与专业性的前提下，练琴的

效果将大打折扣。

“我打电话给VIP陪练的客服，说我

要投资你们。因为我深刻地感觉到它的

存在解决了家长和孩子之间的矛盾，也

解决了琴童家长的诸多痛点，我非常看

好在线钢琴陪练这一模式。”朱啸虎向

北京商报记者透露了昔日投资VIP陪练

的细节。

根据公开资料显示，在VIP陪练经

历的5轮融资中，金沙江创投参与了4

轮。朱啸虎表示：“随着我国的消费升

级、二孩政策以及新高考等政策的影

响，钢琴教育市场的空间还非常巨大，

而在线陪练赛道还非常早期，我们看好

具有口碑传播能力、老师留存率高以及

续费率高的潜力型企业。”

增速惊人
根据《未来工作：第四次工业革命

的就业、技能和劳动力战略》报告指出，

就业市场对拥有解决复杂问题能力和

社交技能人才的需要，会远远高于对

体力和专业技能人才的需要，倒逼着

教育从单纯的“学科提分”转变为“能力

塑造”。

据VIP陪练创始人兼CEO葛佳麒

最新披露的数据显示，目前欧美等发达

国家的适龄儿童（5-16岁）音乐学习渗

透率是40%-50%，而中国一线城市的

相关数据是30%，二线城市是8%，三线

及以下城市为1%-2%。VIP陪练目前的

三年复合增长率是340%，覆盖服务国

家超过100个。

葛佳麒表示，从VIP陪练的商业模

式可以看到，在线陪练平台上的老师们

是线下主课教师和琴童之间的一个桥

梁，主要扮演辅助性角色，在课后帮助

琴童及时消化主课钢琴教师授课的知

识，在课后练习中进行系统化、具体化

的梳理。这在很大程度上安抚和引导了

琴童的练习情绪，同时缓解了大多数家

长“急而不得”的焦虑。

在解释在线陪练赛道快速发展的

原因时，朱啸虎谈到，“线上”和“线下”

是补充和互动，陪练这一商业模式很好

地解决了三四线城市难找好的音乐老

师这一深刻痛点，所以通过互联网的手

段能够实现用户增长。

朱啸虎还解释到，理解监管逻辑和

商业逻辑同样重要，有结果测评或者

等级能力考试的培训科目更容易实现

高增长，因为家长可以清晰地看到投

入产出比。这就是为什么在众多素质

教育培训之中，钢琴陪练能够迅速走

出来。“因为钢琴有考级，结果可以有

量化指标。”

行业崛起
在线陪练行业的火热，也吸引了众

多创业者入局。作为素质教育里的垂直

赛道，在线音乐陪练在经济寒冬中正成

为资本市场的宠儿。去年11月2日，VIP

陪练宣布完成1.5亿美元的C轮融资；

2019年4月，在线钢琴陪练平台快陪练

宣布已完成1000万美元Pre-A轮融资；

熊猫AI陪练母公司小叶子音乐教育也

完成了几轮融资。

根据中国音乐家协会统计数据显

示，2018年中国学琴儿童总数达3000

万，并以每年10%的速度增长，预计到

2022年“在线陪练”市场将达到千亿规

模。并且在线陪练行业正处于起步阶

段，整个市场依旧是一片待开发蓝海。

因此，资本更愿意到存活率大、可分割

蛋糕大的在线陪练行业中去寻求机会，

在线陪练平台自然也逆势在资本寒潮

中获得资本。

亿欧智库的相关数据也显示，素质

教育企业正在通过各种形式从日渐激烈

的竞争中突围，万变不离其宗的还是课

程体系、师资、生源获客、完课率、复购率

等核心要素，不过相较于学科培训，素质

教育机构通常采用三方付费建立竞赛、

评奖等形式的正反馈机制，相比于以分

数作为硬性评价指标的学科教育而言，

素质教育成果的评判方式较为模糊和多

样，一般通过等级考试等方式给予激励

和反馈，但随着等级考试的差异化越来

越小，一些素质培训机构开始通过额外

的竞赛和评奖打出差异化。

在接受北京商报记者采访时，郎朗

表示，不管技术如何发展，音乐作为感性

的艺术形式，永远无法被科技取代。但技

术可以帮助我们更好地检验音乐学习的

效果，从而鼓励琴童能够有更进一步的

学习兴趣。郎朗指出，未来将与VIP陪练

一起在音乐教育技术创新、音乐公益事

业等领域碰撞出更多合作火花，推动中

国音乐教育事业的长远发展。

事实上，随着素质教育发展进入快

车道，政策支持鼓励、技术应用落地、资

本巨头扎堆，都给素质教育发展孕育了

新的土壤。最能看到学习效果的音乐教

育市场中，在线陪练正在以技术的手段

成为素质教育崛起的助推器。

北京商报记者 程铭劼/文
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7月11日， 在线音乐教
育独角兽企业VIP陪练宣
布，国际知名钢琴家郎朗成
为VIP陪练代言人和音乐大
使，双方的牵手不仅意味着
在线陪练这个细分赛道已
经开始崛起，也预示着这家
独角兽企业试图通过品牌
营销的方式迅速甩开竞品。
而整个在线陪练市场的火
爆也带动了国内音乐教育
的高速发展，依托互联网技
术成长的陪练生意，会成为
音乐教育的捷径吗？

适龄儿童（5-16岁）音乐学习渗透率

一线 ��30%
二线 8%
三线及以下 1%-2%

中国 欧美等发达国家
5%-9% 40%-45%

2001年，欧美发达国家
音乐渗透率左22%


