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三大车企抱团 网约车要变天

·产业动态·

排名大升176位 碧桂园成《财富》世界500强排名最强“黑马”

碧桂园排名增幅高居榜首

众所周知，《财富》世界500强排行榜以营

业收入为主要考察指标。依据榜单数据，人们

可以观察全球最大企业的最新发展趋势，通过

纵向不同年份和横向不同行业的比较，也可以

了解公司经营质量变化。

榜单数据显示，2019年碧桂园规模大

涨、实力大幅提升，排名增幅高居榜单第一

位，营业收入增长幅度也在上榜房企中处于

领先地位。

数据显示，2017年，碧桂园首次入选《财

富》世界500强，彼时碧桂园位列467位，当年

碧桂园的营业收入为230.437亿美元。而在

2018年榜单上，碧桂园营业收入为335.72亿

美元，排名353位。

2019年再度上榜，碧桂园实现营业收入

约573.087亿美元，同比大增70.7%，最新排

名177位，是今年榜单上排名增幅最大的企

业。在过去两年的《财富》世界500强榜单上，

碧桂园累计提升290个位次，也是排名提升最

快的企业之一。

根据公司年报，碧桂园继2016年实现合同

销售金额人民币3088.4亿元之后，2017年实现

销售金额人民币5508亿元，高居行业首位；

2018年碧桂园仅公布了权益合同销售金额为

人民币5018.8亿元，同比大幅增长31.25%。2019

年上半年碧桂园销售业绩仍然亮眼，有关机构

统计显示，无论是全口径销售还是权益销售金

额，碧桂园均居行业第一。

销售规模节节攀升为营业收入持续增

长提供了可靠保障。由于房地产行业实行预

售制度，当年的销售收入要等产品在次年或

第三年交付后方可确认；截至2018年末，碧

桂园录得不含增值税的已售未结收入人民

币6627亿元，因而可以预见的是，随着前两

年的销售额逐渐释放，碧桂园还将继续保持

强劲的营收增长。

根据企业年报和亿翰智库数据可以发现，

2016-2018年，碧桂园连续三年的营收增长率

均显著高于国内Top10和Top100上市房企

平均水平。此次《财富》世界500强榜单上，上

榜5家房企中碧桂园营业收入增幅高居首位，

反映出企业的稳健增长和高成长性。

核心指标稳定 抗风险能力强

房地产是典型的资金密集型行业。2018

年政策调控持续收紧，市场进入下行周期，一

些房企甚至喊出了“活下去”的口号。

据克而瑞披露的数据，截至2018年底，

176家房企加权平均净负债率较年初降低了

3.95个百分点，但仍处在85.5%的较高水平。

今年以来，房企融资在不断收紧，2019年上半

年95家典型房企融资总额为人民币7169.2亿

元，同比下降3.6%，其中6月融资总额同比下

降了26.1%。与此同时，房地产企业融资成本

也在不断攀升。

相比之下，碧桂园就显得更为游刃有余，

尤其是几个核心指标的“稳”，在行业内独树

一帜。一是碧桂园的净借贷比控制在较低水

平。2018年，碧桂园实际净借贷比率同比下降

7.3个百分点，仅为49.6%，连续11年低于70%，

在行业处于较低水平，这表明碧桂园正在减

少外部融资，去杠杆效果出色。

同时，碧桂园的持续实现净经营性现金流

为正。2018年，碧桂园房地产权益销售现金回

笼约人民币4557.9亿元，权益销售回款率高达

91%，连续第三年实现正净经营性现金流。过

去十几年，只有极少数经营能力很强的企业能

实现这一目标。这足以说明碧桂园当期可实现

“自身造血”，而不需要过多依赖外部融资来支

撑现金流。

碧桂园持续保持充裕的现金流。截至2018

年末，碧桂园的现金余额约为人民币2425.4亿

元，现金余额对于短期有息债务的覆盖比例达

到1.92倍，短期内基本没有偿债压力。另外，碧

桂园还有约3017亿元银行授信额度尚未使用。

华泰金控最新研报指出，碧桂园的流动性

在2019年得到进一步改善，最新的融资成本已

经比2018年的峰值下降了150个基点。

逆周期表现稳定 机构预期看好

在当前宏观经济形势下，碧桂园2018年

销售金额、营业收入、净利润、股东应占核心净

利润等核心财务指标都实现了全面两位数的

高增幅，如此逆周期的稳定表现，在整个房地

产行业中极为少见，这一表现背后无疑是碧桂

园出色的管控能力。

现阶段，碧桂园在继续保持稳健的财务

管控之外，正在通过一系列举措进一步提升

全周期竞争力、实现高质量发展。碧桂园集

团总裁莫斌多次提到，要通过组织架构调整

为一线项目赋能，要建立并实施全面的安全

管控体系，融合智能制造、机器人技术，从源

头保障安全质量。

按照巴菲特的观点，判断一家企业获利能

力高低的最佳指标是净资产收益率。据亿翰智

库数据显示，2018年，碧桂园的净资产收益率

为33.47%，位居世界500强房企首位。财富中文

网称，在世界500强的净资产收益率（ROE）榜

上，碧桂园在入选的中国公司中也位居前列。

早在2017年12月，碧桂园就被纳入恒生

指数成份股，正式晋升港股市场蓝筹级。今年6

月17日，碧桂园又正式成为恒生中国企业指

数新的成份股，恒生中国企业指数成份股仅有

50只，必须为市值最大，且在恒生综合指数成

份股内的H股，这表明碧桂园稳定的业绩增长

和良好的发展预期受到资本市场的认可。

中银国际于5月17日发布研报称，对碧桂

园的评级为“买入”，目标价为20.84港元，预计

2019年预期净资产收益率超过30%。目前，碧

桂园已获惠誉给予投资级的BBB-企业信用

评级，标普及穆迪也分别给予碧桂园BB+及

Ba1评级，评级展望均为稳定。

7月22日，《财富》 杂志正式发布
2019年世界500强榜单， 其中碧桂园
（2007.HK） 以573.087亿美元的营业收
入位列177位， 较2018年上升176位，首
次进入前200强，是今年《财富》世界500
强榜单中排名跃升最快的企业。此前，在
另一全球权威公司排行榜———《福布斯》
2019年全球上市公司2000强中，碧桂园
位列第129名， 自2010年入选后平均每
年上升177名，增长势头同样强劲。这反
映碧桂园现阶段自身规模实力快速提
升，正步入稳健成长的上升通道。

酝酿一年后，国内出行市场终于

迎来由三大车企领衔的“国家队”。7月

23日，北京商报记者从东风汽车集团

相关负责人处获悉，由一汽、东风、长

安三家车企联合苏宁、腾讯、阿里巴巴

等共同投资的智慧出行平台T3出行正

式上线运营。业内人士表示，作为移动

出行市场后来者，T3出行不仅要面对

滴滴等行业霸主的竞争压力，更要破

解重资产模式带来的盈利挑战。

“国家队”入局
7月22日，由一汽、东风、长安三家

车企联合苏宁、腾讯、阿里巴巴等共同

打造的智慧出行平台T3出行在南京亮

相。T3出行已于7月16日公测，今年将

进入南京、重庆、武汉、广州、杭州、天

津6座城市，2020年将覆盖绝大多数省

会城市。

针对T3平台的建设和运营，腾讯

相关负责人对北京商报记者表示，目

前腾讯主要对该平台进行投资，在技

术输出和平台建设方面暂没有更多

信息可以透露。东风汽车集团相关负

责人则回复称，关于T3出行平台，除

官方已发布的信息，暂无其他信息可

透露。

事实上，东风、长安早已分别涉足

出行市场，不过处于“各自为战”状态。

2017年5月，长安汽车旗下出行平台长

安出行正式上线，平台拥有分时租赁、

长短租两大业务，计划到2020年覆盖

40座城市；2019年5月，东风汽车旗下

东风出行正式在武汉率先上线网约车

业务。

针对T3出行是否与长安出行存

在竞争关系，长安汽车相关负责人

对北京商报记者表示，目前长安出

行在部分地方运行已经比较成熟，

任何商业领域都存在竞争，适当、良

性的竞争可以促进竞争双方的共同

发展。

汽车行业专家贾新光认为，随着

自动驾驶成为未来汽车标配的趋势，

在滴滴这些新出行平台的竞争压力

下，三大央企合资组建T3出行平台，无

疑是应对未来股比限制取消、自动驾

驶到来等市场巨变的必然选择，有助

于共同面对复杂多变的市场环境，加

强三家车企在新兴的移动出行市场中

的地位。

重资产运营
自网约车业务兴起后，该市场就

一直分为以曹操专车为代表的B2C重

资产和以滴滴、易到为代表的C2C轻资

产两种运营模式。在网约车竞争中，滴

滴凭借C2C模式的开放性和巨额资金

投入迅速成长为行业“霸主”。数据显

示，滴滴业务已在国内覆盖400多座城

市，市场占有率超九成。

尽管滴滴在行业内“一家独大”，

但网约车市场仍属于增长较快的增量

市场。截至2018年，我国网约出租车

用户规模达3.3亿人次，同比增长4337

万人次，增长率为15.1%。据预测，今

年中国移动出行市场规模将达

5415.56亿元。

同时，国内车市步入寒冬也促使

传统车企不断涌入出行市场。此前，吉

利、江淮、上汽、长城等大量传统车企

和包括小鹏、威马在内的造车新势力

已扎堆进入国内出行市场，并覆盖低

端、中端、高端各细分市场。

与其他布局出行市场的车企相

同，T3出行同样选择重资产的B2C自

营模式。根据官方介绍，T3出行所有车

辆均为自营，车辆是集中采购的定制

化、智能化的新能源车型，司机经过严

格准入审核。

针对为何选择B2C模式，T3出行

CEO崔大勇表示，长期以来，移动出行

领域存在打车难、安全焦虑、体验差、

费用不透明等痛点，根源在于撮合模

式（即C2C模式）下，无法对供给侧进行

有效管理和监督，导致服务标准不统

一、合规运力无法根本保障、安全隐患

无法根本杜绝。

以北京为例，2018年7月发布的

《北京市查处非法客运若干规定》明确

规定，对于非法运营的网约车将会处

以罚款、扣留驾驶证和车辆等措施。

“由于政府加大对网约车业务的

监管力度，网约车C2C平台轻资产的

快车和顺风车业务已受到较大影响。”

经济学家宋清辉认为，在政策压力下，

未来不仅是新入局的企业将更倾向于

采用B2C模式，轻资产的C2C模式网

约车企业也可能会更多提高自营车辆

的比重。

两模式交融
尽管B2C模式有利于安全监管，但

该模式存在运营成本较高的缺陷。以

首汽约车为例，2015年9月-2017年11

月，首汽约车的车辆数量增长120倍，

但亏损也快速增长。2015年，首汽约车

净亏损仅5872.18万元，但2016年该数

字便增至8.81亿元，且2017年前4个月

净亏损仍达4.5亿元。

不过，C2C模式出行平台的盈利

状况同样不容乐观。2018年以来，随

着各地网约车政策相继落地，滴滴等

出行类企业不得不花费更多资金来吸

引合规司机和车辆加入平台。数据显

示，2018年滴滴全年亏损109亿元，其

中仅在司机补贴方面投入便高达113

亿元。

目前，无论是B2C模式还是C2C模

式的出行平台，大都未摆脱“烧钱”阶

段。不过，在寻找盈利点上，B2C模式与

C2C模式越来越呈现出交融趋势，其中

少数B2C平台已通过调整经营模式成

功实现盈利。

2016年9月，B2C模式起家的神州

专车发布私家车接入计划“U+开放平

台战略”，开始B2C自营与C2C加盟模

式并行。受益于缩减自营车队，大力发

展加盟模式，神州专车在2018年上半

年成功扭亏为盈，利润为1.4亿元。

神州专车扭亏为盈后，B2C为主、

C2C为辅的运营模式也吸引部分其他

出行平台的效仿。2019年4月，首汽约

车开始转变经营战略，鼓励自营司机

由自营制转为租赁承包。业内人士认

为，面对持续处于高位的运营成本，

首汽约车也欲通过减轻运营成本实现

盈利。

值得注意的是，新成立的T3出行

虽然背靠三大央企，但也需面对自营

模式的高成本压力。据T3出行官方介

绍，T3出行主打专车配置服务，但其承

诺定价对标快车，并且高峰出行不溢

价。这意味着，为提高产品竞争力，在

急需快速抢占市场的发展初期，T3选

择主动承担更多成本压力。

不过，作为出行市场的一名“新

手”，与在市场中已摸爬滚打多年的同

行相比，T3在盈利问题上显得并不急

切。崔大勇表示，在网约车业务成熟

后，T3出行将从2021年开始拓展动力

能源、融资租赁等衍生业务，并自2025

年开始布局智慧出行与智慧城市。“移

动出行，没有上下半场之分，长跑才刚

刚开始。”他说。

北京商报记者 钱瑜 濮振宇

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 刘晓梦）5%的
戴姆勒股份，在经过数月运作后归入北汽集团囊中。7

月23日，北汽集团宣布，为加强双方长期战略合作，投

资戴姆勒股份公司，目前持有戴姆勒股份公司5%股

权。据了解，本次交易包含2.48%的直接持股及获得额

外等同于2.52%股份投票权的权利。实际上，自2013年

起，戴姆勒已在北汽集团旗下北京汽车股份有限公司

持有股份，并拥有董事会席位。

值得注意的是，在北汽集团入股后，戴姆勒已有

两大中资车企入股，北汽集团也成为戴姆勒第三大单

一股东。2018年2月，吉利集团有限公司正式宣布，已

通过旗下海外企业主体收购戴姆勒股份公司9.69%股

份，成为戴姆勒最大单一股东。此前，科威特投资局一

直是戴姆勒最大的股东，占6.8%股权，另外雷诺-日产

-三菱联盟持有3.1%股份。在北汽集团成为戴姆勒第

三大单一股东后，中资企业已占戴姆勒14.96%股份，

成为最大的资本方。

全国乘用车市场信息联席会秘书长崔东树表示，

双方合作是一个利好现象，表明戴姆勒正在加强在华

扩张力度。同时，北汽集团收购戴姆勒5%股权后，双方

合作将更加稳固，北汽集团的话语权也将进一步加强。

收购5%股权 北汽绑定戴姆勒

北京商报讯（记者 魏蔚）移动互联网用户规模和
时长红利渐行渐远。7月23日，移动互联网数据服务平

台QuestMobile发布的《中国移动互联网2019半年

大报告》（以下简称“报告”）显示，2019年二季度中国

移动互联网月活用户规模从11.38亿下滑至11.36亿，

用户日均上网时间从3月的349.6分钟增长至358.2分

钟，但时长增速从11.8%降至6%。

根据报告，2018年，中国移动互联网月活用户规

模增长4607万，2019年6月，月活用户规模11.36亿，

较2019年3月减少200万。

用户月人均单日使用时长还在增长，2019年3-6

月，从349.6分钟增长到358.2分钟，接近6小时。但增长

率不断放缓，2018年12月、2019年3月、2019年6月人

均单日使用时长同比增长率分别为22.6%、11.8%、6%。

月人均使用App类型数量却在增长，从2018年6

月的16.1类增长到2019年6月的18类。这意味着细分

赛道之间的跨赛道用户注意力争夺激烈。从时长增长

来看，娱乐化内容消费依然是时长增量主要来源，尤

其短视频行业，贡献了六成以上的整体时长增量。从

细分行业的用户规模来看，手机游戏、短视频、音乐等

泛娱乐类行业的人均使用时长增长显著。

移动互联网月活用户减少200万


