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广州酒家收购陶陶居股权一事有了新
进展，双方拟签订正式《股权转让协议》。日
前， 广州酒家发布《关于收购陶陶居公司
100%股权的公告》称，拟以近2亿元收购陶
陶居。这也意味着，广州两家粤菜老字号或
将成为一家。 不过北京商报记者注意到，陶
陶居门店虽然在广州当地生意不错，但这些
餐饮门店却是经过品牌授权给广州食尚餐
饮集团开设的，陶陶居的营收中餐饮部分的
收入也仅来自于品牌授权，并且双方的合作
期限要到2024年，但广州酒家如果完成对陶
陶居的收购，陶陶居的品牌所有权也将归广
州酒家所有，广州酒家将如何发展陶陶居的
餐饮业务也成为近来热议的焦点。

陶陶居商标高增值率遭质疑
并购提速

日前，广州酒家发布公告称，广州

酒家拟以1.998亿元（暂定转让价款，最

终价格以经上级主管部门备案或核准

的目标股权评估值为准）现金收购广州

国资管理集团持有的陶陶居公司100%

股权，并将签订相应《股权转让协议》。

收购完成后，陶陶居公司将成为广州酒

家的全资子公司，并纳入广州酒家合并

报表范围，“陶陶居”品牌所有权为广州

酒家所有。对于此次股权收购，广州酒

家在公告中指出，收购符合深化国资国

企改革的工作部署要求，符合公司战略

发展规划。同时，收购有利于公司继续

聚焦“食品+餐饮”主业，落实食品和餐

饮两大主业板块多品牌、差异化拓展，

以进一步完善产业布局，增强公司市场

竞争力和提升公司效益，促进公司可持

续发展。

资料显示，陶陶居主营茶点、月饼

等，收入主要来源于食品销售、物业租

金、品牌外部授权。2017年和2018年，

陶陶居分别实现营业收入7900.88万

元、9650.13万元，分别实现净利润

450.32万元、744.07万元。

作为国家商务部认定的第一批“中

华老字号”企业，广州酒家也是广州一家

老牌粤菜餐饮品牌。上市两年来，广州酒

家业绩增长稳定。2017-2019年一季度，

广州酒家分别实现营业收入21.89亿元、

25.37亿元、5.33亿元，同比分别增长

13.08%、15.89%、19.79%；净利润分别为

3.4亿元、3.84亿元、0.455亿元，同比增长

分别为27.62%、12.79%、17.94%。去年广

州酒家25.37亿元营收中餐饮收入占6.01

亿元。

陶陶居估值遭疑
就在双方因并购取得新的进展而

受到关注时，7月22日晚间，上交所就

广州酒家此次收购细节对广州酒家发

出问询，其中就包括陶陶居估值过高

的问题。

截至2018年12月31日，陶陶居公

司资产总额5951.11万元。而重组公告

显示，此次重组标的重组评估值为

19981.61万元，评估增值14933万元，增

值率295.8%。其中，投资性房地产账面

价值140.74万元，评估值9701.56万元，

评估增值率6793.25%。

另外，上交所认为陶陶居公司

2015年至2018年1-9月分别实现净利

润-578.76万元、-410.34万元、467.9万

元、745.9万元，同期资产减值损失分别

为4.44万元、189.27万元、244.55万元、

-24.76万元。因此要求广州酒家补充

披露：陶陶居公司近两年业绩增长的

原因及其可持续性；结合陶陶居公司

经营情况及对应资产状态，具体分析

2018年1-9月资产减值损失为负的原

因和审慎性。

另外，最值得关注的就是陶陶居商

标的估值。数据显示，陶陶居账面无形

资产价值为58.5万元，评估值5224.15万

元，评估增值率高达8830.17%。其中，

无形资产“陶陶居”商标账面价值29.13

万元，选用收益法评估后，评估值5126

万元，评估增值率接近324倍。目前“陶

陶居”商标许可给广州食尚国味饮食集

团，使用费率0.5%，2020年8月起将上

调至1%，同时，许可陶陶居第十甫老店

承租方的支付标准为1.5%。对此，上交

所要求广州酒家补充披露商标许可使

用费用从0.5%上调至1%和1.5%的可

持续性，未来商标许可签约情况，同时

结合标的资产及相关商户前期的经营

情况，说明相关预测数据及其增长情况

的合理性及可实现性，结合上述商标评

估主要依据未来收益预测的情况，说明

是否存在业绩承诺等保障上市公司利

益的措施安排。

“一女二嫁”存隐忧
据了解，陶陶居餐饮业务的发展

模式主要是依靠品牌授权。2015年，陶

陶居已将“陶陶居”商标中的餐馆服务

项目许可，以279.11万元的价格招标给

了旗下拥有“山东老家”的广州食尚国

味饮食集团。陶陶居从该业务中仅获

得“品牌外部授权”收益。据了解，双方

合约要到2024年3月20日才到期。所

以，陶陶居的餐饮经营管理权目前仍

旧属于广州食尚餐饮集团。

因此广州酒家收购陶陶居后如何

发展陶陶居的餐饮板块也成为许多媒

体关注的焦点。广州酒家虽然明确表示

收购完成后能够帮助促进广州酒家在

餐饮和食品两大板块的多元化布局，但

事实上广州酒家自上市后一直将食品

加工生产作为发展的重点。因此有业内

分析人士认为，广州酒家收购陶陶居后

也会将发展重心放在食品加工生产及

产业链完善方面，陶陶居的餐饮业务极

有可能保持现有的发展模式。陶陶居目

前的品牌授权方食尚国味董事长尹江

波在近期接受媒体采访时也表示，广州

酒家收购陶陶居对目前陶陶居餐饮板

块运营没有任何影响。他认为本次收购

有利于相关业务板块归类发展，有利于

陶陶居品牌的食品工业做大，广州酒家

的食品工业基础很好，对于陶陶居未来

的升级发展必定有很好的带动。而陶陶

居餐饮板块则将继续现有经营模式发

展，继续做强做大。

但在上述业内人士看来，品牌授权

对于品牌持有方而言能够有效减轻企

业的发展模式，尤其是在当下餐饮行业

处于微利的常态下，通过品牌授权方式

发展餐饮业务，既能减轻企业运营成

本，也能依托品牌授权方持续扩大品牌

影响力。但这种方式存在的隐患也比较

大，最令人担忧的就是知识产权的保

护，这类品牌、商标纠纷并不少见，如果

广州酒家未来有计划自营陶陶居餐饮

业务，那么这方面的问题需提前关注。

北京商报记者 郭诗卉

京城老字号推特色面食过二伏

北京商报讯（记者 郭诗卉 郭缤
璐）继6月开展环保活动后，喜茶再度
发力公益领域。7月22日，喜茶在北京

举行云南红河红米产业扶贫捐赠仪

式，正式启动LOVEHEYTEA“喜爱

计划”。在该项目中，喜茶将在两年内

向中国扶贫基金会捐赠总额200万元

人民币用于产业支持，同时通过责任

消费的方式采购当地红米，研发两款

爱心红米包，与市场连接。

该项目以合作社为受益主体，以

“深耕上游+竞争力培育”为主线，围绕

组织培育、品控管理和品牌打造，体系

化提升云南红河红米产业发展水平。产

业扶持具体工作分为六大板块，将由喜

茶与中国扶贫基金会共同开展。除了产

品扶持，喜茶还采用责任消费的方式，

采购合作社生产的红米，提升和保障当

地农户的经济收入。针对哈尼梯田红米

的特点，喜茶特别研发了熏鸡薯条口味

和椰香紫薯口味的爱心红米包，目前已

在喜茶全国热麦店上线。

喜茶相关负责人表示，这是喜茶

“喜爱计划”开启公益征途的第一步，

也是喜茶企业社会责任中的重要一

环。除了助力云南哈尼农户，喜茶还会

与微光中心合作帮助心智障碍者。此

外，喜茶的环保计划自6月启动，将继

续传递绿色希望，在门店实行“使用纸

吸管”、“自带杯减2元”等系列措施。

喜茶启动“喜爱计划”上新爱心红米包

北京商报讯（记者 郭诗卉 郭缤
璐）按老北京民俗，到了二伏的日子，
讲究吃“面”。经营“名面”的老字号可

谓是格外忙碌，不少老字号早已开始

着手准备，加大面食的供应量。同时，

不少老字号品牌在食材、款式等方面

也下足了功夫。

北京商报记者从新川面馆了解

到，杏园刀削面馆的刀削面、峨嵋丁宫

保的牛腩面等店的二伏面供应量都比

平时翻了一番。今年新川面馆10多家

连锁店在二伏当天供应新川凉面超过

5.2万份，供应量超过往年，而峨嵋酒家

连锁店的峨嵋凉面供应量也达到1.2万

份左右。

老字号“二伏面”花样也不少。峨

嵋酒家根据每年伏天的湿度情况，在

峨眉凉面中特意加入了适量薏米。

“这不是我们第一年在峨嵋凉面内加

入适量薏米粉，”峨嵋酒家连锁店总

经理张玉明告诉北京商报记者，“每

年我们都会根据伏天的湿度情况进

行变化。今年适度加大了比例。”而杏

园餐厅今年则推出了百元一套的“抗

暑伏经典款”刀削面双人套餐。杏园

餐厅连锁店经理孙朝荣告诉北京商

报记者：“我们都不知道这款百元的

暑伏套餐什么时候兴起的，但是每年

一到二伏前后，一天得卖出200多份

这样的组合。”


