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消费金融ABS发行回暖 巨头平分天下
沉寂许久的消费金融ABS（资产证

券化产品）近期因为360金融的一则发

行公告引发广泛关注。从今年发行情况

看，相比年初的低沉，消费金融ABS市

场慢慢“回血”。纵观整个ABS市场，据

央行最新数据披露，6月ABS市场环比

增近九成。从参与消费金融ABS发行主

体上看，巨头之外的非持牌机构表现仍

不活跃。北京商报记者在采访中发现，

金融科技巨头们对ABS的发行仍较为

热衷。分析人士指出，对于金融科技类

公司而言，ABS属于相对优质资金渠

道，未来市场空间仍较为广阔。

渐渐回暖
2019年初对于消费金融ABS市场

并不算友好。由于场内ABS门槛高、监

管严，获准“入场”的企业较少，根据公

开信息发现，2019年1月未有一家互联

网巨头发布消费金融类ABS，导致整个

消费金融ABS市场都出现了下行。另外

据央行数据显示，2019年1月和2月的资

产支持证券数额仅为588.8亿元和193.7

亿元。

随着蚂蚁金服、京东数科、度小满

等巨头纷纷加入，消费金融ABS市场开

始慢慢回暖。在央行最新披露的6月金

融市场运行情况中，资产支持证券达到

1340亿元，环比增长近九成。

最新的消息是，7月19日，上海证券

交易所披露，360金融发行的互联网消

费金融ABS产品———“天风证券-360

金融2期资产支持专项计划”于上交所

挂牌，这也是360金融今年第二次发行

ABS。据悉，ABS结构化融资将成为360

金融的常规资金渠道之一，加上近日三

六零小贷作为原始权益人提交的50亿

ABS申请，360金融计划的ABS额度达

150亿元规模。

来自融360大数据研究院最新数据

显示，2019年上半年，消费金融领域共

有11家机构发行了31只ABS，发行规模

为871.99亿元，与2018年上半年相比，

发行数量减少了3只，但发行规模比去

年同期的812.56亿元增加了7.31%。

巨头逐鹿
无论是从消费金融ABS市场的参

与主体，还是发行数量上来看，巨头之

外的非持牌机构表现均不活跃，消费金

融ABS市场俨然成为金融科技巨头群

雄逐鹿的战场。

融360大数据研究院最新数据显

示，2019年上半年除了阿里和京东外，

仅有小米金融和度小满金融分别成功

发行一只10亿元左右的ABS产品，非互

联网巨头在ABS市场踪影难觅，去年同

期也仅有唯品会和携程分别发行了一

只消费金融ABS，金额分别为4.75亿

元、3.10亿元。

从发行成本看，2019年上半年，消

费金融ABS的融资成本呈现上升趋势。

融360大数据研究院最新数据显示，

2019年6月，所有产品平均优先级票面

利率从1月的3.12%上涨至3.83%，上涨

了71BP，但与去年同期相比仍低

143BP；非持牌机构企业ABS从3月的

3.64%上涨至3.99%，上涨35BP，同比仍

下降134BP。

整体来看，从2019年上半年的数据

来看，消费金融ABS市场的情况正变得

复杂，首先是非场景类资产受到严格限

制，在很大程度上减少了消费金融ABS

的资产供给；其次是ABS的融资成本有

所抬升，尤其是随着消费金融竞争愈发

激烈，如果市场对于消费信贷资产的质

量产生忧虑，融资成本可能进一步上

升；第三是非头部机构借助消费金融

ABS融资的活跃度有所下降。

对于后续ABS的发行，多数金融科

技巨头仍较为热衷。360金融相关负责

人向北京商报记者表示，未来希望每月

有5亿-15亿元的发行设立规模。不过也

有金融科技巨头表示，它们早已放开与

金融机构合作，除了ABS资金来源，还

有很多其他合作方式。

由于今年初发行较为沉寂，也引发市

场对于监管收紧消费金融ABS的担忧，上

述采访的一家金融科技巨头表示，“监管对

于有场景、主体合规的消费金融ABS，交

易所还是很开放的”。

苏宁金融研究院特约研究员何南

野说道，金融科技巨头积极发行ABS主

要是基于三个原因，一是在于ABS发行

政策相对宽松，金融监管机构和交易所

对于发行ABS持鼓励态度；二是ABS背

后有相应贷款债权作为类似于抵质押

的资产，安全性较高，风险较低；三是当

前的货币政策依旧属于相对稳健，市场

资金来源依旧比较紧缺，尤其是对于互

联网金融机构而言，因此要想做大业务

量，就必须拓展新的资金来源，发行

ABS把沉淀资金运转起来成为首选。

“消费金融ABS市场未来空间广

阔，依旧大有可为。”何南野对北京商报

记者谈道：“目前我国消费金融的渗透

率依旧较低，消费金融ABS也未成规

模，还有很大的提升空间，ABS作为相

对优质的投资品，投资者对于ABS产品

需求旺盛，这也使得ABS的融资成本降

低，成为一种很划算的融资工具。”

金融科技助力
不可否认的是，ABS在高速增长

势头下，已然成为了不容小觑的融资

工具。

然而在ABS规模快速增长的背后，

风险隐患也在逐步增加。何南野表示，

按照我国过往的经验，发展很快的融资

工具往往会因为步子迈得太大，而出现

不同程度的风险，ABS市场亦如此。

而同样处于高速发展的金融科技，

也许会成为助力ABS发展的动力。金融

壹账通投资一账通CEO黄绍宇表示，要

通过打造区块链+ABS，重塑信任机制，

利用金融科技构建ABS机制。他提到，

区块链的特性有效解决了信息传导机

制方面信息的同步以及不可篡改。通过

重塑ABS场景中的信任机制，对于原始

权益人更好地获取投资人的信任会非

常有帮助，同时对于未来构建ABS机制

也将起到重要的作用。

对此资深区块链研究人士洪蜀宁

对北京商报记者谈道：“区块链技术去

中心化、去信任、防篡改的特性非常适

合用于改造现有ABS的业务流程。如果

能获得监管允许，将大大提高ABS证券

的流动性，盘活投资者的资金，提高收

益率、降低风险，对ABS业务的发展将

起到极大的促进作用。”

北京商报记者 岳品瑜 实习生 李赫/文
宋媛媛/制图

党的十九大报告提出，建设人民满意的

服务型政府。在纳税服务领域中，征纳双方沟

通问题是困扰其转型的一个桎梏。为推动纳

税服务的安全便捷和创新转型，改善征纳双

方关系，提升纳税服务满意度，朝阳区税务局

依托互联网工具精准建立税企沟通平台，协

同纳税服务资源，优化税务征管能力的聚合

和无缝接入。

“‘税务企业微信公众号’可个性化、精准

性地对白名单用户提供信息服务、信用管理、

风控管理、催报催缴等服务，可以实现‘一对

一’或‘一对多’的消息通知和内容推送，并随

时发布，不限次数。还可实时获取信息回执，

对未及时读取信息的纳税人可以批量提醒，

大大提升了纳税服务工作效率。”朝阳区税务

局纳税服务科干部宋建宁说道。

据悉，“税务企业微信公众号”是朝阳区

税务局依托“北京朝阳税务”微信公众号打

造的搭载精准辅导、税收宣传、便捷沟通等

功能为一体的税企互动平台。该平台可对纳

税人按照企业类型、信用等级等不同标准

进行标签分类，能做到精准一对一服务，帮

助企业有针对性地了解税收政策，尽享税

收红利，为实现税企互通提供了“指尖上的

便利”。

同时依托税企平台，朝阳区税务局可对

不同行业、不同类型的纳税人提供差异化内

容推送和个性化服务，实现工作事项细化，并

可以在线培训，打造移动办税与移动办公相

结合的移动企业管理生态模式。

“未来我们还将不断完善‘税务企业微信

平台’，在现有基础上添加更多沟通功能模

块，垂直打通税务管理员和纳税人的沟通交

流渠道，为纳税人解决具体问题建立最直接

的途径。”朝阳区税务局纳税服务科科长平立

新说道。

税务企业微信号开启纳税服务新纪元 北京首批5家科创板企业上市
科创实力稳居全国第一

北京商报讯（记者 高萍 宋亦桐）7月22日，科创板正式鸣
锣开市，首批25家上市企业迎来资本市场最隆重的欢迎与洗

礼。25家科创板“星宿股”中，北京企业占得5席，与上海并列，

居于全国首位。自科创板推出以来，北京市委、市政府高度重

视科创板相关工作，市金融监管局等金融管理部门通力合作，

在国家有关部门的大力支持下，取得了全国科创板多个第一

的佳绩，科创实力更是稳居全国第一。

注册地为北京的首批科创板上市企业分别为中国通号、

交控科技、天宜上佳、沃尔德、航天宏图。资料显示，中国通号

专注于轨道交通控制系统技术的研究与探索，拥有行业领先

的研发与集成能力，为客户提供轨道交通控制系统全产业链

一体化服务。交控科技主营业务是以具有自主知识产权的

CBTC技术为核心，专业从事城市轨道交通信号系统的研发、

关键设备的研制、系统集成以及信号系统总承包。天宜上佳主

要从事高铁动车组用粉末冶金闸片及机车、城轨车辆闸片、闸

瓦系列产品的研发、生产和销售。沃尔德主要从事各类高端超

硬刀具和超硬材料制品的研发、生产和销售，产品广泛应用于

消费电子、汽车制造、工程机械、航空航天、能源设备等行业。


