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股民意外险下线“奇葩险”炒作何时休

股票跌停了保险来补？彩票没中奖
保险来赔？在证券交易时间里，股民意
外保额能翻倍？继跌停险、彩票不中险
后，近期，一款由亚太财险承保、在同花
顺保险频道上线的“股民综合意外险”
因存搞噱头之嫌被推上了风口浪尖。7
月30日，北京商报记者查询同花顺App
发现，“股民综合意外险” 已悄然下架。
对此，亚太财险相关负责人回应是因产
品升级下架。

不过，有业内人士直言，目前很多
险企在产品设计上往往会谋求创新来
吸引更多消费者，虽说“法无禁止即可
行”，不过，一些险企在产品创新的尺度
和界限方面可能并不能准确地把握。

股民意外险下架

近期，同花顺App保险频道的一款名为“股民综合意

外险”的保险产品引发市场热议。7月30日，北京商报记者

拨打同花顺客服咨询，客服表示，该产品已经下架。

北京商报记者咨询亚太财险，该公司相关负责人回应

称，是因产品升级而从同花顺平台下线，同时表示该产品

是和同花顺相关渠道进行合作开发的产品，因此只在同花

顺平台上线，而升级后的产品将能更好地满足用户在保障

方面的需求。

缘何“股民综合意外险”会引发热议？北京商报记者查

询发现，该产品为一年期意外险产品，由亚太财险承保，通

过互联网在全国区域销售（除港、澳、台地区）。产品共分为

三档，分别为基础款23元、经济款385元以及尊享款692元。

保障范围方面，基础款保障意外身故及伤残；经济款和尊

享款两种除保障意外身故及伤残之外，还保障意外医疗、

自驾身故、猝死、救护车费用。

而引发该款产品热议的是“证券交易时间对投保人的

保额翻倍”。产品宣传内容显示，在非证券交易期内发生意

外身故及伤残，保障金额分别为5万元、50万元、100万元，

而在证券交易期内，保障金额分别翻倍至10万元、100万

元、200万元。

不过，一些“特殊”职业的股民并不能投保这款产品，

该产品对投保人的职业类型限定在《亚太财险意外健康险

职业分类表（2016版）》中规定的1类至3类人群。其中快递

员、体育老师、交警、消防员、门卫、餐厅服务人员、清洁工、

农村村民委员会成员等职业人群均不能投保。

事实上，同花顺保险频道针对股民的专属保险不止

“股民综合意外险”。北京商报记者发现，另外一款由易安

财险承保的“少儿综合意外险”产品，其宣传页面显示“股

民专用”字样，不过7月30日下午1点左右，“股民专用”字样

已被改为“同花顺精选”。

“股民专用”被质疑是噱头营销

对于这款“股民综合意外险”产品的出现，也引起了一

些保险业内人士的质疑。

一位财险公司产品负责人表示，从表面看该产品有

“噱头”产品的嫌疑。另外，保险承保的风险都是纯粹风险，

而股市的风险属于投机风险，既有获利的可能，也有损失

的可能，虽然该产品没有直接承保股市的风险，但是也有

这方面嫌疑。

同时，也有保险专家直言，粗略看这款意外险产品

在合规方面并没大问题，不过噱头营销的特点较为明

显，利用同花顺平台用户的特点来设计相关险种，相比

其他普通的意外险，毋庸置疑能让同花顺平台的用户

更加青睐。

另外，有资深保险业内人士表示，产品有种说不出来

的“别扭”。“对非股民赔偿5万元、50万元，对股民身份的投

保人的赔偿就能翻倍，股民和非股民在出现意外时赔偿就

能相差一倍吗？”该人士质问道。

目前，为吸引眼球，奇葩险可谓是层出不穷，例如明星

鹿晗和关晓彤公布了恋爱消息，粉丝沸腾。淘宝网马上有

商家开始销售“鹿晗恋爱险”，每单保费11.11元，竟然引发

不少粉丝购买；又如有险企开发出天气险、赏月险，例如当

天气温高于多少度即可理赔等。

上述设计让保险产品增添了博彩的属性，此外，还有

忘穿秋裤险、美厨娘关爱险等。细观这些保险产品的背后，

是一些保险公司在短期保险市场大玩概念、加强营销，而

丢失了保险产品原本的保障属性。

为何“奇葩险”屡禁不止？有保险公司高管表示，一些

中小险企为了产品在市场上更加具有竞争力，往往会谋求

产品设计和宣传上的创新来吸引更多消费者，虽说“法无

禁止即可行”，不过一些险企在产品创新的尺度和界限方

面可能并不能准确地把握。

产品监管“严”字当头

早在2017年，原保监会曾印发《财产保险公司保险产

品开发指引》，指出保险公司开发保险产品应当遵守相关

法律法规规定，不得违反保险原理，不得违背社会公序良

俗，不得损害社会公共利益和保险消费者合法权益等，同

时指出保险公司不得开发无实质内容意义、炒作概念的噱

头性产品，以及承保既有损失可能又有获利机会的投机风

险的保险产品等。

今年1月10日，银保监会官网发布《关于人身保险产品

近期典型问题的通报》，其中24家保险公司被点名，被点名

险企比例占到了目前寿险公司的26%。该通报对个别公司

存在自查整改不到位、产品开发设计和销售宣传“两张

皮”、条款设计表述不利于消费者理解等问题进行通报，同

时还点出产品报备方面出现的问题，例如产品开发报备不

合规、不合理，产品条款设计不合规、不公平，费率厘定、精

算假设不合规、不科学等。

今年3月，为进一步加强中短期业务监管，银保监会人

身险部起草《关于规范人身保险公司中短期产品有关问题

的通知》，其中明确指出，保险公司应当客观宣传和销售中

短期产品，如实、准确介绍产品责任、功能，以及不得在任

何时间节点，通过任何方式，发布拼噱头、博眼球和炒停产

品等不实信息，误导消费者。

而就在近期银保监会持续开展保险产品检查，向20家

财险公司下发行政监管措施决定书，责令公司立即停止使

用问题产品，限期整改，并对三井住友保险、安盛天平财

险、中煤财险等情节严重的11家公司采取禁止申报新备案

产品3-6个月的监管措施。

同时，银保监会此次检查还发现公司产品普遍存在

不规范或者有瑕疵的情况，主要表现为保险条款命名

不规范、保险条款或者保险费率表述不规范、备案表填

写有瑕疵、产品归类或信息录入有瑕疵、文本表述有瑕

疵等。

对于产品监管的下一步工作，银保监会表示，将密切

跟踪监测公司产品整改情况，强化产品检查成果运用；持

续深入开展产品检查，实现对全部财产保险公司产品检查

全覆盖。
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