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互联网时代，用户的一举一动都被“数据化”，通

过数据所呈现的用户搜索、消费习惯、人群分析等实

现对消费者真实需求洞察，已成为现代商业创新的重

要源泉。

越来越多的企业将数据作为企业一种不可或缺

的生产资料来加以管理和运营，并与数字营销一起搭

建DMP平台沉淀自身数据资产并实现更精准的营销

触达与消费转化。

业内人士认为，大数据最大的价值不是事后分

析，而是精准洞察及预测。以信息流广告为例，以数据

及技术驱动型的数字营销公司如科达股份等，会通过

成熟的数据标签体系精准圈定受众人群，将广告更具

策略性地展示给媒体平台上的用户，高效达成转化。

三管齐下下的数据管理与应用
不同于行业个体企业，在数据管理与应用上，科

达股份聚齐了媒体数据资源优势、客户数据资源优

势、技术储备及创新优势。

在媒体方面，科达股份紧握头部媒体资源，整合

中型优质媒体流量，并保持对新型媒体流量价值释放

的探索。

长期保持与腾讯、今日头条等头部流量平台

的核心营销合作伙伴关系，连续四年获得腾讯铂

金服务商资质，持续成为今日头条、抖音、搜狗、

阿里文娱、爱奇艺、网易等头部媒体核心合作伙

伴，并与包括腾讯、头条在内的多家媒体实现数据

对接。

在数据投放上，2018年科达股份与超过1700家

知名客户建立长期且稳定的合作，其中16家亿级收

入规模的客户，形成强大的行业头部客户资源矩阵。

目前已成为国内最大的企业级精准营销服务平台之

一，实现营业收入99.37亿元，精准营销日耗规模最高

超4000万元。

在技术投入方面，2018年科达股份集成了腾讯

云服务、AI技术、大数据算法等新型技术能力，结合

行业客户典型业务模式及集团多年业务经验，创新运

营大数据模型及AI能力实现智能化、自动化等先进

产品设计思路，为实际营销业务赋能。

有观点认为，从依靠服务向更多地依靠数据和技

术能力转变，是数字营销行业的明显走向。作为早期

入局数字营销行业的先行者，科达股份在数据和技术

上的积淀和创新已形成一种先发优势，成为其不断向

上发展的核心引擎。

一站式赋能广告主
当下，越来越多的广告主期望利用大数据打通数

据渠道，实现用户数据资产管理，对人群进行精准分

析，并利用丰富的数字营销工具实现有效触达用户并

与之互动，进而释放用户数据的营销价值。

对这样的营销需求，科达股份敏锐洞察并通过前

沿的营销工具完成了实践落地。其打通了媒体和客户

前后端数据，实现用户转化行为可视化分析，将广告

投放转化人群通过用户画像和标签体系识别并管理

起来。从而帮助行业客户深度洞察分析广告投放过程

中的人群数据、创意数据、媒体数据，解决了传统广告

粗颗粒度的流量匹配问题，大幅度提升广告投放效

率，持续赋能行业客户广告投放。

细化到具体策略上便是，深入分析种子人群用户画

像，匹配具有相似属性的行业广告主进行拓展，精准定位

投放人群；分析目标用户在各媒体各资源位流量、出价等

因素，帮助广告主筛选出最合适的投放媒体；基于大数据

挖掘、清洗及分类/聚类算法，为广告主提供多维度渠道

投放素材的参考，提升创意素材质量，优化投放效果等。

接下来，科达股份将持续与核心媒体保持深度合

作，挖掘数据技术衔接行业KA客户的深度应用模式，

打磨优化产品模块及用户体验，尽快实现多方数据从

品牌曝光到最终效果转化的营销全流程智能化应用，

打造数据管理及应用在集团业务体系中的支点作用，

提升营销效率及效果，帮助广告主更便捷快速地实现

用户增长及业绩增长。
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