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保险资产负债监管办法落地
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为引导保险公司主动调整资产负债匹配、通过制度

化建设来约束防范匹配失衡风险，监管部门在2017年底

对资产负债管理公开征求意见。8月6日，北京商报记者从

知情人士处获悉，《保险资产负债管理监管暂行办法》（以

下简称《暂行办法》）已正式出炉，这意味着资产负债管理

监管进入“硬约束”时代。

取消ABCD分类

当前，由于“短资产、长负债”的结构，保险公司在寻找

合适期限的资产配置以与中长期的保险责任期限匹配上面

临较大难题。此外，负债评估的不确定性和面临的利率风险

更为复杂等特征都加大了保险资产负债管理的难度。

2017年底发布的《保险资产负债管理监管办法（征求

意见稿）》中，原保监会拟根据保险公司综合评分的高低将

保险公司资产负债管理综合评级分为A、B、C、D四大类，

从而进行分类监管。而此次《暂行办法》硬指标监管改为更

加灵活的监管形式，分为“好”、“较差”、“差”三类。

对于资产负债管理能力高和匹配状况好的保险公

司，监管将适当给予资金运用范围、模式、比例以及保险

产品等方面的政策支持。而对于资产负债管理能力较低

或匹配状况较差的保险公司，可采取一项或多项监管措

施，分别包括但不限于：风险提示；进行专项现场检查

或现场调查；要求限期整改存在的问题，提交和实施预

防资产负债匹配状况恶化或完善资产负债管理的计划。

对于资产负债管理能力较低或匹配状况差的保险公司，

可依据法律法规采取进一步的监管措施。

对此，中国社科院保险与经济发展研究中心秘书

长王向楠表示，相比此前的征求意见稿，目前的办法更

加灵活，可采取的监管措施不需要受到总得分所处的数

值区间的限制。此外，有保险公司负责人解释，此前监

管部门以风险为导向设置风险综合评级指标，用于综合

分析、评价保险公司的各类风险，而资产负债管理是其

中的一部分。

设立顶层部门

当一些保险公司以负债为主导片面追求业务规模，

在销售和投资在决策上各行其是，由此导致资产与负债

间的矛盾，而这时，在两部门之上设立资产负债管理委员

会及秘书处，或将有助于问题的解决。据了解，此前一些

大型险企已经开始实行该制度，而此次《暂行办法》已将

其在行业内进行普及。

同时，《暂行办法》也考虑到财、寿险的差异化，明确

表示对于总资产低于1000亿元的财产保险公司可以不

设立资产负债管理委员会，由资产负债管理执行委员会

履行相应职责并承担相应责任。对此，国务院发展研究中

心金融研究所保险研究室副主任朱俊生谈道，跟寿险相

比，财产险公司规模比较小，同时负债多是短期负债，因

此资产负债错配风险也相对较小，由此对财险公司在管

理上做一些豁免还是比较符合实际的。 （下转2版）
北京商报记者 陈婷婷 李皓洁
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新中国的历史演进至70年，无论是
纵向还是横向，都是史无前例的奇迹：
中华5000年，有诸多“盛世”，但生产力
水平显然不可与现在同语。文景残破，
汉武折腾，开元半截英雄，康乾国富民
穷，鲜克有终；世界500年，大国此消彼
长，能在如此低的水平、如此短的时间，
实现如此惊人的增长，唯有中国。

重磅推介

今天的报纸，以崭新的面貌与读者见面。
它是我们在融媒时代深思熟虑的“产品”。它是一份观点化、深

度化、可视化的财经大报。
权威。不可复制、不可涂改，精耕细作，报纸虽然不再是唯一的

产品，但因为权威性和公信力而不可替代。
稀缺。破与立的挣扎，存与废的洗礼，巨浪淘沙，这份报纸将因

为优胜劣汰而弥足珍贵。

态度。观点是报纸的调性，深度赋予内容二次传播的价值。
这份报纸因为实现了有态度的新闻而最终产生价值。

在“探索”中转型，在“摸爬”中站立，在融媒改革大时代，我们
希望通过报纸坚守深度，表达态度，传递价值。我们推崇商业的力
量，秉持专业的精神，记录资本与财富的地图，捕捉时代和社会进
步的轨迹。

报虽旧纸，其命维新。
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