
中国游客赴夏威夷旅游情况
北京商报讯（记者 肖玮）多条曾被认为

含金量极高的中美航线，却因市场饱和、贸

易形势等多重因素影响不再是航企争夺的

香饽饽。8月6日，国航宣布将停飞北京至夏

威夷直飞航线。虽然该航企并未详解停飞

原因，但业内普遍认为，国际航线布局的调

整，往往受上座率、补贴政策、国际形势、汇

率等多方影响，多年来，中美航线供给持续

增加，但需求并未保持强势增长，所以国

航此次的调整亦在情理之中。

国航公告称，因网络布局、运力安排等

原因，该公司将自8月27日起停止运营北京

-夏威夷-北京航线CA837/8航班。国航承

诺将做好已购票旅客后续客票服务工作，为

出行日期为2019年8月27日（含）以后的旅

客退还全额票款，接下来，旅客可通过国航

官网、中国国航App、国航服务热线或机票

代理办理客票退票事宜。

据悉，国航是首个由北京直飞夏威夷的

航空公司，也是目前唯一运营该直航航线的

航企。北京商报记者查询发现，在上述航线

停飞后，自北京出发前往夏威夷的乘客可选

择中转上海、首尔、马尼拉等城市。

同样值得关注的是，夏威夷航空去年也

宣布，暂停每周3次从檀香山（夏威夷州的首

府）往返北京的直达航班。虽然没有明确表

态停飞是否与不盈利有关，但当时夏威夷航

空总裁兼首席执行官坦言“这实在是一个很

艰难的决定”。

“其实近几年来，夏威夷对中国游客

来说可替代性越来越强，同样是岛屿旅

游，东南亚岛屿在出行时间、价格等方面

更具吸引力。如果要赴美旅游，游客则更

多选择前往纽约、华盛顿等知名城市，故

北京至夏威夷航线的需求并不强劲。”资

深民航专家綦琦在接受北京商报记者采

访时表示。

公开数据显示，2012年赴夏威夷游览的

中国游客突破11万人次，此后这一数字在

2014年快速上升至13万，也正因如此，中美

航企加速布局。但近两年来，中国游客对夏

威夷的旅游需求显现疲态，更有业内人士透

露，这条航线常年上座率不到60%，经营压

力不断加大，让航企不得不重新评估。

另外，汇率和国际形势等因素也会影响

航企对一条航线“钱景”的判断。对此，綦琦

指出，“汇率和国际贸易形势的种种变化，如

果是短期的影响，对航线冲击不大，但如果

延续时间较长，那航空公司将有必要调整国

际航线网络。所以，接下来中美航线是否还

会有其他调整尚很难说”。

还有业内人士分析，航企压减中美航

线，属于市场快速扩张下的后遗症，未来北

京大兴国际机场建成启用后，会释放更优

质时刻资源和更大市场需求，届时也不排

除航企复飞的可能。“可总体来看，国内航

企在开通国际航线中已经呈现新的思路，

加密一带一路航线网已成行业大趋势。”綦

琦说。
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作为彩条屋“神话三部曲”的头炮，国产动画电

影《哪吒之魔童降世》上映12天便拿下了26亿元的

票房，与此同时，第二炮《姜子牙》的预告也引发业

内外热议不断。近年来，随着技术的不断迭代、资本

的密集涌入，国产动画电影在摆脱“低幼化”的同

时，也在不断深挖中国传统文化中的经典IP，从《西

游记之大圣归来》、《白蛇：缘起》，到如今的《哪吒之

魔童降世》，在它们的背后，是国漫神话宇宙的悄然

崛起。

技术、资本赋能

《哪吒之魔童降世》的横空出世，彻底点燃了今

夏暑期档，猫眼预测总票房也从27.55亿元一路上调

到34.1亿元、34.84亿元、41.78亿元以及如今的

44.38亿元，假若这一预测能够实现，《哪吒之魔童

降世》甚至能超越《复仇者联盟4》42.4亿元的票房

成绩。

“过去，一说起国产动画就只有喜羊羊、光头

强，近些年来国产动画的最大突破，就是摆脱了低

幼化。”影评人刘畅进一步强调，“后来包括《大鱼海

棠》、《白蛇：缘起》这类高质量成人向动画电影的出

现，无疑与技术的迭代与行业大佬携资本入局有着

密不可分的关系”。

2015年光线传媒以成立彩条屋为契机正式宣

布进军动漫产业，此后通过彩条屋共投资了十余

家动漫领域的公司。同在2015年成立的上海绘界

文化传播有限公司，其日本分公司在当年11月便与

日本动画制作公司GENOSTUDIO达成合作，并在

国内推出《狐妖小红娘》、《一人之下》、《从前有座

剑灵山》等人气作品。腾讯影业也自成立后发布多

个动画电影项目，仅在上个月刚

刚举办的年度发布会上，便发布

了《许愿神龙》、《俑之城》等动画电影项目。

统计数据显示，2013-2016年，暑期档动画电

影票房连续突破4.4亿元、8.4亿元、14亿元和20.5

亿元。2015年《西游记之大圣归来》更是创造了

9.56亿元的暑期档国产动画票房纪录。虽然此后出

现过下滑，但在今年暑期，国产动画电影市场明显

回温，据北京商报记者不完全统计，截至发稿前，

暑期档动画电影票房已达到27.1亿元，并将持续

攀升。

“国产动画电影市场要想保持稳定的发展状

态，需要的不只是一部‘票房黑马’，而是无数的口

碑作品。”3D动画师孙然表示，“就像迪士尼和皮克

斯本身就能吸引观众一样，好的动画公司制作出的

作品应该让观众即使不了解影片，也能产生强烈的

观影欲望，这种欲望来源于观众对出品公司及制作

团队本身的认可。”

人才壁垒待破局

尽管此次《哪吒之魔童降世》上映后从票房破

亿到破10亿元再到破20亿元甚至直逼30亿元仅用

了十多天，看似较为轻松，但动画电影市场若要实

现真正崛起，并不是一件轻松的事。

影视传媒行业分析师曾荣曾在接受北京商报

记者采访时表示，国内的动画电影技术已逐步接近

世界水平，但技术并不能解决所有问题，如何找到

并培育出更多创新与专业人才是当务之急。

而这一观点也引起部分从业者的共鸣。彩条屋

总裁易巧在谈及彩条屋未来发展所面临的挑战时，

提到当下编剧缺乏的现状，并称“在剧作上，动画片

的编剧依然非常缺乏，我们希望有更多的人参与到

故事创作中来。此外，国内的制作依然分散，产能稀

缺，尤其是二维动画”。

值得注意的是，专业人才是市场能否持续推出

高水准作品的关键要素。影评人刘贺表示，技术固

然重要，但这只是一部动画电影作品的外壳，内容

才是真正的灵魂，赋予一部作品更大的生命力。现

阶段市场各方均在推动国产动画电影摆脱低幼化

的标签、打破年龄圈层、拓展更大的市场，而这都需

要通过专业人才制作出一部部高质量作品，从而逐

步改变市场观念。

数据显示，在海外成熟市场，动画电影每年所

实现的票房能在全年整体票房中达到15%左右的

占比。若将该比例换算到国内市场已达到600亿元

的总票房上，意味着国内动画电影的年票房能达到

90亿元。但北京商报记者根据灯塔专业版的数据

进行计算发现，2018年全年上映的国内外动画电

影累计实现票房在40亿元左右，仍存在着较大的发

展空间。

“90亿元也并不是国内动画电影市场的极限，

只要内容做扎实了，空间的边界便会继续向外延

伸”，刘贺如是说。

神话宇宙雏形初现

即便有挑战，但好在中国的动漫电影正在逐步

走向正轨，而更令人激动的是，从几年前的《大圣归

来》到如今的《哪吒》，乃至《哪吒》末尾为“龙王”和

“姜子牙”打下的铺垫，似乎足以让人相信，中国“神

话宇宙”的轮廓已经逐渐清晰。

北京商报记者调查发现，一大批瞄准“神话宇

宙”的国产动画正蓄势待发。其中，彩条屋将继续推

出《姜子牙》与《凤凰》两部作品，并计划与十月文化

联合制作《深海》、《西游记之大圣闹天宫》。在2018

年立项的131部动画电影榜单中，还有《钟馗-灵珠

传》、《中华创世诸神纪之女娲补天录》、《降世神

农》、《二郎神战纪》、《新愚公移山》、《夸父的后裔》、

《精卫填海》、《盘古开天》等19部由神话改编的动画

电影。

美国有漫威宇宙，中国上下五千年的文化又何

尝不能孕育属于自己的神话宇宙？美国有钢铁侠和

美队，中国有反抗命运的哪吒，有傲娇的人气英雄

孙悟空，有盘古开天辟地，有沉香劈山救母，仙魔

鬼怪纵横交错，《山海经》、《封神榜》不胜枚举，而这

些还仅仅只是中国神话的沧海一粟。

值得注意的是，与改编现代故事IP需要得到授

权不同，由于一般著作权保护期为作者去世后50

年，因此现阶段不少中国神话故事都已成为公版

IP，可以直接进行改编，且不需要支付任何版权费

用，这也在一定程度上吸引着制作公司纷纷加码

布局。

在影评人李■看来，“传统神话拥有不可限量

的挖掘空间，仅《西游记》中孙悟空这一角色就已经

衍生出无数的影视剧及周边产品，我国上古神话体

系中个性鲜明的角色数不胜数，远不逊于漫威宇

宙，但这需要完善的制作团队进行开发与改编，才

能使作品更好地体现故事本身的价值”。

可以肯定的一点是，庞大的中国神话提供了天

然IP的同时，却也给出了更大的挑战，毕竟白娘子

水漫金山、唐僧西天取经的故事人们已经看了太

久，如何改编也成了考验制作团队们的一大要点。

北京商报记者 卢扬 郑蕊 实习记者 周晨

上座率低 北京直飞夏威夷航线月底停飞

北京商报讯（记者 蒋梦惟）国内首家邮
轮港进境免税店正式敲定在沪落户时间。8月

6日，北京商报记者从上海市政府网获悉，上

海邮轮港进境免税店将于今年中国国际进口

博览会期间（11月5日-10日）正式开业，营业

面积将达1700平方米。此前，天津和上海都明

确表示将建邮轮港进境免税店，填补我国这

类免税店长期存在的空白，当时津沪两个港

口相关负责人都表示，新免税店计划在年内

开业，并已进行了经营权的招商工作。在业内

看来，随着我国首家邮轮港进境免税店开业

进入倒计时，我国免税市场中各个类型业态

的布局也已接近完整，这为下一步我国重点

引导境外消费回流做了铺垫。

据悉，国际邮轮港的进境免税店，是面向

所有乘坐邮轮从港口入境人群设立的，不仅

包括境外游客，也包括在境外旅游回国的消

费者。根据上海市文旅局发布的消息，上海邮

轮港进境免税店是上海创建中国首个邮轮旅

游发展示范区中的重要环节。目前，上海邮轮

港业务占全国邮轮市场63%。今后，示范区将

从上中下游整体推进健全邮轮全产业链，其中

在上游，中船与嘉年华、芬坎蒂尼签订总价近

50亿美元的“2+4”艘大型邮轮制造合同，国产

大型邮轮制造正式启动；中游，上海将推动邮

轮总部基地建设，吸引占据全球82%市场份额

的前四大邮轮公司嘉年华集团、皇家加勒比集

团、诺唯真集团、地中海邮轮先后在上海开启

亚洲首航；而下游就是通过建立邮轮港进境

免税店完善邮轮港购物休闲配套。

数据显示，近两年，上海邮轮港出境免税

店营业额年均1.2亿元，坪效达每年24万元/平

方米。而早在今年5月，北京商报记者就从知

情人士处获悉，上海吴淞口国际邮轮港口岸

进境免税店经营权已花落深圳市国有免税商

品（集团）有限公司（以下简称“深圳免税”），中

标经营面积约1700平方米，是该企业中标的

第五个口岸进境免税店，“根据我们设定的目

标，未来吴淞口邮轮港的进境免税店将比机

场免税店更有价格优势”。上海吴淞口国际邮

轮港发展有限公司董事长王友农透露。

近年来，中国游免税购物需求集中爆发，

让境外零售、免税业赚得盆满钵满的同时，也

刺激了我国免税业的快速发展，“在敲定了首

家邮轮港进境免税店开业时间后，我国免税

市场中各个类型业态的布局也已接近完整，

为下一步我国重点引导境外消费回流做了铺

垫”。资深旅游专家王兴斌直言。不过，在多位

业内专家看来，“备齐”各类免税店、补全进境

免税消费设施，只是引导消费回流的第一步，

下一阶段，免税企业还需要面对市场发展不

均衡、邮轮旅游遇冷等多道槛。“仅就邮轮港

进境免税店来看，这一业态虽然在其他各主

要旅游目的地国家大多都有设置，但主要面

对的还是邮轮业发达、邮轮旅游市场规模达

到一定程度的国家和地区，而我国邮轮旅游

起步相对较晚，总体游客量、消费量相对都不

算大，而且市场不太稳定，这两年又处于下滑

态势，因此短期内这类免税店销售额可能很

难比拟机场免税店。”王兴斌直言。

国内首家邮轮港进境免税店
将在进博会期间开业

哪吒火了 国漫神话宇宙来否

26.58亿元

名称 票房
《熊出没·原始时代》 7.14亿元
《白蛇：缘起》 4.5亿元

2019年至今已上映的国产动画电影票房前三位

《哪吒之魔童降世》票房（截至8月6日21时）

2012年 2014年

13万人次
11万人次

但近两年来， 中国游客对夏威夷的旅
游需求显现疲态，有业内人士透露，这
条航线常年上座率不到60%60%


