
李宁近年业绩

2018秋冬系列， 李宁首次亮相纽约时装周；2019春夏系列，李
宁首次登上巴黎时装周；2019秋冬系列，李宁以“行”为主题再登纽
约时装周；2020春夏系列，李宁携新品再次亮相巴黎时装周。荩 四登时装周

北京商报记者 白杨
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李宁:国货潮变

近日， 李宁再次登上巴黎时装周，
用乒乓、融合以及复古概念创造了运动
与潮流交融的更多可能性。值得关注的
是，这已是李宁第四次登上国际时装周
舞台。在聚光灯下，李宁不仅以全新的
品牌形象展示了中国文化之美， 同时也
推动了其业绩的快速成长。继2018年营
收首次破百亿元后，李宁在发布的2019
年上半年盈利预喜公告中称， 其营收创
十年最高增长水平。 李宁集团副总裁洪
玉儒表示， 李宁的产品的设计灵感主要
源于中华文化，但核心仍然是运动科技。
如今，李宁正以“单品牌、多品类、多渠
道”的发展战略走向世界，未来李宁的
目标将致力于成为国际一流的综合型
体育用品集团。

国际舞台，对于李宁而言已并

不陌生。6月22日，李宁再次登上巴

黎时装周。这已是李宁第四次登上

时装周的舞台。

与以往不同的是，2020春夏系

列产品中，已赞助中国乒乓球队近

20年的李宁公司从中国国球———乒

乓球中汲取灵感，以此为服饰系列

设计的切入点和图案元素，通过一

体织方式的球拍图形、对比感，强烈

的拼贴画、漫画图绘和源自1984年
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等元素的应用，体现着中国李宁独

有的创造力。

摆脱了传统运动服饰的厚重

感，李宁采用全新的轻质面料，贯

穿大衣、衬衫到长裤、短裤及配饰

等多种产品之中，整个系列融合了

复古气息和未来感。在配色上，李

宁则大胆使用撞色，利用鲜明和

充满活力的色彩，呈现出极具时

代感的全新形象。

“每一季，中国李宁都把想象力和

创造力放在首位，借此向全世界展示

自信的中国文化。这次的2020春夏系

列也是中国李宁对即将到来的第32届

夏季奥林匹克运动会的致敬表达。”李

宁公司创始人、执行主席兼代理行政

总裁李宁表示。

实际上，从2018年初李宁登上纽

约国际时装周开始，就引发了国内外

消费者的关注。在纽约时装周期间，李

宁在百度的搜索指数迅速上升，一度

超过了耐克、阿迪达斯和安踏，#中国

李宁#的微博话题3天的讨论量高达

7800万。在巴黎时装周上，“中■李

■”、“1990”的怀旧元素贯穿其中，而

在“怀旧牌”的背后，是李宁对于中国

文化的独特理解。

在李宁总部三层的品牌灵感室

里，陈列着宋、明、清等时代的文物

和诸多中国文化、图案、纹样的典

籍。洪玉儒说:“这里的文物都是真

品，我不希望我们的设计师里眼里

有‘假货’，有‘脏东西’。”

洪玉儒说:“李宁的每一件产品

我都要把关。此前登上纽约时装周的

产品中，一些产品上使用了传统苏绣

工艺绣制了仙鹤和飞天的图案，这是

邀请了苏绣非物质文化遗产传承人

张蕾指导制作的，我希望把中华文化

的美通过李宁呈现出来。”

在纺织服装管理专家、上海良

栖品牌管理有限公司总经理程伟雄

看来，正是李宁在纽约、巴黎的时装

秀让李宁从去年开始在国内迅速蹿

红，中国李宁的潮牌店纷纷在各大

城市出现，同时带动李宁收入与毛

利的双增长，一举扭转之前李宁跌

入低谷的颓势、终于升至百亿规模。
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