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“全天候、多策略”驱动 嘉实基金公募产品实现利润超1600亿元
一个人做投资，思想会存在局限性，因此可持续

会相对较弱。但在嘉实，超过300名专业的投研人员

汇聚于此，形成了一套组织体系和生态，并且不断升

级优化，这使得业绩创造具备了可持续性。根据银河

证券数据，自成立以来至2019年上半年末，嘉实基金

旗下公募产品累计为投资者实现利润1602.27亿元，

位居行业前列。

业绩只是表征本质是一套不断优化的体系
业绩只是表现，本质上是建立了一套成熟的投研

体系。嘉实基金也是最早系统进行投研布局的基金公

司之一。早在成立之初，基于对研究驱动投资的深刻

认知，嘉实基金就开始前瞻性地进行投研体系布局，

更强调依靠专业投研人员对市场的深度理解和研究

来进行投资管理。这是嘉实基金投研体系的1.0版本，

也被认为是国内最早落地研究驱动投资理念的基金

公司代表。

仅用7年时间，嘉实基金就从成立时管理规模还

排在“老十家”末尾的小公司，成长为行业内的领先公

司。2006年12月，国内诞生第一家管理规模超千亿元

的基金公司正是嘉实基金。

一家企业要想不断前进，必须具备不断演化升级

的能力，嘉实基金一直坚持进行投研体系的迭代与升

级，以更好地在复杂市场中为投资人争取超额回报。

2009年，嘉实基金对其投研体系进行了全面升

级，提出“全天候、多策略”投研业务模式。其中，“全天

候”要求应对不同的市场环境，力争在各种环境下都

能达成既定的投资目标，“多策略”则极大丰富了投研

宽度与深度。嘉实将风格相近的基金经理组成策略小

组，并匹配合适的基金产品。这一投研业务模式的搭

建，也使嘉实基金为此后不断满足客户多元化投资策

略需求做好了准备。

当然，嘉实基金投研体系的升级从未停止。截至

目前，嘉实基金“全天候、多策略”投研体系已经迭代升

级至3.0版本，新模式下投资风格更加清晰，也更加关

注投研过程和配套的考核机制。

目前，嘉实已经形成了一个包括超过25个专业投

研策略组、逾300位专业投研人员在内的投研团队，积

累了不同思想的投研人员与策略组在这艘投研大船

上从多个角度观察同一事物，进而凝练出客观、多元化

的投资思想。

深耕五大赛道 满足多元化投资需求
嘉实泰和，嘉实基金最“资深”的公募产品，为投

资人实现长期收益的一个经典案例———成立20年

来，该产品累计创造回报26倍。

嘉实泰和的“前身”为基金泰和，是成立于1999

年4月8日的一只封闭式基金。15年封闭期内，基金泰

和累计净值增长率高达926.78%。当传统封闭基金使

命完成后，基金泰和优异的业绩基因仍在延续。Wind

数据显示，自2014年4月4日转为开放式基金起至

2019年7月26日，其累计收益率为169%。两个阶段综

合起来，嘉实泰和累计创造回报26倍。

除了嘉实泰和，嘉实还有一系列产品均能充分说

明其优秀投资能力。根据Wind数据，截至2019年7月

26日，嘉实增长成立以来累计收益率达1463.9%，不

仅是市场上少有的10倍牛基，更是将成长投资方法

论诠释得最好的一只基金产品。再如近两年蝉联金牛

基金奖的嘉实优化红利，则将GARP思想在A股市场

上完美演绎，成立7年来年化收益率达17.5%，并被晨

星基金评为三年期、五年期五星基金。

其实，除了主动股票投资，嘉实基金各个投资赛

道均有出色表现。以年初以来至7月26日为统计区间，

根据Wind数据，被动投资方面，嘉实沪深300ETF、嘉

实深证基本面120ETF、嘉实富时A50ETF、嘉实中证

金融地产ETF等指数基金年内都取得了近30%的业

绩表现，均位居同类基金前四分之一。固定收益方面，

中证综合债指数年内涨幅仅为2.3%左右，而嘉实稳固

收益、嘉实多元收益等多只债券基金今年以来回报率

都超过4.7%；在今年5月海通证券公布的最新一期基

金评级中，嘉实基金更是唯一一家债券投资能力获得

五星评级的“老十家”基金公司。在海外投资方面，嘉实

美国成长、嘉实全球互联网、嘉实全球房地产等今年以

来净值增长率均超过20%。

当下，面对机构投资者专业化和零售投资者机构

化等一系列新的变化，嘉实基金也已经开始更前沿的

探索，逐步实现投研工业化。“面对中国这样一个非有

效市场，主动管理和深度研究是应对非有效市场的两

个核心手段，而深度的基本面研究驱动投资则是从

‘人’向‘逻辑’的沉淀和转化，并通过投研工业化来打

造可持续、稳健的业绩。”嘉实基金总经理经雷说。

2018财年收入207亿 旺旺加速海外布局
2018财年（2018年4月1日至2019

年3月31日），旺旺三大类产品及各分

销管道均表现良好，旺旺明星产品与

特色新品等创新型产品再创佳绩，差

异化产品策略广受市场肯定，营收超

207.1亿元人民币。在良好业绩的基础

上，旺旺开始谋求在“一带一路”沿线

国家寻找海外商机，加速海外市场的

布局与投入。

营收207亿元人民币
财报显示，旺旺三大类产品表现

良好。2018财年，旺旺实现营收207.1

亿元人民币，同比去年增长2.8%；净利

润34.8亿元人民币，同比增长11.6%。

新增披露营运利润（剔除其他收入与

收益净额）约40.8亿元人民币，同比上

升16.8%。

由于取得了良好的业绩，旺旺向

股东持续派息。2018财年12个月拟派

息额超2017财年15个月总额。

财报显示，旺旺2018财年12个月

拟派股息总额超4.2亿美元，较去年披

露15个月仍多10%。从2008年上市至

2019年3月，旺旺持续通过股息及回购

股份方式返还股东现金，共计41.56亿

美元，累计派息率超7成。

业绩良好主要得益于产品毛利率

的提升。对比2017财年与2018财年，旺

旺米果类、乳饮类及休闲食品类毛利

率均有不错表现。毛利率整体提升了

2.7个百分点，达到了45.4%。米果类毛

利率由39.1%升至43.2%；乳饮类由

45.2%升至47.1%；休闲食品类由

42.4%升至44.7%。因业绩、毛利率成

长，及对运营费用的有效管控，营运利

润（剔除其他收入与其他收益净额）及

净利润方面成绩良好，呈双位数增长。

管道多元布局
再好的产品也需要良好的通路实

现企业和消费者的触达。旺旺采取了

多品牌的行销策略，以发展多元化的

渠道通路，并拓展不同的目标消费群

体。2018财年旺旺三大品类：米果类、

乳饮类、休闲食品类及各个分销渠道

表现均可圈可点。

明星产品呈现佳绩，创新型新品

贡献可观。2018财年米果类收益58.1

亿元人民币，较2017财年成长3.9%；乳

饮类收益97.3亿元人民币，同比增长

1.6%；休闲类食品同比成长3.5%，实现

收益51.0亿元人民币。

旺旺现有的明星产品如仙贝、雪

饼、QQ糖、小小酥等在2018财年均创

造了历史业绩新高；2016年至2018年

所推特色新品冻痴、嫩布丁、邦德咖啡

等十分受欢迎，在2018财年业绩中表

现相当亮丽。

旺旺相关负责人表示，当前，旺

旺新兴渠道发展势头良好，其中电

商运营已初具规模，未来会增加对

母婴、OEM、冷链及自动贩卖机等

新渠道模式的资源投入，培养未来

成长潜力。

发力“一带一路”
2019财年，旺旺将继续产品差异

化，针对细分市场及人群推出新品，如

优化睡眠饮品、针对奶茶爱好人群的

邦德茶奶等。在海外布局上，旺旺将重

点关注“一带一路”沿线国家。

旺旺集团副董事长胡志强曾在第

21届京台科技论坛峰会上表示，科技、

金融和经济，都是当前发展须紧紧抓

住的重点。北京市政府很有远见，能够

以科技为切入点推动两岸合作。

旺旺在中国食品行业的专业形象

与经营绩效，备受肯定，曾连续五年获

得象征着中国食品行业最高荣誉奖项

之一的“中国食品健康七星奖”。同时，

旺旺近年还接连获得“消费者最喜爱

食品品牌”等专业荣誉。

旺旺食品企业的专业形象备受肯

定，其明星级产品近年也屡获专业机

构评选的大奖，包括：中国乳制品工业

协会颁授的“中国乳业领军企业奖”、

“中国乳业质量管理优秀奖”、年轮蛋

糕获得中国食科技术学会颁授的“产

品创新奖”、田舍米烧则荣获全球食品

饮料创新大会颁授的“新消费创新产

品奖”等等。


