
T096
2019/ 8/ 7
北京商报
BEIJING�BUSINESS�TODAY 广告

唯品会发布全国首份非遗新经济消费报告

非遗消费活力与潜力巨大
今年中国文化和自然遗产日，在文化和旅游部非

遗司、广东省文化和旅游厅指导与支持下，唯品会公益

联合艾瑞咨询、广东省振兴传统工艺工作站、文木文化

遗产技术服务中心共同发布首份聚焦当代非遗消费

的《2019年非遗新经济消费报告》（下称《报告》）。

《报告》结合唯品会电商公益平台唯爱工坊两年

来的运营探索，从电商时代非遗活化传承模式探析、

非遗生产端特征及变化、非遗消费端市场特征及变化

三大部分，揭示非遗消费在当下的活力和未来发展潜

力。《报告》显示非遗时尚产品覆盖品类日益丰富，且

以“95后”为代表的年轻消费者对非遗产品的溢价认

知不断提升，非遗手艺人的生产效率与收入双提高，

消费升级打开非遗消费新市场，助力了精准扶贫，“非

遗新经济”效应初露。

作为唯爱工坊平台上备受年轻潮人欢迎的“风花

雪月”爆款系列云南扎染公益折扇，近日更再次掀起一

股抢购热潮。折扇于大理深厚的自然人文之美汲取灵

感，呈现出大理白族和彝族的扎染自然沉静、古朴典雅

之美。每组扇子和扇套都由白族和彝族阿妈们16道手

工扎染、蓝染工序打造而成，每一道工序都能为贫困非

遗手艺带去一笔劳动报酬。通过“非遗+时尚+电商+扶

贫”模式，唯爱工坊正在以持续、切实的行动打造越来越

多非遗时尚好物，帮助贫困群众增收，助力脱贫攻坚。

多方入局共创共赢
非遗市场前景喜人

《报告》显示，非遗手艺人数量持续增加且年轻化

趋势明显，唯品会公益也借助企业自身平台优势，吸

引多方资源加入到非遗传承与活化队伍当中，呈现共

创共赢局面。报告更发现非遗消费呈现出年轻化趋

势。尽管“80后”仍然是唯爱工坊的消费主力，但“90

后”用户占比达到17.2%。相较其他年龄段人群，“90

后”更以235元的客单价名列首位。年轻一代对非遗

产品的溢价认知不断提升。

“风花雪月”公益爆款再上线
“非遗新经济”逐步扩大

作为唯爱工坊“非遗+时尚+电商+扶贫”非遗新

经济模式的代表之作，云南扎染公益折扇首度上线时

已经备受年轻潮人的追捧和喜爱，多次补货都被抢购

一空。近日该爆款回归，不仅为会员带来这款时尚百

搭颜值高的夏日“凹造型利器”，还有彝绣、蜡染、藏绣

锻造等多种非遗公益时尚好物同步上线。

“风花雪月”系列扎染公益折扇运用了扎染、蓝染

等非遗技艺。该系列产品是由唯爱工坊携手中国妇女

发展基金会“妈妈制造云南扎染合作社”手艺人共同

推出，轻奢艺术鞋履品牌Benative本那创始人李林

参与到此次扇子的设计中，折扇扇面分别选用下关

风、上关花、苍山雪、洱海月来重新提炼。系列产品唯

品会零利润销售，手艺人制作一套扇子所获得的报酬

为售价的30%-45%。

一直以来，唯爱工坊坚持“见人、见物、见生活”的

非遗传承和活化理念，不仅在产业链的上游端为手艺

人提供知识和技能培训，让非遗后继有人，同时也借

助唯品会自身平台优势引入时尚设计资源，联合中内

外知名设计师、时尚品牌共同打造非遗时尚产品。至

今，唯爱工坊已踏遍全国13个省份，推出30种非遗技

艺的200余种时尚产品，为5000多名绣娘带来超过千

万的收入，同时让消费者能购买到品质与文化、时尚

与传统兼具的非遗时尚好物。


