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8月7日，北京商报创刊34周年暨融媒体战略发布

活动在北京饭店国际会展中心隆重举行。不同行业的品

牌企业领袖、行业协会及权威机构负责人等数百位嘉宾

出席本次活动。2019年是北京商报融媒体快速发展的

关键之年，北京商报社现场就商报融媒体影响力打造计

划与“1+N+3”核心产品线进行了解读和发布。

有融乃大，无界则刚。当今之世，媒体格局巨变，背

后是科技革命、产业革命的滚滚浪潮，是人民对美好生

活的需要。新时代需要新的媒体，在这场自我革命中，不

忘初心，牢记使命，是改革的核心主线，守正创新是改革

的遵循路径。

在过去的十几年，北京商报在历任领导的带领下，

艰苦奋斗，实现了从无到有、从弱到强的本质改变，实现

了区域财经媒体竞争中的成功卡位，突破了纸媒盈利的

行业瓶颈，但居安思危，今天融媒体改革是一场无法回

避的自我革命。

“融媒大势，浩浩汤汤，必须乘势而上，顺势而为，方

才能事半功倍。”北京日报报业集团党组成员、副社长邱

成军指出，媒体在变革洪流之中，需要以万变应万变，从

而适应当下急速奔流的融媒发展大势。经过连续的改革

和不懈的奋斗，北京商报已经成为了北京商业报道的一

面旗帜。

北京商报融媒体战略是打造以原创内容为核心的

影响力矩阵。为进一步打造北京商报的传播力、影响力，

报社计划重新架构内容产品线，生产专精内容、打通传

播渠道、融通集团资源、创新体制机制，逐步形成以打造

北京商报系新闻产品的影响力为导向、具备“1+N+3”核

心产品线的独特传播体系。

数据显示，经过半年的融媒体改革，北京商报网作

为财经媒体的新闻网世界综合排名进入2万位，日均

pv260万。中文网站排名进入5000位，新闻报刊类排名

进入170位。北京商报新闻在今年被转载媒体量突破了

1000家。

不过，作为最“古老”的传播介质，报纸依然具有

不可替代的属性———权威性。纸质产品的不可复制、

不可涂改及严谨的制作流程，在当下纷乱的信息环境

中依然稀缺，报虽旧纸，其命维新。“态度即价值”作为

此次改版的初心和归宿，也是北京商报这张报纸的重

新定义。
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