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一些细分家居品类正在消失，实

木家具是否也会淹没在全民定制的狂

欢中？

2019年8月初，海派实木家具知名品

牌北欧E家董事长王泽建向北京商报记

者表示，实木家具不会被板式定制吃掉，

北欧E家以15年的丰富经验全面攻克了

实木定制关键环节，“能最大限度地满足

人们品质生活的追求”。

攻实木定制

面对板式定制的红火，专注海派实

木家具多年的王泽建并没有放弃实木，

盲目扑向风口。

“中国有很多消费者对实木家具是

有情结的，板式定制难以满足他们对品

质生活的需求。”王泽建并未在定制狂潮

冲击下乱了阵脚，他一直都很清楚自己

该做什么，他坚信实木家具一定不会被

板式定制吃掉，但消费需求的变化也让

他意识到，北欧E家应该变了。

北欧E家的变主要体现在产品上，一

方面，在产品风格上，以简约、轻奢的实木

产品迎合新的消费潮流；另一方面，以15

年专注实木家具的丰富经验，攻克实木定

制的关键技术，实现衣帽间、酒窖、书柜、

榻榻米、护墙板、楼梯等全屋定制，汉斯麦

尔HANSMER产品设计创新、大胆、追求

自然，以木为形、以纹为美，用简约的线条

做装饰、柔和的灯光做点缀、实木的质感

做背景衬托，用统一的点线面组合不同

的功能，诠释原木一样可以“个性化定

制”、“超现代极简约”、“家具美学装饰

化”、“未来智能科技化”、“空间存储功能

化”，开创了原木全屋定制的新纪元。

守线下体验

在攻实木定制的同时，北欧E家也在

不断完善全国门店布局。

“在雪山高原给北欧E家插上旗帜，

全国31个省及直辖市全部布满，经营面

积超过25万平方米。”2019年7月24日，

站在拉萨湛蓝、透亮的天空下，王泽建激

动地发了一条微信朋友圈，因为这儿即

将开出北欧E家拉萨门店。至此，南至海

南岛，北至乌鲁木齐、呼和浩特……北欧

E家全国一二线城市的布局初步完成，

500多名经销商，一人守着一座城。

“我们是一个比较另类的品牌，一个

城市一名独家代理经销商，所以发展相

对缓慢，但经销商存活率很高，很多都是

跟着北欧E家一起成长的。”在北欧E家

招商总监柳伟龙眼里，王泽建是一个很

重感情的人，他从不逼着经销商多开店，

经销商想扩就扩，不想扩就不扩，在他的

掌舵下，北欧E家走得不快，但很稳。

王泽建十分重视线下体验。除了线下

门店以外，北欧E家还开设了京东旗舰店、

天猫旗舰店等渠道，但并不销售产品，仅

提供购买咨询以及售卖抵扣券，主要功能

是为线下门店导流。“选购实木家具的客

户十分注重体验，需要摸一摸，闻一闻。”

王泽建认为，家居新零售最终还是要导向

线下体验，才能将流量转化为订单。

合友商之力

攻守之道，让北欧E家征服了市场，

也赢得了友商。

海派著名实木家具品牌北欧E家，与

京派知名家具品牌北欧艺家，曾经因商

标名谐音相近打了不少官司。有意思的

是，这两个听起来相似度极高的家具品

牌，并没有谁傍谁的历史，只是两个品牌

在取品牌名时默契度太高。

围绕商标权，北欧E家和北欧艺家曾

经打了几场官司，期间打打谈谈，最终握

手言和。“我们之间没有深仇大恨，为什

么不可以成为朋友。”王泽建的大度让北

欧E家少了个对手，多了个朋友。

双方合作之后，北欧艺家仅仅负责自

己产品的生产，将销售全部交给了北欧E

家，北欧E家利用自己的经销商资源，帮北

欧艺家在原先的南方短板市场新开门店。

随着双方合作的深入，北欧E家与北

欧艺家将形成合力，在板式定制江湖混

战中，切分一席之地，满足追求品质生活

的消费者需求。 北京商报记者 谢佳婷

绿森林硅藻泥打假 十余山寨商标被判无效
继梦天、 索菲亚商标侵权

案相继获胜之后， 又一家家居

企业成功打击傍名牌。

2019年8月初， 吉林省绿

森林环保科技有限公司（以下

简称“绿森林硅藻泥”）向北京

商报记者透露， 已通过商标行

政诉讼成功宣告十余个山寨商

标无效。业内专家认为，随着家

居企业知识产权意识的觉醒，

商标维权渐成家居行业常态，

傍名牌、 恶意抢注商标乱象或

将被抑制。

“绿森林”打掉十余山寨商标

“以前怕打草惊蛇，现在终于可以说

了，十余个山寨商标已经全部被打掉。”

2019年盛夏，绿森林硅藻泥总经理孙中善

向北京商报记者展示了厚厚的一叠材料。

3份行政判决书、12份裁定书是绿森林

打掉山寨商标的证据。《北京知识产权法院

行政判决书（2017）京73行初6369号》判

决，驳回原告刘文彪的诉讼请求，“百姓绿

森林BAIXINGLVSENLIN”商标无效；《北

京知识产权法院行政判决书（2017）京73

行初6884号》判决，驳回原告曾平的诉讼

请求，“绿森林艺术呼吸”商标无效……

“我们这次打假分两条线，一条是商标

行政诉讼，百姓绿森林、金■绿森林、吉远

绿森林、健康绿森林、中州绿森林等十多个

跟我们近似的商标被判无效，这些都是想

抱我们大腿的；另外一条线就是民事诉讼，

绿森林对百姓绿森林、吉远绿森林、雪山绿

森林3个品牌发起了民事诉讼，最高索赔额

300万元，它们仿冒我们产品进行销售，让

消费者形成误认。”孙中善表示，这次打假

耗时数月，但成效不错。

据了解，绿森林硅藻泥属于吉林省绿

森林环保科技有限公司，是国内知名的新型

环保建材研发生产企业，自2010年成立以

来，其生产销售的“绿森林”硅藻泥成为国内

同行业知名产品，绿森林硅藻泥在建材领域

获得了良好的口碑，截至2019年7月在全国

开设了1500余家专卖店，年销售额达10亿

元左右。绿森林硅藻泥现有的注册商标包括

“长白绿森林”、“绿森林小屋”、“长白山绿森

林”以及绿森林商标图。

硅藻泥红火致商标仿冒成灾

近年来，纯天然、无污染，兼具装饰性

和功能性的硅藻泥在家居墙饰材料中异军

突起，江湖混战，诞生了像绿森林硅藻泥这

样的大品牌，于是众多投机者争相傍名牌。

雪山绿森林就是众多仿冒绿森林硅藻

泥的品牌之一。据国家知识产权局商标局

中国商标网显示，雪山绿森林商标的申请

人为吉林省壹毫米建筑装饰工程有限公

司，申请日期为2018年11月2日。据天眼查

显示，吉林省壹毫米建筑装饰工程有限公

司成立于2013年9月16日，经营范围包括

室内、外建筑装饰工程设计、施工等。虽然

吉林省壹毫米建筑装饰工程有限公司申请

了雪山绿森林的商标，但是在“商标状态”

中却显示“等待实质审查”。

2019年7月30日，北京商报记者拨打

雪山绿森林官网上的400电话，对方称官

网正在维护中，与绿森林硅藻泥不是一个

品牌。不过，很多消费者却将雪山绿森林错

认成绿森林硅藻泥。

2019年7月中旬的某天，家住长春市

的消费者小张来到绿森林硅藻泥赛得广场

店，想选一些花形图案，却被门店导购婉言

拒绝。原来，小张拿的是一张雪山绿森林的

合同，雪山绿森林与绿森林硅藻泥分属两

个品牌，更让小张诧异的是，雪山绿森林店

面的导购在介绍产品种类、全国代理商数

量与全国门店数量时，与绿森林硅藻泥门

店导购介绍的几乎没有什么差别，“雪山绿

森林金源大市场门店的导购跟我说，长春

市所有的绿森林店面都是一家，在哪儿选

图案都行”。此外，雪山绿森林的产品包装

与绿森林硅藻泥的产品包装也极其相似，

正面的slogan“源自长白山”，背面的“主要

成分”、“施工程序”等内容有很明显的仿冒

痕迹。“这种仿冒我们产品进行销售的，足

以让消费者形成误认，投机倒把。”孙中善

表示，已向雪山绿森林发起民事诉讼。

不仅仅是雪山绿森林，百姓绿森林、

吉远绿森林等品牌从名称、店面形象、产

品包装到宣传口号都在向绿森林硅藻泥

靠拢，更多的仿冒品牌在网上公开销售。7

月30日，北京商报记者打开淘宝，搜索“绿

森林硅藻泥”，与之相关的店铺有139家，

其中带有“绿森林”字样的就有几十家。绿

森林硅藻泥厂家直销、吉远绿森林硅藻

泥、百岳绿森林厂家直销、绿森林多彩硅藻

泥正品……这些山寨品牌在迷惑消费者的

同时，也使很多代理商“摸不着头脑”。

北京商报记者调查发现，大多数仿冒

企业带着绿森林硅藻泥的商标，却没有涂

料和墙面材料商品销售与服务的资质。

百姓绿森林的商标申请于2017年8月

21日，申请人为“长春市新空间环保科技有

限公司”。在商标注册类别中，硅藻泥属于

涂料类，实际归属于第2类中的0205《涂

料、油漆及附料（不包括绝缘漆）》，与第19

类中的1912《建筑用涂层，涂层（建筑材料）

190129》有商品类似。长春市新空间环保

科技有限公司注册的“绿森林”商标在19类

中，只有树脂复合板（1901）、非金属耐火建

筑材料（1907）、非金属铸模（1909）、非金属

纪念标牌（1915）等，没有一条是与涂料和

墙面材料有关联的。

吉远绿森林也在淘宝售卖硅藻泥涂

料。根据天眼查显示，吉远绿森林所属的吉

林省吉远环保科技有限公司只成功注册了

19类中的防火水泥涂层（1907）、建筑用沥

青制成物（1908）、非金属建筑材料（1909）、

非金属建筑物（1910）、制砖用黏合料（1913）

等，但没有一条是与涂料和墙面材料有关

联的。孙中善表示，已经对吉远绿森林发起

民事诉讼，索赔额200万元。

商标维权渐成家居品牌常态

家居企业的知识产权意识正在觉醒。

绿森林“品牌保卫战”首战告捷的前几

个月，梦天、索菲亚等家居巨头在商标侵权

案中纷纷胜诉，让家居行业重拾对家居商

标、设计等反侵权的信心。

与此同时，国家对于知识产权的保护

力度也在加大，2019年7月24日举行的国

务院政策例行吹风会上，国家知识产权局

副局长赵刚表示，2019年上半年，中国在

加强知识产权保护方面取得积极成效，高

价值专利平均授权周期压缩至20.9个月，

商标注册平均审查周期压缩至5个月，共完

成发明专利授权23.8万件，同比增长9.9%，

商标注册351.5万件，同比增长67.8%。

“打假压力不小，需要花费大量的人

力、时间、金钱，对企业是不小的负担，而且

可能给消费者一种感觉，绿森林假冒泛滥，

但山寨品牌已经影响绿森林硅藻泥正常发

展，许多慕名而来的消费者和合作商会被

山寨品牌所误导，而且山寨品牌的产品质

量不能保证，不得不打。”孙中善表示。

专家认为，随着中国家居行业发展日益

成熟，家居企业越来越注重原创设计，对商

标的管理和使用也日益精细，家居行业进入

了一个以原创设计和品牌影响力提升竞争

力的新阶段，企业必然要加大对自身原创设

计和商标的保护力度，未来品牌保护力度还

会加大，企业“打假”将成为常态。
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