
无人巴士二代即将推出
百度否认项目生变

北京商报讯（记者 魏蔚）8月11日，针对
“百度阿波龙无人巴士项目主力人员已撤出，

只保留简单维护，产品已停止推广”的报道，

百度公关部相关人士向北京商报记者回应称

相关内容不实，目前百度无人巴士业务在产

品、技术和团队方面都在健康发展，新一代产

品阿波龙二代车很快将推出。作为百度AI落

地的两大方向之一，无人驾驶与以小度为主

要输出口的语音识别相比，商业化链条更长，

更需要与汽车上下游企业的合作。

8月10日有报道称，“百度阿波龙无人巴

士项目的主要技术、开发人员已经撤出，分散

进其他项目和阿波龙开源项目。当时阿波龙

项目很受重视，投入的总人数有300人左右，

现在只剩下一些测试和代码维护人员，做一

些简单维护”。

对此，百度公关部相关人士回应称“百度

无人巴士项目生变”相关内容不实，目前百度

无人巴士业务在产品、技术和团队方面都在

健康发展，感谢金龙、江铃、新石器等合作伙

伴的支持，欢迎大家在北京、武汉、雄安等地

体验。新一代产品阿波龙二代车很快将推出，

也将在重庆等落地，大家敬请期待。

2017年4月，百度方面宣布推出百度自动

驾驶开放平台———“Apollo计划”，该计划能

帮助汽车行业及自动驾驶领域的合作伙伴结

合车辆和硬件系统，搭建一套属于自己的自

动驾驶系统。阿波龙无人巴士即Apollo平台

在商用车领域的一个落地项目。

具体而言，阿波龙是百度与厦门金龙推

出的自动驾驶小型巴士项目。2018年7月，百

度集团董事长李彦宏发布了百度L4级自动驾

驶小型巴士，并宣布第100辆阿波龙在厦门金

龙产线上量产下线，同时获得来自日本核电

站和高岭社区的订单。2018年10月，百度在全

国的首个无人驾驶商业示范运营项目正式进

入运行阶段。

截至目前，百度累计获得全国各地政府

颁发的牌照数量超百张，百度L4级别自动驾

驶城市道路测试里程已经正式突破200万公

里，测试车辆达到300辆。

发布Apollo的同期，百度还上线了

DUEROS。DUEROS可以为企业及开发者

提供一整套对话式人工智能解决方案。

“跟搜索业务相比，百度AI业务，尤其是

无人驾驶项目的生态链条和商业链条都更

长，需要和汽车上下游的企业合作，这对百度

而言是不小的考验。不过从目前AI商业化的

节奏来看，百度属于前行者”，比达分析师李

锦清表示。
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进军内容

“百花号”是华为视频全新的一站式视频

内容服务平台，将用来深入发掘影视剧综、文

化传承、艺术鉴赏、社会公益、科技创新等全

品类内容。通过“三重升级”，百花号为内容创

作者提供商业变现的完整路径，帮助合作伙

伴提高收益、提升运营能力、推广和放大品牌

价值，为内容生产创作和分发提供系统化的

一站式服务。

具体来看，百花号融合了包括视频平台、

资讯平台、搜索平台、垂直和基础类应用等在

内的入口平台，通过这四条“硬管道”将内容

精细化送达至华为全系产品的海量流量入

口，应用人工智能全渠道智慧分发导流到各

大流量渠道客户端，直达亿级用户手中。

在内容创作和生产层面，未来百花号将

充分结合AI和大数据等相关技术，对用户需

求和应用场景进行智慧识别分析并反向服务

于内容创作，为内容创作者提供数据分析、影

视素材以及制作工具，帮助内容创作者创作

更符合用户偏好的视频内容；同时向创作者

开放AI媒体增强处理技术，提升色彩、提升分

辨率，从而实现整体视频质量的提升。此外，

百花号还为内容创作者和合作伙伴提供全方

位的版权保护机制。

有了内容，百花号通过多种分成形式为

内容创作者提供有效的商业变现方式；情景

化智慧分发方面，百花号聚合了包括网大、网

剧、网综等长视频以及31个大类的短视频内

容，凭借情景化智慧分发能力和华为终端云

服务的全渠道传输能力，为内容合作伙伴提

供流量入口和更多的品牌曝光机会。

终端加持

内容的产生离不开终端和软件系统的铺

垫，据介绍，华为视频百花号会依托于华为终

端1+8+N战略，整合以手机为核心，涵盖平

板、智慧屏、PC、车机等全终端设备所延伸出

的各种生活娱乐智慧场景，为内容生态建设

提供用户场景基础。

“华为视频的愿景是打造一个全场景智

慧化的视频服务，通过提供华为全终端渠道

的流量入口和能力支持，与业界伙伴建立深

度的合作，拉近内容方与用户的距离。未来，

华为视频会持续开放‘沃土’，引入更多优质

的合作伙伴，共同构建华为终端的视频内容

生态。”华为消费者云服务视频业务部部长徐

晓林说。

如今，华为的消费者业务已真正实现大中

小屏全覆盖。上个月，华为首款商用的5G手机

正式发布，8月10日，荣耀正式推出首款智慧

屏，下个月，华为也将发布首款智慧屏产品。

在这款呼之欲出的硬件终端上，同样是

来自华为的软件系统。荣耀智慧屏搭载华为

自研鸿蒙系统，其分布式架构的特性可以和

多种硬件联通，即实现同一个账户下硬件能

力的跨终端调用、共享互联，正如华为消费者

业务CEO余承东在演讲中所说的，“软件生态

和硬件是绑定的。”

产经观察家丁少将表示，在物联网时代，

华为视频内容生态的打造，有助于华为硬件

系统内容一体化发展，增加硬件的吸引力和

用户黏性。

资深通信专家康钊也认为，华为打造百

花号，从表面上看，是为了终端的视频内容

生态，本质上就是与抖音、快手类似的视频

平台，视频最消耗流量，华为的手机体验要

好，肯定要在5G时代大力适配视频功能。

北京商报记者就华为视频是否会推广到

其他品牌的终端联系到华为相关负责人，截

至发稿，对方未对此做出回应。不过，有业内

人士分析指出，华为终端+内容的模式将不

只面向民用市场，更意在商用市场，未来，商

场、银行、学校、医院等都可能是华为的发力

领域。

开放闭环模式

北京商报记者了解到，目前，手机厂商大

都配备有专门的视频App，但几乎没有能够

独立产生内容的，这些App大多只能播放用

户下载或传输到手机的视频资源。至于彩电

厂商，大多借用OTT渠道与视频平台合作，

即便一些互联网电视有自己的视频应用，也

不能生产内容。因此，若华为开始自己生产

内容，与硬件对手相比，优势很明显。

然而，华为终端加视频的模式要对抗的

不仅是来自终端的竞争对手，还有专业做内

容的视频平台。比如腾讯视频、优酷视频等长

视频平台，还有抖音、快手等短视频平台。

与这些专业做内容的互联网企业相比，

丁少将指出，华为的优势在于有巨大的品牌

号召力和资金补贴能力，能快速形成体系和

规模；劣势在于视频产业格局目前比较稳定，

BAT和头条系都有极强的内容制作和分发能

力。数据显示，截至2019年7月，抖音DAU（日

活跃用户）已超过3.2亿；快手在一二线城市日

活跃用户超过6000万，南方地区日活跃用户

超过8000万。

不过，通过华为的2019开发者大会可以

看出，华为目前的重点主要集中在建立大生

态层面，依托于已经非常强大的硬件实力，继

续打造软件生态，包括华为地图、华为视频百

花号、鸿蒙OS开源、HiLink智能家居生态，从

而为未来的物联网生态布局。

“华为的竞争力是生态级别的，竞争壁垒

极高，以关键技术为支撑，打造出芯片+系统+

平台+硬件+内容的开放闭环模式，既覆盖消

费市场，也覆盖商用市场，有望成长为物联网

时代全球领军品牌。”丁少将说。

北京商报记者 石飞月/文
图片来源：新华社

扩张承压 安琪酵母出海不易

半年净利下滑

8月9日，安琪酵母发布2019年半年业

绩称，上半年，在营收保持增长的同时，归

属于母公司的净利润为4.64亿元，较上年同

期下降7.66%，扣除非经常性损益后的加权

平均净资产收益率9.53%，同比下降2.64%。

这是自2014年公司半年报业绩出现同比下

滑后，近四年来安琪酵母首度半年报出现

业绩回落。

安琪酵母成立于1986年，在中国、埃及

和俄罗斯拥有10个国际领先的生产基地，

产品业务涵盖酵母和烘焙、酵母抽提物、营

养保健和生物技术等领域，海外市场收入

占总收入的30%以上。

对于净利润下滑原因，安琪酵母在公

告中表示，报告期内，安琪俄罗斯糖蜜价格

上涨，安琪埃及本币升值，原材料成本上

涨；国内多工厂提前集中进行大修；安琪伊

犁因环保原因限产导致其成本上升，利润

下滑；市场开发难度增加，投入加大，导致

销售费用增幅较大；母公司待弥补亏损抵

扣额度使用完毕，利润同比增幅较大，以及

安琪俄罗斯本期实现盈利导致所得税费用

增加等。

战略定位专家、九德定位咨询公司创

始人徐雄俊认为，2019年上半年，安琪酵母

业绩增长放缓，说明企业发展遇到瓶颈期，

需要进一步的突破实现持续增长。2015年、

2016年安琪酵母净利润保持90%以上的增

长，是由于安琪酵母持续扩大产能，牢牢占

据50%以上的国内市场份额所致。

扩张进入深水区

自2010年开始，安琪酵母就开始布局

海外市场。当年10月，安琪酵母投资建设的

首家海外工厂———安琪酵母（埃及）有限公

司破土动工。2013年2月，埃及工厂正式投

产运行。2月27日，在俄罗斯利佩茨克州丹

科夫经济特区，安琪酵母俄罗斯公司工厂

竣工投产，投资6.79亿元人民币。

在走向海外的同时，安琪酵母也面临

着全新市场环境带来的考验。数据显示，全

球酵母企业约300家，产量主要集中于法国

乐斯福、英国英联马利、中国安琪酵母3家

企业。虽然安琪酵母为亚洲第一、世界第三

大酵母品牌，但在全球，市场份额仅占约

5%，与全球巨头相比，仍有不小差距。以乐

斯福为例，作为全球最大的酵母厂商，乐斯

福拥有165年的历史，业务遍布185个国家

和地区，年销售额达20亿欧元。与此同时，

龙头企业的挤压和兼并态势日益明显，行

业集中度继续上升。

中国食品产业分析师朱丹蓬认为，一

个企业从国内走向国外，所有的经营模式

需要重新梳理。随着俄罗斯工厂的投产，安

琪酵母进入了酵母行业发源地欧洲。自此，

博弈不再限于国内市场，而是国际巨头占

据主动的全球市场。对于对外投资规划等

问题，北京商报记者发邮件采访安琪酵母

相关负责人，截至发稿，未收到回复。

徐雄俊认为，由于目前巨头已经形成

垄断渠道的局面，新进入者很难拥有渠道

资源。与此同时，原材料糖蜜供给和价格波

动大，供应不稳定，也成为制约安琪酵母发

展的因素。

对此，安琪酵母表示，正在积极扩大产

能规模。8月9日，安琪酵母发布一批生产线

投资项目。安琪酵母在公告中称，将在安琪

宜昌生物产业园建设3条食品原料混合包

装生产线。

“对安琪酵母而言，上游需要积极拓展

渠道，保证自身的供应，形成稳定的供应

链。自身形成品牌和规模优势，以对下游获

得更多的定价权。”徐雄俊说。

北京商报记者 李振兴

8月9日， 华为视频首次正式对外发

布全新的内容开放合作平台“百花号”，

这也是华为首次进军内容领域，8月10

日，华为旗下品牌荣耀推出首款智慧屏，

再加上华为自研的鸿蒙操作系统， 如此

一来，集内容、硬件、软件于一体的华为

生态逐渐成型。

视频是华为构建全方位生态的一个

缩影， 但即使只是在视频生态上做文章，

华为也将面临不小挑战。 在业内人士看

来，视频战略的步步升级，意味着华为与

彩电厂商、手机厂商以及视频厂商之间的

市场争夺战也在升级，不过，提前布局对

于即将到来的物联网时代有重要意义。

百花号“竞芳计划”分成模式

●将80%会员收入， 参与合作伙
伴分成

会员分成

●独家S级内容与合作伙伴3： 7分成
●非独家S/A/B级内容与合作伙伴
5： 5分成

广告分成 内容专区
●独家S级内容与合作伙伴3︰7分成
●非独家S/A/B级内容与合作伙伴
5︰5分成

●独家S级内容与合作伙伴3： 7分成
●非独家AB级内容与合作伙伴5分成
●重点扶持知识付费内容

付费点播

截至目前，百度累计获得全国各
地政府颁发的牌照数量超百张，百度
L4级别自动驾驶城市道路测试里程
已经正式突破200万公里， 测试车辆
达到300辆。

200万公里

对于海外市场的野心，拖累了安琪酵母的利润。净利润同比下降7.66%，安琪酵母解释为海外工厂的
成本增加等原因。业内人士认为，多年来安琪酵母占据国内一半左右的市场份额，获得了高额的利润，在谋
求国际化后，企业面临的是全球竞争，安琪酵母能否扛住海外扩张的压力，对于未来发展至关重要。


