
市场调研机构艾瑞预估，2020年
智能家居市场规模预计将达到近
6000亿元。 世界经济论坛数据显示，
2019年全球智能家居预计可实现270
亿美元的利润。

6000亿元

手机厂商缘何钟情大屏市场

北京商报讯（记者 石飞月）大屏市场再
起涟漪，荣耀推出智慧屏不久，8月12日，又有

消息称，手机品牌一加可能在今年9月发布自

家品牌的智能电视。智能电视尺寸分为43英

寸、55英寸、65英寸和75英寸四档。

据报道，一加的智能电视将会使用

OLED面板，分辨率将达到4K，它会使用安卓

操作系统，可能在手机上通过蓝牙5.0信号传

输实现控制，也可能会通过移动操作系统实

现手机与电视之间的互联，这一款产品还将

会内置语音助手。

对于上述消息，北京商报记者采访了一

加公司，对方表示暂不回应。不过，早在去年9

月17日，一加科技创始人、CEO刘作虎就通过

长微博宣布，一加将从智能电视入手，投身互

联网智能家居领域。

北京商报记者注意到，除了早已涉足电

视领域的小米以及刚刚进入的华为和荣耀，

Redmi之前也被曝光要进军电视产业，再加

上去年就宣布要推出智能电视的一加，可以

预见，越来越多手机厂商将会在互联网电视

领域大展拳脚。

在产业观察家洪仕斌看来，手机厂商跨

界电视行业，很大一部分原因在于智能手机

市场的饱和，导致这些手机厂商需要寻找新

的商业机遇；但另一方面，电视与手机、电视

与用户的高交互频率，也为手机厂商带来了

更多的想象空间，进军大屏领域才有更大的

把握占据智能家居的入口。

据市场调研机构艾瑞预估，2020年智能

家居市场规模预计将达到近6000亿元。世界

经济论坛数据显示，2019年全球智能家居预

计可实现270亿美元的利润，2025年全球联

网设备将超过7万亿件，这意味着全球平均每

人会有上千件联网的设备。

这是消费发展的趋势，也是彩电市场的

机遇。洪仕斌说：“因为彩电业的革命，寄托于

传统的彩电厂商是不可能的，当年乐视做互

联网电视失败了，但乐视的策略其实是正确

的，智能家居讲了很多年，还处在初级阶段，

关键是没有将终端路口打通，真正的智能电

视没有被开发出来，这就给华为一加们留下

了空间。”

洪仕斌认为，手机可以连接外面的一切，

这才是真正的智能，彩电也需要这样的改革，

很多电视厂商现在还没有真正解决这个问

题，一旦打破这个瓶颈，市场红利是非常值得

期待的。

从整体来看，时机也许是对的，但彩电行

业并不容易存活，微薄的利润让很多电视厂

商退出了历史舞台。北京商报记者注意到，

2012年，国内六大彩电企业利润率还在3%左

右，但近五年来这一数据不断下滑，2017年利

润率仅有1%左右，而头部品牌会占据行业大

部分利润份额。

产经观察家丁少将认为，智能家居蕴藏

着万亿级市场，电视是家庭互联网的中心和

重要入口。进军电视市场，目的不在于单薄的

硬件利润，而是掌控家庭互联网的入口，实现

家庭用户市场的可持续运营。

他建议，手机企业进军电视市场可以做

好三点：一是借手机的“势”，包括已有的品

牌资源、渠道资源、供应链资源等；二是更

加聚焦年轻人，在产品、价格、市场、营销方

面与传统品牌错位竞争；三是发挥生态优

势，实现手机小屏和电视大屏的互联互通，

在智能家居的大框架下以小屏带动大屏的

发展。
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再获巨头投资

8月12日，知乎方面宣布完成F轮融资，

总金额4.34亿美元。这是知乎迄今获得的最

大一轮融资，也是近两年来中文互联网文化

和娱乐领域金额最大的融资之一。知乎将用

此次融资提速技术和产品创新，持续加强社

区生态建设。

除了金额刷新高，本轮融资的亮点还

在于投资方：快手领投、百度跟投，腾讯和

今日资本原有投资方继续跟投。在这次的

金主名单中，快手和百度是首次投资知乎，

腾讯第四次投资知乎，知乎的另一个产业投

资者搜狗，则分别在2015年和2017年两次参

投知乎。

根据公开信息，知乎自C轮融资后，几乎

每一次融资都有产业投资者的参与。业内人

士公认，知乎对头部互联网企业的吸引力在

于内容积累和用户。

知乎官方数据显示，截至2019年1月，知

乎用户数2.2亿、话题数38万、回答数1.3亿。

透过数字，艾媒咨询CEO张毅看到的是一个

多年来服务C端的产品。他认为，“移动互联

网的激烈竞争让平台少有机会去自建或者

培养一个规模性的toC产品，供给端的稀缺

让知乎获得了多家头部互联网企业的投资。

而且知乎的年轻用户较多，从某种意义上

说，产业投资者下注知乎是在布局未来”。

知乎创始人兼CEO周源表示：“资本增

添了信心和动力，知乎将肩负更多的责任

和期许。知乎将继续独立发展，坚定地向着

自己的北极星前进。未来，知乎将与快手、

百度展开紧密合作，共同致力于优质内容的

发现、传播和形态升级，持续加强社区生态

建设。”

竞争与平衡

官宣融资后，知乎与投资方的合作随

即被公布。百度方面宣布，知乎全站上亿

高质量问答将以智能小程序的形式接入

百度App，百度App数亿用户也将向知乎

开放。除智能小程序外，百度还将在百度

搜索、信息流等产品矩阵中，通过AI技术

把知乎优质内容个性化分发给兴趣不同

的用户。

提高内容丰富度，是百度接入知乎的主

要目的。不过，知乎并不是百度唯一的内容

提供者。百家号、百度经验、百度百科等都是

百度内容的来源，百度还有与知乎同属问答

类产品的百度知道。

“可以说，百度的产品是能替代知乎的，

双方不只是资本合作这么简单。”张毅甚至

认为，“在已有搜狗、腾讯投资的基础上，知

乎又拿到百度的投资，不失为一种平衡法。”

在搜索业务上，百度和搜狗是老对手，

在小程序赛道，百度和微信正在明争暗斗。

知乎与投资方、投资方彼此之间的竞争关系

异常复杂。

同样拿到多家头部互联网企业投资

且投资方之间存在竞争关系的例子很多，

小红书、B站就是代表。这两家都拿到阿

里和腾讯的投资，但小红书的电商业务与

天猫国际有竞争关系、B站和腾讯的波洞

星球都是二次元社区。类似这种的投资

案，不只是垂直领域的领头羊拿到巨头的

资金和资源那般简单，背后是巨头对同赛

道的控制欲以及中生代企业左右逢源的

制衡之策。

不过，张毅认为，“知乎不需要过多地考

虑股东间的竞争，变现才是它最大的困扰”。

继续商业化试探

商业化是知乎绕不开的话题，也是知乎

近两年的探索重点。

关于商业化，知乎方面并未透露具体的

数据。根据知乎副总裁、会员事业部负责人

张荣乐7月下旬透露的信息，“知乎自3月推

出‘盐选会员’，对知乎业务的贡献十分显

著，知乎的会员规模和付费收入总量都保持

快速上升。可以说，盐选会员已经与广告业

务成为知乎商业化的两大方向”。

广告和付费服务也是其他内容类平台

的变现方向。“这两项业务的变现基础是用

户规模，由于知乎早期是邀请制的，用户规

模有限，所以变现节奏比较慢”，张毅说。

在社区开放后，知乎又迎来了新一轮质

疑：用户规模的扩大改变了知乎社区的内容

和氛围。按照知乎二三线城市用户数量迅速

增长、年轻用户比例不断提高的发展趋势

看，知乎很难继续精英化运营。

对此，知乎的解决方案是针对用户推出

“盐值”系统，从5个维度定义用户在知乎的

成长，向高盐值用户开放了绿色通道、公共

编辑和加权反对三类权益。针对创作者提供

各种促进收益的工具。

知乎商业化需要做的前期工作很多，每

一步都需要慢调，甚至是建标准。为了保障

内容品质，知乎还开始联合制作内容，与郎

朗合作的钢琴私家课就是代表性产品。在内

容质量、用户体验和商业化进程的平衡上，

知乎还在探索。

探索值得肯定，团队也需要激励。在张

毅看来，“知乎需要资金来支持探索、激励团

队。和巨头的资本合作，可以帮助知乎联合

上下游，与百度、腾讯、快手等平台做资源整

合，让知乎组合产品布局，让投资方为知乎

背书，但拿到巨头的投资，对知乎的变现并

没有直接帮助”。

北京商报记者 魏蔚

7月产销处低位 车市“金九银十”有望回暖

自主品牌压力大

7月，中国汽车产销同比降幅继续收窄。

数据显示，产销量分别完成180万辆和180.8

万辆，环比分别下降5%和12.1%，同比分别

下降11.9%和4.3%，同比降幅比上月分别缩

小5.4%和5.3%。

其中，7月乘用车产销量分别为152.3万

辆和152.8万辆，环比下降4.7%和11.6%，同

比下降11.7%和3.9%；前7个月乘用车产销

量分别为1150.1万辆和1165.4万辆，同比下

降15.3%和12.8%。

值得注意的是，中国品牌乘用车市场份

额继续下滑。7月，中国品牌乘用车销量为

55.3万辆，同比下滑13.3%，市场份额为

36.2%，下降3.9%；前7个月，中国品牌乘用

车销量为455.1万辆，同比下降20.8%，市场

份额为39.1%，下降3.9%。

其中，7月中国品牌轿车、SUV和MPV

市场占有率分别为18.3%、48.6%和69.1%，

环比和同比均呈下降。对此，中汽协相关负

责人表示，在车市低迷的大背景下，中国品

牌车企遭遇的压力更大，只有踏踏实实地把

产品做好、提高产品竞争力，才可能在竞争

中生存下来。

从前7个月累计销量来看，国内车市也

难逃下滑态势。前7个月，我国汽车产销量分

别为1393.3万辆和1413.2万辆，同比分别下

降13.5%和11.4%，产销降幅比今年前6个月

有所收窄。“产销量下滑收窄，并不意味着车

市开始好转。汽车市场产销整体下降态势没

有改变。”中汽协秘书长助理陈士华对北京

商报记者表示。

新能源车市负增长

值得注意的是，在国内车市整体下滑背

景下，新能源汽车市场也开始出现下滑态

势。数据显示，7月国内新能源汽车产销分别

完成8.4万辆和8万辆，环比分别下降37.2%

和47.5%，同比分别下降6.9%和4.7%。

其中，纯电动汽车产量为6.5万辆，同比

下降4.8%，销量为6.1万辆，同比增长1.6%；

插电式混合动力汽车产销量分别为2万辆和

1.9万辆，同比分别下降13.2%和20.6%。

对此，中汽协相关负责人对北京商报记

者表示，受上月新能源补贴退坡过渡期结束

影响，7月新能源乘用车销量也出现大幅下

滑，直接影响新能源车整体增速。

数据显示，前7个月国内新能源汽车产

销量分别为70.1万辆和69.9万辆，同比分别

增长39.1%和40.9%，增速比今年前6个月略

有回落，比上年同期大幅回落。

在中汽协秘书长助理许海东看来，由

于6月补贴过渡期结束，导致部分购车需

求提前释放，6月处于相对高位，7月下调

实属正常。同时他表示，国五国六排放标

准切换已基本完成，对于新能源汽车的

影响也基本结束，按照以往前低后高的

基本走势，新能源汽车在下半年会保持稳

定增长。

欲借政策红利回暖

值得一提的是，中汽协下调了年初对

2019年我国汽车销量的预判。中汽协预计，

2019年国内汽车销量为2668万辆左右，同

比下滑5%。其中，乘用车预计销量为2244万

辆左右，同比下滑5.4%；商用车预计销量为

424万辆左右，同比下滑3%左右；新能源汽

车预计销量为150万辆左右，同比增长

19.4%左右。对此，中汽协相关负责人表示：

“上半年销量完成情况低于我们的预期，预

计全年总体将呈现负增长。”

虽然中汽协方面预测，今年依旧会呈现

负增长趋势，但对下半年市场情况仍保持乐

观，师建华表示，今年下半年市场将有所回

暖。“随着7月1日国家购置税新政正式实施

及部分地区国六标准正式切换，消费动能或

有所改善，这些将会成为下半年市场需求改

善的积极因素。”他说。

据了解，8月有22个工作日，是全年生产

时间较长的月度，同时在8月过后即将迎来

全年汽车市场的消费旺季“金九银十”。师建

华认为，从8月开始，国内车市将开始逐步回

暖，进入到传统的“金九银十”购车旺季。“从

前7个月的产销情况来看，汽车产销整体仍

处低位运行，但国五、国六车型切换对新能

源汽车市场和传统车市场的影响已经减弱，

企业促销力度会有所减小，消费者观望情绪

也有望得到改善。”他表示。

北京商报记者 钱瑜 实习记者 刘晓梦

8月12日，中国汽车工业协会（以下简称“中汽协”）发布数据显示，7
月国内汽车产销量分别为180万辆和180.8万辆， 汽车产销同比降幅继
续收窄。对于下半年，中汽协方面持乐观态度，中汽协副秘书长师建华
认为，随着传统“金九银十”购车旺季即将到来，下半年国内车市将开始
逐步回暖。

7月， 中国汽车产销量同比分别下降11.9%
和4.3%，降幅比上月分别缩小5.4%和5.3%；环比
分别下降5%和12.1%。
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知乎融资历程

（信息来源:天眼查）

知乎的金主名单上， 又多了两家头部互联网企业。8月12

日，知乎方面宣布完成F轮融资，总金额4.34亿美元，投资方包

括快手、百度、腾讯等，是知乎迄今获得的最大一笔投资。

在完成这次融资前，这家九岁的社交化问答社区已经拿到

三次腾讯投资、两次搜狗融资。知乎是少有的拿到四家头部互

联网企业投资的公司。知乎的内容护城河帮助它获得头部企业

的资金支持，不过融资对知乎商业化没有直接帮助，知乎仍需

自己蹚出规模化变现的路径。

天使轮
数百万元
创新工场
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A轮
数百万美元
启明创投

B轮
2200万美元
启明创投 赛富投资基金

C轮
5500万美元
搜狗、腾讯等

D轮
1亿美元
搜狗、腾讯等

D+轮
金额未知
华兴新经济基金

E轮
2.7亿美元
今日资本、腾讯等

F轮
4.34亿美元
百度、快手、腾讯等


