
北京商报讯（记者 石飞月）8月7日，莱克在北京
正式发布水离子涡扇吹风机F6，不仅做到了强劲恒温

气流，快速干发不伤发，还拥有水离子护发润发、负离

子抚平毛躁等多项黑科技，真正做到了快干不伤发，

补水更润泽。

据悉，莱克F6采用自主研发的17叶涡扇无刷电

机，可产生高达18L/ s的强劲气流，对比市面同类产

品，出风量提升了30%，出风口聚风设计，使气流更加

集中，直达发根快速干发。除了强劲的气流，合理恒定

的出风温度对头发的快干和保护是至关重要的。市面

上多数吹风机使用的温控器，其温控精度和波动范围

是非常粗放的，风温高且波动大，对发质损伤极大。莱

克F6采用了智能温控技术，以50次/秒的频率测量出

风口的温度变化，并将数据传递给控制芯片，智能控

制加热模块的功率。通过PID闭环温度控制技术，保证

出风口2.5cm处风温始终稳定在95℃左右。既能快速

吹干头发，又避免了高温破坏头发角蛋白，使头发保

持健康亮泽的状态。

莱克相关负责人表示，莱克深入研究头发受损根

源，以及当下吹风机产品普遍存在的不足，20位研发

工程师在两年时间内设计了100多种技术方案，测试

了近500台机器，经过10000多次试验，从风量大小、

温度控制、头发养护多方面进行深入研究，终于打造

出全新的水离子涡扇吹风机F6。
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透视苏宁“全场景”：张近东的面子和里子

《8K超高清显示认证技术规范》发起

北京商报讯（记者 金朝力）2019年（第三届）8K
QLED显示技术论坛日前在京举行。论坛由中国电子

商会主办，聚焦8K显示技术突破，展望在5G推动下的

8K超高清产业未来发展，并携手三星、TCL等电视厂

商共同发起《8K超高清显示认证技术规范》。

中国科学院院士欧阳钟灿表示：“5G的超大宽带、

超低时延是8K普及和传播的重要技术支撑，而8K的内

容产品也解决了5G对内容流量的需求。在5G的推动

下，8K超高清视频产业将迎来新的发展契机，大屏

QLED8K产品能够推动家庭视觉体验升级，引领显示

行业进入5G+8K协同发展的全新时代。”

彩电行业2019年正式进入8K普及元年，以三星

为代表的电视厂商陆续推出8K电视产品，实现大规模

量产。为规范8K技术标准，让消费者选购8K电视时有

据可依，中国电子商会、中国电子技术标准化研究院

会同三星、TCL共同发起《8K超高清显示认证技术规

范》升级。升级后的规范标准不仅更加严苛，色域从升

级前的32提高到43，而且新增了HDMI2.1、HDR峰值

亮度两项指标。

酷开电视即将启动品牌升级

北京商报讯（记者 金朝力）8月8日，酷开电视媒体
沟通会在京举办。会上，酷开电视首席运营官王萌对

品牌成立以来的发展历程及辉煌业绩进行回顾，并着

重介绍酷开电视重点机型。

深圳创维-RGB电子有限公司首席品牌官唐晓亮

还透露了酷开电视即将启动品牌升级的消息，并表示

“酷开电视是一个年轻的品牌，我们希望通过酷开电

视，能够传达年轻人的态度，这也是我们计划进行品

牌升级的初衷所在”。

据奥维云网发布的数据显示，2019年上半年，中

国彩电市场零售量规模为2200万台，同比下降2.7%；

零售额为640亿元，同比下降11.8%，家电市场整体处

于逆市，前几年不断升温的互联网电视品牌市场也逐

渐冷却下来。

莱克发布水离子涡扇吹风机

全球首款厨房全能净水器上市

北京商报讯（记者 石飞月）日前，安吉尔正式发布
了全球首款厨房全能净水器产品，这款专门针对厨房

场景设计的全能净水器，可以解决传统厨房用水淘米、

洗菜、洗碗、洗水果、煲汤等只能用“非净水”的痛点。

在消费需求的带动下，国内的净水器厂商率先进

行了创新升级。“作为中国本土净水器品牌，我们正从

单品类净水设备制作商转为净饮水解决方案服务商，

通过升级来为不同场景提供更具系统性的解决方案

和产品。”安吉尔集团总裁孔那表示，当下净水器已逐

步转向为家居建材的必需品，多元化、精细化、自主化

成为了市场新的需求点，安吉尔厨房全能净水器的发

布，正是安吉尔品牌向精细化、个性化、场景化方向延

伸的体现。

孔那认为，净水市场未来的趋势是，每一个家庭

确实都需要一台净水器，第一个解决安全，第二个解

决健康，第三个解决特殊的功能性需求。“像家里有小

朋友，现在很多小孩喜欢喝苏打水，喝冰水，喝自制的

苏打饮料，家里就很容易实现个性化的差异需求，这

都是我们要去解决的。所以每一个家庭都需要一台净

水器，作为一个净水器的厂家来讲，未来的路还很长

很远，需要做的事情还很多。”

这款新品由中央净水器和反渗透净水机两部分

构成，搭载了安吉尔自主研发的多项核心技术。

物联网时代 华为鸿蒙抢跑

备胎转正
据介绍，鸿蒙OS具备四大技术特

性，可多端部署，实现跨终端生态共

享。未来三年，除完善相关技术外，鸿蒙

OS会逐步应用在可穿戴、智慧屏、车机

等更多智能设备中。

实际上，华为鸿蒙操作系统早已

于2012年提出。华为公司于2011年设

立2012实验室，定位于各类华为所需

基础技术的研究，包括芯片、操作系

统、编译器、人工智能算法等。其中，终

端OS开发是2012实验室的重要部门

之一，主要从事操作系统研发。2019年

5月24日，国家知识产权局商标局网站

显示，华为已申请“华为鸿蒙”商标，申

请日期是2018年8月24日，注册公告日

期是2019年5月14日，专用权限期是从

2019年5月14日到2029年5月13日。

鸿蒙系统发布后，搭载该系统的

首款终端也应运而生。华为还正式对

外发布了荣耀智慧屏，这也是华为智

慧屏战略的首个产品。华为消费者业

务CEO余承东表示，华为要打造华为、

荣耀双品牌，同时做智慧生活全场景，

智慧屏将带来颠覆性体验。

作为全新品类的第一款产品，荣耀

智慧屏系列不仅采用华为全新发布的

分布式操作系统鸿蒙OS，还搭载鸿鹄

818智慧芯片等3颗华为自研芯片，采用

55英寸全面屏，94%的屏占比，最薄处

只有6.9毫米，具备协同智慧能力；内置

升降式AI摄像头，首创系统级视频通话

功能；开创了大屏和手机的交互新方

式，能实现魔法闪投、魔法控屏等功能；

它还可以联控功能智能家居，创新打造

“我家”生活空间，通过智慧屏全局操

控。这些创新的技术，让荣耀智慧屏拥

有了全面超越传统电视的体验。

意在物联
余承东在介绍鸿蒙OS开发初衷时

表示，在过去的传统模式下，每一类新

形态终端的出现，都会伴随新的操作系

统的诞生。进入移动互联网时代后，手

机、平板电脑、智能手表等大量智能终

端出现，未来是万物互联的时代，大量

IoT设备还会出现，形式非常多，但如果

为每一种硬件都开发一种OS，工作量

会很大，生态协同工作也会很复杂。

“早在十年前，华为就开始思考面

对未来的全场景智慧时代，用户需要

一个完全突破物理空间的跨硬件、跨

平台、无缝的全新体验。随着全场景智

慧时代的到来，华为认为需要进一步

提升操作系统的跨平台能力，包括支

持全场景、跨多设备和平台的能力以

及应对低时延、高安全性挑战的能力，

因此逐渐形成了鸿蒙OS的雏形，可以

说，鸿蒙应未来而生。”余承东说。

鸿蒙OS发展的关键在于生态，生

态的关键在于应用和开发者。为快速

推动鸿蒙OS的生态发展，鸿蒙OS将向

全球开发者开源，并推动成立开源基

金会，建立开源社区，与开发者一起共

同推动鸿蒙的发展，并通过讨论对产

业或技术发展提出建议。

据余承东介绍，谷歌也在开发

下一代操作系统Fuchsia，它是微内

核的，可适配各种各样硬件终端，但

是Fuchsia不是分布式设计，性能不

够好。

产经观察家丁少将表示，鸿蒙系统

针对物联网而生，在万物互联的需求

下，跨平台跨品类部署操作系统具有战

略性意义，互联网时代成就了微软

Windows，移动互联网时代成就了谷

歌安卓，物联网时代有可能成就鸿蒙。

优劣并存
鸿蒙目前还不会应用到手机上，

余承东表示，目前手机端仍然优先使

用合作伙伴谷歌的操作系统，一旦被

美国封锁，可实时转向鸿蒙系统，不会

受到任何影响。对于鸿蒙系统的生态

进展，华为相关负责人对北京商报记

者表示，目前鸿蒙主要的任务就是做

好生态。

在通信世界全媒体总编辑刘启

诚看来，Android和iOS已经有超过十

年的开发时间，短时间内很难让消费

者放弃已经熟悉的系统来选择新生

的鸿蒙。

资深通信专家康钊则表示，鸿蒙

系统在技术上不是问题，主要是生态

系统不完善，华为不在手机上应用，也

是怕影响销量，比如国外手机用户只

要一听说非安卓操作系统，不能用谷

歌支付，可能就不会买华为手机。“所

以，中国用户可以接受鸿蒙，但目前阶

段外国用户是不接受鸿蒙的，需要相

当长时间完善。在这种情况下，鸿蒙又

需要实际应用，以便更成熟，那就只能

用于工业互联网之类的用户感知不明

显的系统。”

电信分析师马继华也指出，新系统

的缺点就是生态不完整，对于开发者来

讲有很高的学习成本，包括开发的成

本、用户学习使用的成本，在这方面新

系统有很大的压力。对于这一点，余承

东也坦言将继续完善生态。

但鸿蒙也有其优势。马继华补充

到，华为鸿蒙系统与安卓和iOS相比，

第一个优势是没有历史负担，作为一

个新系统，可以最大化地利用一些创

新的技术，而不用去考虑更多的兼

容；第二个优势是华为有一些非常好

的创新，适应万物互联；第三个优势

是，5G到来以后，万物互联会使各种

设备一体化，在这个过程中确实需要

新的系统。

“场景应用是一个发展趋势，不管

是苹果还是谷歌，都在往这方面发展，

其他的企业也在做。这个趋势是一定

的，至于哪个系统会成为主流，就要看

谁的规模做起来最快，谁的技术最好，

谁能够被用户所接受。”马继华说。

北京商报记者 石飞月/文并摄

日前， 华为在全球开发者大会

上正式向全球发布面向全场景的分

布式操作系统———鸿蒙OS，紧接着

又推出搭载这一系统的首款终端荣

耀智慧屏，这也意味着“备胎”已久

的鸿蒙正式转正，并已投入使用。如

果说互联网时代微软的Windows

系统是主流， 移动互联网时代苹果

iOS和谷歌的安卓操作系统是主

流， 那么在5G主导的物联网时代，

华为的鸿蒙系统则是对下一代操作

系统的提前布局， 也有望成长为物

联网时代的领军品牌。

苏宁想要创造一个真正的“全场

景”智慧零售体系。那么怎么能一句话

说清楚呢？苏宁想让零售这件事离消

费者更近、更亲、更方便、更全、更触手

可及。总之，无论从线上线下、一线城

市还是下沉乡镇，苏宁无处不在，这就

是他们想要的“全场景”的含义，也是

苏宁控股集团董事长张近东认为的苏

宁未来差异化发展的杀手锏。

基于此，苏宁在进入2019年以后，

开始了又一轮大手笔的收购，从万达

百货到家乐福中国，如果说“买买买”

是人们看到的张近东的“面子”，那么

“全场景”则是张近东未来战略逻辑所

在的“里子”。

新并购
仅仅2019年上半年，苏宁已经两

次让行业内外的观察者惊讶不已。2月

12日，苏宁易购正式收购万达百货37

家门店；6月23日，苏宁易购发布公告

称拟收购家乐福中国80%股份。

从万达百货到家乐福中国，让人

惊叹的不止是苏宁的大手笔，更是仅

在半年内就迅速补齐“百货”和“快消

品”两大线下零售品类背后的决心。

张近东本人曾说：“未来十年，我

觉得机会天平是倾向苏宁的，从模式

的角度、趋势的角度来讲是倾向苏宁

的。我希望苏宁能够把握好，每一步能

够走好。”但是走好不是简单的稳健

点、慢点，要更加科学、更加系统、有更

明确的路径。

目前苏宁线下已经拥有超过

13000家智慧零售门店，在不同场景下

共同构成了场景互联网，这就是苏宁

有能力去讲场景互联网理念的原因。

如果把苏宁认定的场景互联网形

容成一个矩阵，三个维度：在Y轴上，从

线上的苏宁易购，线下的两大两小多

专，是苏宁全场景的业态部署；在X轴

上，有门店自提，半小时达、1小时达、

半日达等多种物流交付模式，而且今

天在中国95%的城市，苏宁都能够做到

24小时到达；在Z轴上，苏宁从原来的

电器起家，到现在的全品类，尤其是跟

家乐福中国整合之后，苏宁在快消领

域进一步加强，这意味着苏宁的Z轴布

局已全面启动。

辟入口
如果你在苏宁影城里边看电影，

边吃着从苏鲜生叫来的餐食，脚下放

着装有刚刚在苏宁体育和苏宁极物购

买的商品，那么你可能会进一步了解

什么是苏宁所谓的“全场景”零售了。

7月26日，全国首家苏宁影城2.0落

户北京苏宁易购广场，而影城2.0版本

最重要的升级就是打通了与其他苏宁

业态的联系。“苏宁影城2.0提出的‘影

城+零售’差异化经营模式，实现了商

品、支付、物流、会员、社群和内容的融

合与互动。”苏宁影城总裁郭良表示。

迅速做大的野心不仅在“看电

影”，同样的逻辑还体现在苏宁小店

上，不同的是，苏宁小店的速度更快。

8月2日，全国首家苏宁小店3.0模

型店业内亮相。据介绍，店内设有商品

货架、就餐区、厨房、前后吧台四大核心

模块，并配有苏宁菜场、生活帮、社区金

融、苏宁有房等增值服务区。让老百姓

能够用最短的时间，借助苏宁易购提供

的远端“线上线下”和近端的小店功能

形成组合，解决日常所需的吃穿住行。

而苏宁小店已经在短短几年内多

达将近6000家。目前苏宁小店已覆盖

全国70多个城市、35000个社区、近1.2

亿用户。

强赋能
张近东曾说：“今天是一个能力开放

的时代，一个分布式的去中心化的时

代。”他认为，通过跟外部的合作，可以提

升商业效率和边际效益，同时也将苏宁

自身的能力带给了中小企业合作伙伴。

8月6日，苏宁易购正式宣布在

“818发烧购物节”期间打通快手小店。

快手用户在观看直播过程中可直接通

过快手小店跳转苏宁易购进行购买。

据了解，快手小店是在快手App内上

线的商家功能，为快手优质用户提供

便捷的商品售卖服务，高效地将自身

流量转化为收益。

与一二线城市相比，低线市场用

户消费观有明显不同。在市场下沉过

程中，苏宁另一个动作就是加快零售

云的布局。

零售云是以智慧零售大脑为核

心，通过运用大数据、人工智能、物联

网等技术手段，实现人、货、场的数字

化，将线上和线下进行有机整合，重塑

业态结构与生态圈，提供卓越的消费

者体验，实现门店用户消费升级。

据介绍，截至8月8日，零售云在全

国布局超3650家门店，覆盖了超过

1700个区县和近3700个乡镇，涵盖全

国30个省级行政单位，为县镇创造了

超18000个就业岗位。

张近东表示：“县镇市场，是一片

巨大的蓝海市场，近两年县镇市场逐

渐成为了各行业发展的新赛道，正在

迎来最好的创业期。” （闫岩）


