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二次投资减值 恒天然本土化战略缺位

苏宁发布818战报，全场景全业态联动成亮点
8月18日晚，苏宁易购发布818发

烧购物节全程战报，苏宁主场全品类

爆发，超1.3万家互联网门店参战，新

业态迭出、县镇社区场景的下沉，让

818成为三大电商购物节中，场景最丰

富、业态最全面、体验最趣味的全民狂

欢节。

超燃战报：
美的、苹果分列家电、

3C第一
818期间，苏宁1.3万多家智慧零

售门店+18万门店网红店员的组合，

推动苏宁线下门店成为巨大的“流量

池”，单日客流达到数千万。深耕县镇

市场的3700多家苏宁零售云门店，销

售量突破100万件。18日当天，依托于

零售云店的线上销售金额环比增长

超9倍。

818期间，苏宁易购小程序访问分

享爆增5倍，苏宁拼购订单数同比去年

上涨561.07%。在“808超级拼购日”，订

单数仅用4小时就打破去年全天纪录。

在家电排行榜上，截至8月18日18

时，美的、海尔、格力强势登顶三甲。苹

果、华为和荣耀成为手机销售排行榜

前三。白酒销售前三分别是五粮液、茅

台和洋河。紫金、中国黄金和金一，占

据黄金珠宝前三强。乐高、费雪和奥迪

双钻则登上玩具排行榜TOP3。

黑科技加持：
第四代无人店开业，
5G卧龙送出818首单
818期间苏宁首个全数字化视觉

无人店、首家3.0版苏宁小店、首家苏宁

极物旗舰店等相继落地，在技术创新、

零售模式探索等方面，刷新外界对苏

宁认知的同时，也给整个行业带来新

的启示。

8月16日，首家全数字化视觉无人

店在南京苏宁总部正式开业，买一瓶

矿泉水最快1秒就能完成交付，真正实

现“即拿即走”。18日当天，首家苏宁极

物旗舰店进店客流量达到2.5万人次，

订单转化率超过13%。位于慈云寺苏宁

易购广场的苏鲜生，单日客流突破4万

人次。

8月17日，苏宁物流“5G卧龙”无人

车首次实现实景路测，用时5分钟送达

第一单。苏宁秒达最快17分钟送达，全

国1小时服务圈平均送达时间34分钟。

全国近6000家苏宁小店，即时配送覆

盖人群1800万户。

花式宠粉：
超燃巴士、“猪小屁”主题店

亮相京城
作为北京苏宁易购818发烧购物

节重点落地活动的一部分，8月16日-

18日，由北京苏宁、海信电视联手打

造的818超燃巴士在北京集结，三天

时间内在北京苏宁门店、核心商圈、

小区等地为京城消费者送去2000多

份超燃福利，包含海信电视以及苏宁

小店、苏鲜生、红孩子等各业态礼品，

消费者上车完成“8.18秒挑战”即可

带走任意礼品。据了解，“超燃巴士”

在全国52座城市落地第一天，在全国

吸纳粉丝达到数十万人。

除了超燃巴士，苏宁小店“猪小屁”

主题店在8月17日于东城区鼓楼大

街南锣鼓巷正式亮相，给消费者们

带来了一场“有逛、有吃、有看”的实

体店狂欢。这次成立IP主题店，是苏

宁小店在818期间为广大消费者提

供多元化消费场景和体验的表现。

“我们做的不仅仅是购物节，更是

主打新生活理念的全民节日，要把更

燃的生活方式传递给广大用户。我相

信，818发烧节也一定会越走越远、越

做越大。”苏宁控股集团董事长张近东

说道。今年818发烧节，苏宁智慧零售

业务全面爆发，掀开全场景发展的新

篇章。

优化营商环境，提升
知识产权创造与运用水平

按照市知识产权局的安排，北京

市朝阳区市场监管局积极组织、推荐

辖区企业申报北京市知识产权示范试

点单位；在走访企业、了解专利应用情

况的基础上，推荐两家企业申报中国

专利奖；定位知识产权金融服务，申报

“一区一特色”专项工程实施项目；结

合优化营商环境工作，通过官网平台、

重点企业微信群、召开现场培训会等

方式，宣传知识产权支持政策。

同时，积极发挥中国北京朝阳（设

计服务业）知识产权快速维权中心的

作用，促进企业专利申请、运用，推动

创新发展，实现五类外观设计专利授

权时间从6个月缩短为10个工作日，使

设计服务业领域的专利申请审批速度

与产品研发上市周期同步。

至2019年7月，快速维权中心累

计受理快速申请3368件，共授权专

利2904件。2019年1-6月，朝阳区新

增备案企业7家；共受理快速申请

496件。

加强各大展会
知识产权执法巡查

朝阳区国家会议中心、老国展、农

展馆等大型-知名展馆云集，展会较

多，该局积极做好展会知识产权服务

保障工作，主动开展现场巡查、接受知

识产权投诉、处理知识产权纠纷、解答

知识产权咨询等工作，营造良好的知

识产权保护氛围。上半年，我局在京交

会、中国国际玩具教育文化博览会、第

二届中国康复医学会综合学术年会暨

国际康复设备展览会等展会中积极开

展现场执法巡查，并入驻第29届中国

国际钓鱼用品贸易展览会、第27届中

国国际广播电视信息网络展览会和第

39届中国北京国际礼品、赠品及家庭

用品展览会，解答知识产权咨询共计

80余次。

持续规范
知识产权服务机构管理

该局积极开展对知识产权代理机

构的日常监管。目前正在开展双随机

一公开抽查工作，对辖区部分知识产

权代理机构是否存在违法行为进行检

查，并将检查结果向社会公开，促进代

理机构信用建设。

开展知识产权宣传培训

上半年，该局依托现有的知识

产权服务保护分中心、8家工作站，

面向企业及社会公众积极开展各类

知识产权社会宣教活动，营造良好的

知识产权保护氛围。如，举办朝阳区

农村地区假冒专利食品整治活动，向

群众宣传知识产权保护知识，发放知

识产权普及读本材料共计500份；联

合朝阳区商务委举办政策宣讲会，介

绍知识产权政策；在2019北京798艺

术区为到会近百家企业讲解外观设

计专利快速申请业务；联合北京高文

律师事务所、中关村知识产权促进局

在快维中心举办“中美专利实务研讨

会”等。

北京朝阳区有效发明专利
拥用量同比增长16.46%

今年以来，北京市朝阳区市场监管局积极夯实知识产权保护基础，
持续加大知识产权保护力度，促进首都营商环境进一步优化。

本年度，朝阳区专利申请量18716件(其中，发明11077件、实用新
型4821件、外观设计2818件)，同比增长3.67%；专利授权量11944件
(其中，发明5364件、实用新型4036件、外观设计2544件)，同比增长
3.4%；PCT国际专利申请1247件，居全市第一。

截至6月底，全区有效发明专利拥用量54728件，同比增长16.46%，
万人发明专利拥有量151.8件，同比增长12.56%。截至目前，朝阳区共
有示范单位47家、试点单位162家（其中29家为今年新认定）。

投资碰壁

投资失意是恒天然此次业绩亏损的主

要原因。根据财报，经过对全年业务的全面

审查等工作，恒天然需要减少其几项资产

的账面价值，同时考虑到总计约8.2亿-8.6

亿新西兰元的其他一次性会计调整，公司

预计亏损将达到5.9亿-6.75亿新西兰元。

资料显示，恒天然入股贝因美的四年

里，贝因美营收和净利润并不理想，其亏损

额达16.93亿元。2018财年，由于对贝因美

的投资减值4.39亿新西兰元，恒天然亏损

1.96亿新西兰元。今年8月，恒天然宣布公

司将出售其在贝因美的部分股权。业内人

士认为，如果出售贝因美部分股权，这意味

着恒天然仅是投资损失就极其惨重。

值得关注的是，2008年，恒天然注销

在三鹿集团的投资，损失约2亿新西兰元。

此后，恒天然在华业务和生产链条均开始

收缩。针对未来在中国市场投资布局的问

题，北京商报记者采访恒天然相关负责人，

截至发稿未收到任何回复。

本土化难题

翻阅投资公告不难发现，恒天然参与

到上述两家公司的合作更多的停留在资

本层面。根据恒天然彼时要约收购贝因

美股权公告，恒天然此次要约收购旨在

通过成为贝因美的战略投资者，建立与

贝因美的可持续发展的战略合作伙伴关

系，实现双方全球资源的整合，创造更大

的商业价值。

恒天然在华两次投资失意被业内普遍

看来与其自身的投资行为有关。乳业专家

王丁棉认为，入股三鹿失败是恒天然本身

眼光不够独到，对于三鹿的市场前景和企

业实际没有一个清晰的探底。

在乳业分析师宋亮看来，“恒天然对中

国市场和企业缺乏一定的了解，恒天然与

合作伙伴仅存在资本上简单的合作关系，

并没有与参股企业真正深度合作”。

重塑供应链

从目前来看，恒天然仍然看好中国市

场的发展。恒天然在2019财年报告中强

调，虽然公司在中国参与的项目仍在战

略复查，但中国的鲜奶市场仍在增长且

前景可期。不过，在接连两次投资失意

后，恒天然未来将如何布局成为业内关

注的焦点。

今年4月，恒天然旗下安佳消费品牌宣

布在华推出首款自有品牌鲜牛乳产品，此

次推出的鲜牛乳产品也是安佳首次以独立

品牌推出的中国本土奶源乳制品。在业内

人士看来，这意味着恒天然开始选择注重

自有品牌建设。

中国食品产业分析师朱丹蓬对北京商

报记者表示，恒天然未来在华大概率将不

会再依托本土乳企，而是直接通过新零售、

餐饮渠道寻求商业合作。资料显示，恒天然

已与新零售品牌盒马鲜生联手，推出“日日

鲜”牛奶。

北京商报记者 姚倩
（图片来源：恒天然官方公众号）

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 张君华）8月
15日，江西煌上煌集团食品股份有限公司（以下简

称“煌上煌”）发布了2019年半年度报告。报告显示，

煌上煌上半年营业收入为11.69亿元，同比增长

13.15%，归属于上市公司股东的净利润为1.4亿元，

同比增长23.15%。

面对行业竞争持续加剧、非洲猪瘟疫情等不利

因素，煌上煌在公告中表示，净利润增长主要原因一

方面是公司营收同比增长，另一方面是公司持续进

行生产技术改造、工艺创新、节能降耗不断挖潜，强

化供应链管理、主要原材料战略储备管理及国家税

收政策调整，从而提升公司产品综合毛利率，使得

净利润同比增长。2019年上半年，煌上煌重点围绕

市场布局、品牌创新、营销模式转型、技术改造等方

面加快发展步伐，大力推进“品牌升级、产品升级、信

息化升级、人才建设”四大战略。

倍加洁拟在香港设立全资子公司

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 王晓）8月15
日，倍加洁集团股份（以下简称“倍加洁”）发布报告

称，基于倍加洁业务发展需要，公司拟以自有资金

在中国香港投资设立全资子公司JIAJIINTER-

NATIONALTRADECO.，LTD（佳吉国际贸易有

限公司，以下简称“佳吉国贸”）。

公告显示，佳吉国贸拟定注册资本为30万港

元，经营范围包括技术开发、贸易、投资、咨询、管

理、培训、信息服务、国际合作等，倍加洁将持有其

100%股权。

倍加洁表示，本次在香港设立子公司，将有利

于公司通过开展技术开发、国际合作、产品销售等

多种形式的国际业务，加快公司国际化发展进程，

加大国际市场参与程度，扩大公司的国际市场影响

力，在更大范围内和更深层次上寻找和挖掘市场潜

力和空间，进一步促进公司的成长与发展，符合公

司及全体股东的利益。

与此同时，倍加洁集团股份发布2019年半年度

报告称，实现营业收入3.89亿元，同比增长12.56%；

归属于上市公司股东的净利润5450.22万元，同比

增长20.54%；归属于上市公司股东的扣除非经常性

损益的净利润4788.19万元，同比增长16.02%。倍加

洁表示，目前财务状况稳健，此次对外投资使用公

司自有资金，不会对公司持续经营能力及财务状况

造成不利影响。

煌上煌上半年净利同比增长23.15%

上海家化上半年净利同比增长四成

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 王晓）8月15
日，上海家化披露2019年上半年财报。报告期内，公

司实现营业收入39.23亿元，同比增长7.02%；实现

净利润4.44亿元，同比增长40.12%；实现扣非净利

润2.61亿元，同比增长9.52%。上海家化已连续10个

季度实现营收、净利双指标稳步增长。

公开资料显示，上海家化主要从事美容护肤、

个人护理、家居护理产品的研发、生产和销售，主要

品牌包括六神、佰草集、汤美星、高夫、美加净、启

初、家安、玉泽、双妹等。上海家化以差异化的品牌

定位覆盖不同年龄和消费层次的消费需求，采用线

上与线下相结合的销售模式，借助持续不断的产品

创新，成为国内拥有一定影响力的本土品牌公司。

恒天然在华投资进一步影响了业绩。 日前，

恒天然披露的2019财年报告显示， 公司预亏超

5.9亿新西兰元。恒天然将业绩亏损的原因归结为

资产投资减值等原因。

业内人士认为，恒天然再次投资失意主要原

因在于本土化战略缺失。未来恒天然大概率不会

再与本土乳企进行合作，而是直接与零售渠道的

企业合作，成为参与者而非投资者。


