
品牌创立以来销量处于高位的WEY， 开始
陷入高开低走怪圈。 长城汽车近日公布数据显
示，作为长城汽车高端品牌的WEY，今年前7个
月销量为5.41万辆，同比下降36.11%。

北京商报记者了解到，WEY品牌旗下首款
车型VV7上市后，月销量一度破万辆，该品牌也
被视为自主品牌冲高的成功案例。 但是， 目前
WEY品牌整体销量不振，月销降至千辆，冲高压
力倍增，更被竞争对手后来者居上。长城汽车相
关负责人表示， 很多豪华品牌从诞生到被市场
接受，经历十几年发展，目前WEY品牌发展不到
三年，经历些起伏也是正常的，应用更长远的眼
光来看待WEY品牌的走向。

·资讯·
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产品互抢销量 WEY品牌高开低走

雪佛兰·红粉笔乡村教师培训圆满收官

培训课程启动前，老师们首先迎

来了一场挑战身体极限的破冰之

旅———户外分队大比拼。一个个有趣、

新颖的团队解压游戏让老师们忘却了

紧张、生疏。

在教师资源匮乏的乡村，大多数

老师都是身兼数职，既教数学又教体

育的情况并不少见，不仅如此，对于那

些常年缺少父母陪伴的乡村留守儿

童，许多老师还担负着亲人的重要职

责。所以，此次培训课程主要包含创意

体育课、儿童自我保护、跨学科教学、

教师自我情绪管理、学生心理健康等。

体育教学专家陈大宁老师独创了

一套因地制宜的乡村室外体育教学

法：将游戏、文学与运动有机融合，同

样能达到强身健体、协同合作的目的。

这一系列的训练不但能锻炼孩子

们的团体协作能力和肢体协调能力，

同时还能提高反应力以及捕捉信息的

敏捷度。关键的一点是让体育课在加

强身体素质的同时，变得有趣好玩儿。

红粉笔的老朋友———中国中医科

学院副教授赵静，为乡村老师们安排

了一堂特别重要的课———儿童的自我

保护。随着儿童意外伤害以及性侵儿

童案件的频繁曝光，学生如何防范危

险，保护自己以及处理危险发生后的

心理状况，越来越引发社会各方尤其

是老师们的关注。

赵老师通过播放动画的形式把五

种警报、建立儿童“照顾者名单”和“爱

心圈”等行之有效的防护理念传授给在

座的老师，让孩子们能最大限度地远离

危险。老师们要教会孩子识辨“坏人”、

告诉孩子哪里是自己的隐私部位、在发

生危险时怎样最大限度地保护自己。

此外，赵老师还讲授了关于日常

疾病的防控、健康维护以及受伤后如

何急救的措施。特别是CPR技术和儿

童溺水的处理办法。老师们在假人身

上进行了心肺复苏实操，还学习了复

苏体位的摆放等相关操作。

一周的培训时间很短，相比乡村

老师们长年累月的默默坚守和无私奉

献，我们做得太少。虽然我们的力量十

分微小，但相信今天的小小付出一定

会换来明天孩子们的欢笑和成长。

盛夏的热浪带着灼人的温度， 毫不讲理地
扑面而来。近日，16位来自全国各地的乡村教师
集结上海，参加雪佛兰·红粉笔第四届乡村教师
培训。老师们在一周的时间里努力提升自己，只
为把最好的带回给乡村的孩子们。

在游戏中逐渐变得更加亲密、开怀大笑的老师们

老师们认真记录下每种情况保护措施

每组对应一句
唐诗，在变换队
形中，不知不觉

“盘熟”一首诗

同比降幅近四成

数据显示，今年前7个月长城汽车销量

为55.39万辆，同比上涨5.33%。但是，作为

长城汽车冲击高端的WEY品牌，却表现低

迷。今年前7个月，WEY品牌销量同比下降

近四成。其中，VV5、VV7两款车型销量分

别为9635辆和1.09万辆，同比分别下降

77.33%和73%。

虽然今年7月WEY品牌整体销量同比

微增2.34%，但旗下车型仅VV6环比增长，

主力车型VV5、VV7销量腰斩式下滑，跌

幅分别高达59.55%和60.72%。

2016年，长城汽车发布中高端品牌

“WEY”。作为自主品牌推出的中高端品

牌，WEY品牌在国内自主品牌中先声夺

人，此后销量的持续增长，证明长城汽车推

出WEY品牌策略的正确性。

先后推出的VV7及VV5两款车型，迅

速成为WEY品牌的销量担当。但双破万辆

的销量并没持续太久，在到达销量峰值

后，VV7与VV5两款车型销量开始下滑。

数据显示，VV7上市首月销量为3166辆，

2017年11月销量攀升至1.01万辆，多月销

量破万。但从2018年2月开始，VV7车型销

量开始出现下滑，并一路降至冰点。而在

VV7后推出的VV5车型也延续着高开低

走的销量走势，上市首月销量为4569辆，

随后销量破万，但从2018年2月开始下滑，

进入2019年销量也未出现起色。目前，

VV7、VV5两款车型月销量仅维持在

2000辆左右。

车型内斗抢客源

尽管销量持续下滑，但WEY品牌各经

销商并未出现“以价换量”的情况，各车型

终端优惠相对稳定。

“目前WEY品牌全系车型均已切换至

国六排放，优惠幅度比较稳定。”一位WEY

品牌4S店销售人员表示，车市正值淡季，店

内也开始了促销，但WEY品牌定位豪华，

因此车型优惠仅在1万元左右。

长城汽车相关负责人表示，单纯通过

价格让利收获消费者不是良性营销手段，

更不是豪华品牌建设可持续发展之路，

WEY品牌坚持不用“降价”换销量，更愿用

“品牌、口碑”赢市场。但在国内汽车市场销

量整体下滑背景下，WEY品牌在售价上的

坚持，让经销商日子不太好过。“今年车市

不好，店内冷清一直未得到改善。”上述销

售坦言。

业内人士认为，除国内车市遇冷外，

WEY品牌销量下滑与VV6车型上市后挤

占VV5、VV7两款车型的市场份额不无关

系，“同室操戈”现象的出现，无法给WEY

品牌带来新的增量。

一位WEY品牌销售人员给北京商报

记者算了笔账，同为2019款旗舰版车型，

VV5与VV6国六车型在优惠基本相同情

况下，VV6最终售价仅比VV5贵1000元。

上述销售表示，目前店内销量最好的车型

为VV6，比VV5性价比更高。

竞争对手欲赶超

对于目前WEY品牌遇到的困难，长城

汽车相关负责人认为，销量目标是衡量一个

品牌的重要指标，但品牌口碑对于一个品牌

更是核心生命力，WEY品牌在积累销量的

同时，产品的质量和用户口碑同样重要。

在产品规划上，WEY品牌已发布2020

款VV6，定位智能安全SUV，随后还将在

VV7现有车型基础上扩充PHEV、高性能

版等车型，打造成VV7大家族。上述相关负

责人表示：“WEY品牌已经建立更加清晰、

明确、有区隔的产品布局。通过产品力升

级、产品矩阵扩充，让消费者有更多的品质

选择。”

值得一提的是，在WEY品牌按既定规

划布局产品时，竞争对手也在加紧布局。数

据显示，今年上半年领克累计销量为5.58

万辆，而WEY销量仅为4.7万辆。虽然整体

销量方面领克仍少于WEY，但从上半年的

销量上不难看出，领克后来者居上，并没有

给WEY品牌喘息的机会。

数据显示，今年前7个月中国品牌乘用

车销量为455.1万辆，同比下降20.8%；市场

份额为39.1%，下降3.9%。

对此，业内人士表示，自主份额的减小

意味着市场已经从增量转为存量竞争，而

豪华市场向来是合资进口的地盘，面对自

身“掐架”的问题和来自竞争对手的压力，

后劲不足的WEY想要真正实现向上突破

面临巨大的挑战。

北京商报记者刘洋实习记者刘晓梦/文并摄

从整体造型上，一汽奔腾T33身量轻盈、

富有活力。同时，作为一款全系高配物联

SUV，内饰采用了云海环抱式造型，给人以

更加安全、稳重的感觉。该车型还降低仪表

板型面高度，使挡风玻璃面积得以拓展，增

加车辆内部通透性，驾驶时始终保持开阔视

野，前排空间也更加宽敞舒适。

更让人惊喜的是，在本次从伊宁到赛里

木湖的长途试驾中几乎没有感到疲惫，因为

奔腾T33的全新黑红配色运动打孔座椅采用

人体工程学设计，带来舒适乘坐体验。

本次试驾路段包括伊宁市内城市道路、

高速盘山路和隧道，试驾路线的挑战性不言

而喻。九曲十八弯的山路，极为考验车辆的

动力性和操控性。一汽奔腾T33搭载4GB16

高性能发动机，与之匹配的是爱信全新第三

代6速手自一体变速箱，具有专门调校的13

种自动模式，整车提速非常顺畅。

值得注意的是，一汽奔腾T33后悬架采

用扭转梁式半独立结构，但针对底盘操控性

与舒适性进行着重调校。面对蜿蜒曲折的山

路，可以保证精准操控。

奔腾T33的安全性也高人一筹，采用加

强型3H车身结构，搭载BOSCH第九代ESP

系统，还装备“4通道”倒车雷达系统、胎压监

测报警、电子驻车、无钥匙一键启动、四门一

键升降带防夹玻璃系统等安全配置。

北京商报记者 刘洋 濮振宇/文 企业供图

一汽奔腾T33兼顾舒适与性能 北京商报讯（记者 刘洋 实习记者 刘晓梦）长城炮
新品牌近日正式发布，开启中国皮卡乘用化、全球化时

代。同时，长城炮乘用皮卡正式开启预售，预售价为

12.68万-15.98万元。

长城炮基于长城汽车全新P71平台打造，更安全、更

舒适、更轻量化，拓展性更强，可衍生不同尺寸、不同动

力、不同驱动形式的百余款车型。同时，在全新车联网技

术上，车辆能实现包括智能语音控制、智能动态信息服

务等功能，搭载L2级别自动驾驶技术，匹配ACC自适应

巡航、车道保持、智能驾驶辅助等功能，可实现辅助驾

驶、环境感知、规划决策等功能。长城炮乘用皮卡搭载

8AT＋2.0T发动机、TOD智能四驱，整车高强度笼型车

身配有最新一代博世9.3版本的ESP，搭载360环视、倒车

影像、并线辅助、智能前视等。

长城汽车相关负责人表示，未来长城炮将在全球市

场与丰田、福特等国际主流皮卡品牌正面竞争，全面加

速全球化进程，达成“1-2-3”战略，即保持国内、出口销

量绝对第一；到2020年，实现年销突破20万辆；2025年，

全球累计销量突破300万辆。

长城乘用皮卡预售价12.68万元起

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 刘晓梦）领克汽
车近日全面开启张家口工厂品鉴之旅。本活动秉持领克

品牌“个性、开放、互联”的理念，全面展现从吉利汽车到

领克品牌的工业4.0制造能力和全球化、高端化、智能化

的生产制造水平。

本次品鉴之旅的参观起点，正是这座全球顶尖工

厂。作为吉利汽车首个完全按照沃尔沃全球制造及质量

标准打造、满足全球最严苛市场准入条件的制造基地，

张家口工厂总投资125亿元，规划年产能20万辆，是集团

目前投资最大的整车工厂。基于“工业4.0”的理念规划，

工厂通过引入完善的IT系统、采用先进的信息管理模

式、配置一流的设备，以实现智能工厂、智能生产和智能

物流为目标，其智能化、信息化、柔性化、自动化程度以

及绿色环保理念均达到国际领先水平。由张家口工厂全

球领先的制造及质量控制体系所支撑的硬核制造实力，

也为领克品牌的全球化征程打下坚实基础。

领克开启张家口工厂品鉴之旅

北京商报讯（记者 刘洋 实习记者 刘晓梦）东风风
行新风行T5/T5L（国六版）全系车型近日正式上市并公

布价格。此前，新风行T5/T5L已公布部分车型预售价

格，此次全系车型正式上市。新风行T5定位紧凑级SUV，

外观进行微调改款，售价为6.99万-11.99万元；风行T5L

国六版车型为中型SUV，拥有7座布局，售价为10.99万

-12.99万元。

新风行T5在动力方面将搭载满足国六b排放标准的

1.6L和1.5T发动机，其中1.6L发动机最大功率122马力，

匹配5MT变速箱；1.5T发动机最大功率为156马力，匹配

6AT变速箱。

东风风行新风行T5/T5L正式上市

从T77开始，一汽奔腾SUV车型开始硬朗起来，并肩
负起品牌转型的重任。而作为一汽奔腾T系列第二款车型
的T33，也继承着T77的设计精髓，杀入小型SUV市场。近
日，北京商报记者试驾了该车型，感受T33硬朗设计背后
舒适与性能的平衡之道。

·试乘试驾·


