
飞科电器上半年营业收入为
17.25亿元，同比下降5.01%；归属于
上市公司股东净利润为3.37亿元，
同比下降15.43%。

15.43%

飞科“折翼”剃须刀
被称为“一个人的上市公司”的飞科电

器正陷入发展困境。日前，飞科电器公布的

2019年半年报显示，上市三年多以来，该

公司半年报首次出现三项核心指标的全面

下滑。

财报显示，飞科电器上半年营业收入

为17.25亿元，同比下降5.01%；归属于上市

公司股东净利润为3.37亿元，同比下降

15.43%；扣非净利润为2.9亿元，同比下降

19.84%。

对于业绩下滑的原因，飞科电器董秘

处向北京商报记者解释称，是因为线上线

下渠道调整导致的。公开资料显示，飞科电

器是一家集剃须刀及个人护理电器、家居

生活电器研发、制造、销售于一体的企业，

主要产品包括电动剃须刀、电吹风、毛球修

剪器、电动理发器、烫发器、电熨斗、挂烫

机、智能扫地机器人等。

不过，飞科电器的核心产品还是为剃

须刀和电吹风，而剃须刀最为核心。2018

年，电动剃须刀贡献了68.75%的营收，电

吹风占了营收的15.35%。

然而，上半年，飞科电器6家主要控股

参股公司中4家出现亏损，其中主要生产

剃须刀、电吹风等家用电器及配件的上海

飞科个人护理电器有限公司亏损430.93

万元，主要生产剃须刀、电吹风等家用电

器及配件的芜湖飞科生活电器有限公司

亏损557.2万元，主要生产扫地机器人及

相关零部件的深圳飞科机器人有限公司

亏损271.04万元，主要生产剃须刀、电吹

风等家用电器及配件的浙江飞科电器有

限公司亏损51.14万元，共计亏损1310.31

万元。

北京商报记者在线上线下调查发现，

飞科产品的美誉度并不好，同时随着越来

越多的企业步入美容电器领域，飞科面临

的竞争也越来越激烈。

产业观察家梁振鹏认为，飞科电器这

种较为集中的产品销售所带来的市场风险

是非常大的，电吹风市场已经趋于饱和，其

本身发展速度也相对较慢，而剃须刀面临

的市场竞争也相当激烈，由于国内品牌在

技术上存在先天劣势，因而很难与国外的

松下、飞利浦等企业抗衡。

在营业收入与净利润双双下降的情况

下，飞科电器期间费用不降反增。财报显

示，2019年上半年，飞科电器的销售费用

1.9亿元，同比增长22.56%；管理费用5506

万元，同比增长10.84%。

财报显示，飞科电器注重营销宣传，多

年来持续在中央电视台五套、东方卫视等

全国性主流电视频道通过硬广投放、电视

栏目冠名等方式进行强势的广告宣传推

广。然而，销售费用的大幅投入却并没有为

公司的营收带来增长，公司重金投掷广告

宣传的营销手段，似乎已经失效。

此前，飞科电器在对产品研发投入方

面显得极为“吝啬”。2011-2013年，飞科电

器的研发费用分别为1133.46万元、

1267.87万元和1568.56万元，三年来飞科

电器研发投入占营业收入均不足1%。

近几年，面对竞争激烈的市场环境，飞

科电器开始力求以研发突围，注重研发的

持续投入。2014-2018年飞科电器研发费

用年均复合增长率达29.41%。2019年上半

年，飞科电器研发费用3079.59万元，同比

增长47.98%。截至目前，飞科电器共拥有

专利186项。

在产经观察家丁少将看来，飞科电器

应该不断强化研发能力，不仅能够提高产

品溢价，保持良好的品牌形象，也能尽量

避免知产官司再次发生和质量问题；继续

丰富产品线，可以先就个护品类形成产品

生态，并以产品+服务的模式构建体验闭

环；品牌要更有全球化视野，特别是在海

外市场，这样才有资格真正与飞利浦这类

品牌展开竞争。

北京商报记者 石飞月

北京商报讯（记者 石飞月）随着北方空
气的改善，空气净化器的竞争也到了比拼内

功的时代。8月23日，北京商报记者获悉，零

微科技推出新一代海尔除醛净化器星空系

列———KJ450F-M900A，目前标价1299元，

产品首发上市40分钟销量就突破了1000

台，单日销量将近1500台。

零微科技相关负责人表示，该“爆款”空

气净化器不仅科技赋能颜值，而且也彻底解

决了室内甲醛的威胁，同时也传递出一种

“生活不将就，品质不将就，功能不将就”的

责任和态度，从而让人们获得更有质感的生

活仪式感。

据北京商报记者了解，与大多数空净厂

商赚快钱不同，零微科技始终坚持让空气净

化器回归本质，自成立以来，就以人类呼吸

痛点出发，致力于通过技术的创新，为消费

者提供高品质的环境产品。

根据去年上海市环境保护工业行业协

会及协会空气净化设备专委上发布的“空

气净化器产品除甲醛及颗粒物能力调查”

结果，在销量前20的品牌中，由零微科技研

发推出的海尔除醛净化器KJ820F-N800C

在CADR值、甲醛净化效率、净化能效等方

面表现出色，全面碾压外资品牌，排名第

一，国产空气净化器已实现对“洋品牌”的

完美反超。

华为长虹

抢跑万亿超高清市场

北京商报讯（记者 金朝力）近日，工信
部对《超高清视频系统分级规范》等33项行

业标准计划项目公开征集意见。其中《超高

清视频系统分级规范》由华为、长虹、京东方

等影响力企业起草。

在今年上半年，国家制定的《超高清视

频产业发展行动计划（2019-2022年）》中，

对代表着超高清显示技术应用趋势的4K电

视、8K电视则单独提出了发展目标：2022年

4K电视终端全面普及，8K电视占比要达到

5%。而奥维云网数据显示，目前国内电视机

的总保有量中，超高清电视为1.1亿台，按照

中国超高清视频产业联盟估算，这一待补缺

市场总值高达4万亿元，其中电视整机和部

件约占1万亿元份额。

面对体量如此巨大的“蛋糕”，所有终端

厂商无不绞尽脑汁地想要分一杯羹。作为平

板电视4K标准与认证发起者，近年来，长虹

未雨绸缪，很可能成为超高清时代最大的受

益者。相关数据显示，2018年长虹4K电视销

量占比接近80%，2019年1-2月占比达到

85%。而国内电视零售市场上4K电视的渗透

率不到70%。目前，4K已经成为长虹电视在

家用市场的标配。由此可见，长虹能够参与

起草《超高清视频系统分级规范》绝非偶然，

而是真实反映了业界对于其超高清电视技

术成就的肯定。

零微科技推新一代

海尔除醛净化器星空系列

30多年来，国美累计服务消费者超过60亿人次，帮扶超过1000万人。

国美：推动科技创新 提升顾客幸福指数
“小美”把窗帘拉开，今天天气怎

么样？

伴随着一声“主人，早安！”卧室窗帘

缓缓拉开，清晨第一缕阳光照进房间。

“今日室外温度21-33摄氏度，昼夜温差

12摄氏度，请注意温度变化，记得早点回

家哦。”

这是新时代的智能场景。一台智能

音箱，一部手机就能让曾经在电影中出

现的场景变为现实。

但这只是新时代家庭生活的一个缩

影。比如，坐在家里也能吃到澳洲新鲜的

龙虾、随手一点就有外卖送上门……无论

走到哪里，一部手机几乎就能搞定一切。

无数个这样的生活场景，绝大部分

是来源于民营经济体的创造力。占据我

国企业数量90%以上的民营企业，为激

发经济增长活力、经济创新活力不断做

出巨大贡献，推动中国经济不断创造伟

大奇迹。

近日，全国工商联发布“2019年中国

企业500强”榜单，准入门槛为今年民强

入围门槛达185.85亿元，华为、恒大、国

美等国内优秀民营企业进入榜单前10

名。作为年营收逾3000亿元的“超大型企

业”，国美控股集团在企业发展三十余年

过程中，不断为中国经济发展注入新动

力，增添新活力。

全国工商联党组书记、常务副主席

徐乐江表示，从发布的民营企业500强榜

单看，入围企业的资产和规模进一步提

高，自主创新能力、产业融合深度、遵规

守法意识不断增强，一些超大型企业继

续保持良好发展势头，很多企业更加注

重承担社会责任，为实现“六稳”做出了

积极贡献。

由小到大 创新变革

民营企业从无到有，从小到大，从大

到强。上世纪90年代，伴随改革开放的钟

声，中国开启了崭新的发展篇章，拉开了

民营企业发展的序幕。

1987年1月1日，北京前门的一家名

为国美电器的小店悄然开张。不足百平

方米的单体门店，经过三十余年的发展，

从聚焦实体零售的单一业态成长为集零

售、智能、金融、地产、文娱、医药等多个

板块协同发展的生态集团。三十余年间

攻城拔寨，开创大连锁时代的国美，现如

今已经在全国拥有2300多家门店，形成

北京、深圳南北双总部的格局。

零售，不是一场战争，而是一场接力

赛。时至今日，当消费成为拉动经济增长

的“压舱石”，零售行业的点滴创新都在

影响和改变着国民生活。三十多年来，国

美通过强化供应链能力，回归零售本质，

通过技术赋能，打通国美App、线下门

店、社交电商-美店，实现“三端合一”线

上线下融合，通过“家·生活”战略转型，

向10万亿赛道扩容……三十多年来，国

美从小到大，从弱变强，是中国民营经济

大发展、大创造的亲历者和受益者。2018

年全年，国美线上线下交易总额（GMV）

1326亿元人民币。国美从家电零售商向

“家·生活”整体解决方案提供商、服务解

决商、供应链输出商转型初见成效，覆盖

业务从传统家电零售逐扩展至家电全生

命周期服务、家庭整体硬件解决方案、柜

电一体化等。

作为民营零售企业，国美不仅为消

费者提供优质商品，更是在促进就业、贡

献税收等方面展现了企业社会责任。30

多年来，国美累计服务消费者超过60亿

人次，中国每两个家庭中就有一个家庭

享受过国美的服务。累计捐赠超1.5亿

元，帮扶超过1000万人。2018年，国美成

立集团党委，建设党和群众的工作平台，

宣传党的路线方针政策及优秀党员先进

事迹，展现党员精神风貌。

科技创新 行业变革

中国从制造大国加速向科技强国迈

进。立足国情和科技创新实践，零售行业

与互联网结合，迸发出更大的火花，点燃

了整个中国经济的技术创新热情。

2012年，国美率先提出“回归零售本

质”，改革供应链管理模式。这其中的点

睛之笔就是运用大数据精准洞察用户需

求，向上游家电厂商进行“反向定制”。通

过数字技术与自身供应链的结合，基于

一系列的标签和行为特征分析建立精准

的用户模型，并广泛应用于上游品牌商

们的产品研发和营销的各个环节，让“反

向定制”成为可能，让格力、海尔等世界

500强企业成为国美坚实的合作伙伴，也

拉开了供应链柔性生产的序幕。

如今，以数字技术为核心，国美也在

加速推动自我变革。目前，国美正通过国

美App、国美美店、线下门店的“三端合

一”实现线上线下融合发展。同时，国美

还将数字技术与社会物流资源整合，建

立共享云仓，降低运营成本同时提升运

营效率，实现店、仓、配一体，在3-5公里

商圈范围内2小时极速达，服务可视化，

进一步满足国人对于消费体验的需求。

改善民生 提高幸福指数

经济大发展、大变革，国民生活水平

不断提高。中国经济的腾飞，丰富了社会

的物质财富，让曾经只有少数人可以拥

有家电商品，走进了中国千家万户。如

今，传统的家电“三大件”早已成为过去，

“品质”成为消费者的核心诉求，4K高清

电视、智能数码产品，智能家电/ 家居产

品被国美一件件地从全国门店或仓储中

心，经由干、支线物流网络送往每一个中

国家庭。

而随着城镇化进程加快，农村居民

收入和生活水平不断提升，生活幸福感

大大增强。近几年，农村消费市场也展现

出增长潜力。国美等民营企业加速三至

六线市场下沉，将更多的优质商品送到

更多的农村家庭，满足农村市场的消费

升级。截至2019年一季度，国美在三至六

线城市共开出539家门店，2019年全年

计划开设县域店200家，新零售店500

家，帮助更多小镇青年提高收入，提高生

活水平和生活幸福感。

技术驱动经济变革。如今，5G技术

进入商业应用阶段，万物互联成为现

实。其中，智能家居系统将为人们带来

家居安全性、便利性、舒适性和艺术性，

改善居住环境。在5G风口下，国美整合

供应链优势、服务优势大举布局智能家

居领域，搭建国美智能家居开源平台，

截至目前，国美智能开源平台接入了70

家厂商、48个品类和12000+个平台控

制属性，并在北京、上海、浙江、福州、武

汉、洛阳等地区搭建智能体验厅，让智

能家居场景真实地展示在人们面前。民

营经济蓬勃发展，离不开国家政策鼎力

支持。近年来，国家畅通融资渠道、打破

准入障碍、优化营商环境、保护民企权

益。受益于国家政策的积极引导，国美

先后与大连银行、广州银行、南商（中

国）银行达成战略合作关系，为企业未

来发展增添新的动力。

民营经济积累了宝贵经验。从早期

的筚路蓝缕以启山林，到如今的仍然极

具创新与活力的国民零售品牌，对国美

而言，自身的发展始终立足在有利于国

人的生活品质，有利于行业的协同进步，

有利于中国经济发展的三个维度。未来，

国美还将沿着国家的大政方针，积极推

动经济转型、结构升级，为国家由经济大

国发展为经济强国承担起自己的使命和

责任，为推动中国经济高质量发展全力

以赴。
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