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国药控股旗下药房违规经营被罚

江中业绩“拖油瓶”：
保健品大幅下滑

北京商报2019.8.27

从当初的重要战略位置到如今的“不

放弃”，保健品业务在江中药业发展过程

中的角色正在发生改变。近日，江中药业

发布2019年半年报，保健品业务营收同比

下降43.33%，成为江中药业惟一营收下滑

的板块。

保健品曾是江中药业集中资源发展

的业务，但在过去几年，该公司保健品业

务营收情况出现较大幅度波动，如今更是

成为江中药业发展中的“拖油瓶”。江中药

业希望通过拓展线上渠道等方式提升保

健品业绩，但在业内人士看来，江中药业

在电商平台的布局已落后部分同行，江中

药业能否扭转保健品业务下滑趋势还有

待市场检验。

保健品拖后腿

保健品成为江中药业所有板块中唯一

下滑的业务。财报数据显示，2019年上半

年，江中药业的营收、净利分别为11.41亿

元、2.52亿元，同比增长27.44%、10.35%。

其中，非处方药业务、处方药业务的营收分

别同比增长17.43%、573.82%。仅有保健品

业务营收出现43.33%的下滑。

江中药业以中药为核心布局大健康产

业，是一家主要从事非处方药、保健品等的

生产、研发与销售的药企。作为战略转型方

向，保健品业务曾被江中药业放在重要的

位置。

资料显示，江中药业从2009年开始转

型，因中成药成本激增饱受压力，江中药业

开始在保健品领域延伸。2015年，江中药

业在退出医药流通业务时强调，公司会集

中资源发展以非处方药、保健品等业务为

主的医药工业。

经过多年发展，保健品业务成为仅次

于非处方业务的第二大业务板块。2018年

财报显示，江中药业的主要业务板块分为

非处方药、保健品以及酒三大业务，营收

分别为14.97亿元、2.42亿元以及1102.69

万元。

不过，第二大业务板块保健品近年来

对江中药业的业绩贡献波动较大。北京

商报记者梳理发现，2014-2018年，该板

块的营收增幅分别为-19.71%、3.15%、

-23.33%、14.82%、-12.09%。2019年上

半年，第二大业务板块的地位被处方药

取代。

2019年半年报显示，因新增并入桑海

制药和济生制药业务，江中药业处方药类

同比增长573.82%至1.8亿元。非处方药业

务和保健品业务的营收分别为9.04亿元、

5489.94万元。

市场竞争力不足

江中药业将保健品业务波动较大的原

因归结为市场环境等因素影响。江中药业

在回复函中提到，2019年上半年保健品业

务板块营收下滑，主要受礼品市场和高端

保健品市场整体下滑、消费者购买渠道转

移及部分产品调整影响所致。近年来，保健

品渠道格局发生较大变化，数据显示，

2018年商超渠道销售占比只有2.5%，而江

中药业保健品主要销售渠道在商超，随着

商超整体份额的收缩，公司保健品业务也

受到了一定程度的影响。

在 医 疗 战 略 咨 询 公 司 Latitude

Health创始人赵衡看来，权健事件后，市场

大环境的变动影响所有拥有保健品业务的

企业，江中药业旗下业务不可避免地受到

冲击。不过，从自身发展来看，江中药业旗

下产品老化，难以满足当前主力消费者需

求，市场竞争力不足导致公司保健品业务

下滑。

据了解，江中药业保健品业务主要包

括初元和参灵草。初元主要为营养饮品，参

灵草为高端滋补保健品，主要成分为西洋

参、灵芝、冬虫夏草（或虫草菌粉），对应产

品为参灵草牌原草液（冬虫夏草配方）、参

灵草牌参灵草口服液（虫草菌粉配方）。初

元和参灵草的功能为增强体质、抗疲劳、增

强免疫力等。

赵衡表示，江中药业的初元、参灵草产品可

能会更受中老年人群的青睐，在保健品市

场消费习惯以及主力消费人群不断变换的

情况下，江中药业还需要不断更新产品来

迎合市场变化。

拓渠道求突破

根据江中药业的说法，未来，公司将在

试点和探索中不断清晰初元和参灵草的定

位，聚焦复合肽品类打造复合肽代表性产

品，并通过尝试互动营销、上市新品规等方

式探索参灵草产品的新模式。在新品方面，

江中药业证券部相关负责人则表示，不会

有太多动作。

据了解，江中药业专门成立了电商业

务线，加速线上电商平台的布局，包括开设

自己的网店、进驻阿里药房等。同时，公司

启动对初元和参灵草系列产品定位的梳

理，初步完成初元针对药店、商超、线上渠

道的产品开发规划和参灵草牌原草液新品

规上市流程。

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，新

增渠道将对江中药业的保健品业务营收

带来一定的积极影响，但在激烈的市场竞

争下，江中药业的线上布局已经慢了拍

子。此外，市面上主打“抗疲劳、增强免疫

力”等功能的可替代竞品较多，像过去一

样主打某种概念销售产品的方式在当前

的市场已行不通，江中药业需要针对新生

代的核心诉求，精准定位开发规划产品来

实现长远发展。

北京商报记者在淘宝平台查询到，江

中药业分别开设了初元保健品旗舰店、江

中旗舰店来销售初元以及参灵草产品。上

述店铺开设时间分别为2018年6月以及

2019年4月。而汤臣倍健官方旗舰店的开

设时间为2011年，健康元官方旗舰店的开

设时间为2013年。

上述江中药业证券部相关负责人表

示，公司不会放弃保健品业务，今年下半年

的重心将会放在制药业务，保健品业务不

会有太多的动作。“公司目前对保健产品重

新定位，未来有好的机会再进行发力发展。”

对于公司未来规划，江中药业在回复

函中提到，下半年公司将聚焦胃肠消化领

域实施“单焦点双品牌”战略，深入开展品

牌、渠道、公关整合营销。此外，公司将逐步

开发桑海制药和济生制药产品及合作，推

动桑海制药和济生制药的业务整合。

北京商报记者 郭秀娟 姚倩

药企进入化妆品领域又添新例。近

日，现代制药发布公告称公司更新经营

范围，增加化妆品、食品等。同日，现代

制药发布半年报称，受医保控费、限抗

限辅限针剂政策等影响，公司净利下滑

9.2%。业内人士认为，在药品监管日趋

严格的背景下，进入日化领域是众多药

企缓解业绩压力寻求新增长点的尝试。

不过，从目前来看，市场可供选择的日

化类品牌较多，药企是否能够真正在日

化领域分一杯羹还不好说。

现代制药主要从事医药产品的研

发、生产、销售等业务，产品范围涵盖抗

感染、心脑血管、抗肿瘤、麻醉精神类、

代谢及内分泌等治疗领域及大健康，拥

有化学原料药（包括麻醉精神类管制

产品）、生化原料药、微生物发酵产品及

片剂、胶囊剂、注射剂、软膏剂等30多种

剂型。

根据财报信息，现代制药2019年

上半年实现营收62.6亿元，同比增长

6.9%；实现净利3.7亿元，同比下滑

9.3%。现代制药将业绩下滑的原因归

结为医保控费政策等因素影响。现代

制药在财报中表示，随着医保控费力

度不断加大、限抗限辅限针剂政策持

续影响，公司部分产品销量同比下降。

此外，市场开拓与品牌推广的持续投

入，加上环保压力、部分原料价格上涨

以及人工成本的逐年递增，对公司业

绩造成一定压力。

值得注意的是，在公司业绩下滑的

情况下，现代制药宣布更改经营范围，

新添化妆品、食品等。医疗战略咨询公

司LatitudeHealth创始人赵衡表示，

在医保控费及仿制药一致性评价等政

策要求逐步趋严、医药行业增速放缓背

景下，现代制药面临一定的业绩压力。

更改经营范围，增加化妆品领域，可能

是现代制药寻求新增长点的一个尝试。

根据国家统计局公布的数据显示，

2019年1-6月，我国医药制造业收入

1.22万亿元，同比增长8.5%；实现利润

总额1608亿元，同比增长9.4%。相比

2018年年均收入12.4%和利润9.5%的

增长，增速有所放缓。

针对公司更改经营范围是否有生

产化妆品的具体规划以及公司针对业

绩下滑措施等问题，北京商报记者致电

现代制药董秘办，但截至发稿并未收到

相关回复。

一边是医药行业整体增速放缓，

另一边则是日化领域巨大的市场前

景。数据显示，2019年6月国内化妆品

零售额为265.2亿元，同比增长22.5%。

正是在这种巨大的市场前景吸引下，

近年来，药企对于日化领域的探索一

直在继续。资料显示，2019年8月，华润

三九推出999口红；2019年7月，马应龙

旗下的大健康公司首次推出了3款唇

膏产品；2018年12月，“玻尿酸生产商”

华熙生物与故宫博物院宣布合作推出

6款故宫口红。

赵衡表示，较大的市场空间是药

企纷纷跨界的原因，不过，目前市场可

供选择的日化类品牌很多，药企相较

于专门从事日化的公司来说，渠道等

优势稍弱。

日化行业专家、赛恩资本合伙人夏

天在接受北京商报记者采访时也提到，

药企或许通过某个故事可以让一两个

产品走红，但真正进入日化领域并不容

易。“在拥有比本土化妆品企业强的科

研能力以及资金实力的情况下，部分药

企切入日化领域，但一直以来都没有找

到比较好的运作方法。早期药企寄希望

于OTC药店的渠道，但受政策限制，这

个渠道没有发展起来。此外，制药行业

和日化行业是两个行业，部分药企给予

日化团队的权限以及资金并不是很高，

导致日化团队能调动的资源有限。加之

没有后续的投入和支持，药企跨界日化

几乎很难做起来。”

北京商报记者 郭秀娟

北京商报讯（记者 郭秀娟）消费者对
营养健康需求高速增长的背景下，各类健

康养生类信息涌现，其中有大量错误信息

误导消费者，如何引导公众掌握营养科学

知识，成为健康科普重要工作。

近日，在安利纽崔莱联手今日头条举

办的“2019算数·营养大会”上，字节跳动

巨量引擎商业分析负责人林文斌在《国人

养生洞察报告》中指出，2019年上半年今

日头条营养及养生热度指数同比增长

53.5%，营养与养生关键字搜索次数同比

增长最高达107.7%，月均搜索次数超

5000万。值得注意的是，根据头条指数显

示，各类谣言文章中健康类谣言占比第

一，达35.5%。为指导公众科学地选用营养

素补充剂，安利纽崔莱联合今日头条共同

启动“健康真探社”营养科普传播项目，为

公众解答各类营养困惑，指导公众如何在

信息爆炸的环境下，科学理性地看待营养

养生资讯，掌握营养补充的科学方法。
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茛 2014-2018年江中药业保健品业务营收情况

2014年

3.04亿元 下滑19.71%

2015年

3.13亿元 增长3.15%

2016年

2.4亿元 下滑23.33%

2017年

2.76亿元 增长14.82%

2018年

2.42亿元 下滑12.09%

健康类谣言泛滥 安利启动“健康真探社”

北京商报讯（记者 郭秀娟 姚倩）日
前，天津市和平区市场监督管理局网站发

布行政处罚决定书显示，天津博康胜家大

药房有限公司（以下简称“天津博康”）因未

取得相关证件经营医疗器械，被处5万元

以上10万元以下罚款。

据了解，天津博康在未取得《医疗器

械经营许可证》的情况下，经营三类医疗

器械一次性使用无菌注射器。对此，天津

市和平区市场监督管理局没收天津博康

违法所得及涉案医疗器械。依据相关条

例，天津市和平区市场监督管理局对天津

博康处5万元以上10万元以下罚款。

天津博康由国药控股（天津）东方博康

医药有限公司100%持股，认缴出资50万

元。国药控股（天津）东方博康医药有限公

司为国药控股子公司。国药控股是中国医

药集团总公司所属核心企业。根据官网介

绍，国药控股目前拥有480家子公司（含国

药股份、国药一致两家上市公司）等。

现代制药掘金日化领域


