
3.9%
今年上半年，三亚旅游饭店接待

游客同比仅增长3.9%， 增速比上年同
期回落4.6个百分点。

连亏三年后，现代牧业首度实现扭亏。8月26日晚，奶牛养殖企业中国现代
牧业控股有限公司（以下简称“现代牧业”）公布2019年中期业绩，公司实现净
利1.25亿元。 在原奶市场整体低迷的情况下， 现代牧业的表现无疑是一丝曙
光。不过，业内人士表示，现代牧业的扭亏并不能代表整个行业的回暖。未来，
上下游企业可以通过种养结合、适度规模等模式从根本上来降低养殖成本，从
而加速上游企业的良性运营步伐。
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现代牧业提前扭亏 原奶企业春天来了？

北京入境游乘风起
三年将签百家境外合作商

入境游聚焦冬奥康养

据曹鹏程介绍，通过这一会议，本市将进

一步和重要旅游客源地国家、地区以及当地

的合作批发商等建立直接的合作关系，增强

北京旅游宣传推广的针对性、有效性，“去年，

我们首批签订的30家合作伙伴，主要都位于

欧美等发达国家客源市场，而今年，覆盖范围

进一步拓展到中东、南美等地区的企业，将更

多有潜力的客源市场纳入了进来”。曹鹏程表

示，北京力争用三年时间将合作旅游商数量

增加到100家。

值得注意的是，曹鹏程提出，今年起，北

京的入境游资源推广将更聚焦冬奥、中医健

康养生这两大主题，“目前，北京已经进入了

‘冬奥周期’，作为世界唯一的‘双奥’城市，

北京的冬奥资源将成为一个含金量十足的

旅游推广点，而这项赛事也将成为北京推动

入境游的重要契机”。曹鹏程表示。

就在上周，国务院办公厅印发的《关于进

一步激发文化和旅游消费潜力的意见》提出，

要研究出台以北京2022年冬奥会、冬残奥会

为契机促进入境旅游的政策措施。确保入境

旅游环境得到明显改善，入境消费规模保持

持续扩大态势。中青旅首席品牌官徐晓磊介

绍，在入境游方面，中青旅会从旅游线路研

发、活动体验、文创产品互动体验等角度，和

北京、河北等地相关管理部门合作，对接境外

游客新需求。

老问题未解

“不可否认，目前北京与世界上不少旅游

产业相对发达的城市还有着明显差距。”曹鹏

程举例称，比如英国的伦敦每年接待入境游

客数量约2000万人次，但北京该项数据规模

基本在400万人次左右，可见，提振入境游仍

然是目前北京旅游行业的努力方向。

曹鹏程介绍，近年来，北京入境游市场

有起有伏，去年上半年，北京入境游人数改

变了2012年以来的下降趋势，重新“回正”，

而今年上半年，受国际因素、经济环境变化

等方面的影响，北京入境游人次同比略有

下降。

与此同时，境外游客对于北京的入境游

产品需求也在不断发生变化。美国旅游批发

商协会主席TerryDale告诉记者，他明显感觉

到，近几年美国游客在选择境外旅游目的地

时，更注重对当地人生活的体验，比如他们前

往北京旅游时，更希望可以深入北京的社区

中去了解北京人的生活方式，包括本地居民

喜欢的食物、音乐、文化等，“目前，美国的旅

行社已经在就这些新需求对相关的产品设计

做出调整”。

此外，还有专家提出，北京入境游消费结

构不够均衡的问题也仍然存在。根据此前北

京旅游学会发布的《北京旅游发展报告》（以

下简称《报告》），2017年，北京入境旅游市场

人均花费1306.7美元，比全国平均水平高出

421.99美元。“不可否认，北京入境旅游人均

消费较高与以商务、公务、会议为出游目的

的高端旅游群体占比较高有关。”但《报告》同

时指出，北京入境旅游消费中“行、购、食、住”

花费累计占比达80%以上，“游、娱”占比还是

相对较小。

会展游的门槛难题

为深挖北京入境游的潜在需求，会奖旅

游被提到了重要位置重点推进。曹鹏程透露，

下一步，北京还将结合目前的情况和主要客

源市场需求进一步制定一些有吸引力的扶持

政策，加速推动北京的会奖旅游、展览等方面

市场扩容。

公开信息显示，会奖旅游已成为当今旅

游业的热点领域，据世界旅游业理事会预测，

近几年，中国商务会奖旅游交易规模将保持

20%以上的增速。

“为争夺会展旅游这块大蛋糕，目前国

内外不少城市都推出了非常重磅的扶持鼓

励措施，相较之下，北京如果想留住展会，

确实需要进一步提高政策吸引力。”澳门博

览集团有限公司会议总监江世波向记者介

绍称。

江世波介绍，我国海南、澳门，新加坡的

圣淘沙，美国的拉斯韦加斯等地都对会展

企业开出了十分诱人的条件，比如在澳门，

如果可以保证参会人员入住1000间酒店客

房三晚，当地政府就会为展会免掉所有场

地租金。

此外，海南省以及海口市等各级政府都

出台了不同的会展奖励政策，且可以相互叠

加，申请难度也相对较小。还有资深会展企业

负责人告诉记者，目前有大量二线城市瞄准

会展市场出台了大量新政，比如在部分市级

城市，一场大型会展的补贴能达到200万元，

这不仅能覆盖活动成本，甚至还可以让参展

企业和策展方“轻装上阵”，不用担心活动品

牌树立初期容易出现连年亏损等问题，“可

见，未来北京要分羹会奖旅游，还将面临愈发

激烈的竞争局面”。

北京商报记者 蒋梦惟

扭亏为盈

现代牧业2019年中期业绩显示，公司上

半年实现销售收入25.7亿元，同比增长

4.1%；实现净利1.25亿元，去年同期亏损1.4

亿元。至此，现代牧业正式扭亏。作为一家专

门从事奶牛养殖和牛奶生产的企业，现代牧

业是国内最大的原奶企业。此前受进口大包

粉冲击、原奶价格低迷以及下游液奶业务亏

损等影响，现代牧业自2016年起持续亏损。

原料奶业务一直是现代牧业的主营业

务。2019年上半年，原料奶业务已占现代牧

业总营收100%，销售额同比增长9.6%。此

外，现代牧业在牧场等方面也取得了良好的

成绩。截至2019年上半年，现代牧业已经在

中国内地7个省区营运26个万头级牧场。以

畜群规模计，现代牧业为中国内地最大奶牛

养殖公司以及最大原奶生产商。报告期内，

现代牧业畜群规模约达22.68万头，每头成乳

牛的年化产奶量达10.6吨，同比增加2.91%；

产奶量达68.2万吨，同比增加7.23%。

蒙牛动力

在业内看来，现代牧业的成功扭亏离不

开蒙牛以及新乳业这两座“靠山”的支持。根

据2019年半年报，现代牧业约78%的原奶销

售给了控股股东蒙牛。

2017年初，蒙牛两次向现代牧业发起强

制性现金要约，现持有现代牧业约61%的股

份。此后，蒙牛对现代牧业进行了一系列“输

血”。今年7月，新乳业也发布公告称，公司

拟以7.092亿元认购及购买现代牧业股

份，占其新发行股份后总发行股本的

9.2846%。彼时，新乳业品牌部相关负责

人告诉北京商报记者，新乳业将从现代牧

业取得稳定、优质的奶源供应。

在接受北京商报记者采访时，乳业专家

宋亮表示，现代牧业扭亏主要受益于蒙牛支

持、资产处置等因素。“蒙牛对现代牧业进行

资产处置，大量的奶牛被淘汰，降低了其成

本。同时蒙牛为现代牧业的原奶收购价格和

数量托底，蒙牛对现代牧业下游系统的重新

整理，进一步降低了成本，最终实现现代牧

业的财务性盈利。”中国食品产业分析师朱

丹蓬认为，新乳业的入股对于现代牧业的扭

亏有很大的支撑。二者各取所需，新希望也

得到了优质的奶源。

对此，现代牧业相关负责人表示，过去

几年，公司严格执行提单产、降成本、增效益

的战略。一方面致力建立核心牛群，提高单

产及成乳牛占比；同时逐步借助蒙牛统采平

台“爱养牛”采购大宗饲料等，以量换价，促

进现金成本的持续下降。在下游品牌奶业务

方面，现代牧业与蒙牛合营的工厂于去年二

季度正式成立。受惠于销售模式的改变，品

牌奶业务实现持续盈利。

利好待定

作为最大的原奶生产商，现代牧业的扭

亏给行业注入了强心针。在2008年三聚氰胺

事件之后，原奶需求一直一蹶不振。资料显

示，2009-2013年原奶价格持续上涨后，行

业又受到低价进口大包粉的冲击，2014年开

始，中国原奶价格进入了持续下跌周期。

今年早些时候，农业农村部公布的数据

显示，2019年1月第四周内蒙古、河北等10个

奶牛主产省（区）生鲜乳平均价格3.61元/ 公

斤，这一价格已经是2015年奶价大跌以来回

升的新高。这给上游企业带来了福音。数据

显示，西部牧业2018年实现净利1971万元，

同比扭亏。原生态牧业近日也发布公告称，

公司预期上半年业绩将同比扭亏为盈。

上下游一体化或将成为原奶行业未来

的出路之一。据现代牧业总裁高丽娜介绍，

目前国内原奶供不应求状况依然显著，预计

下半年奶价仍将有稳健、持续的增长。不过，

在宋亮看来，原奶行业回暖的信号并没有释

放出来。当前中国奶源基础薄弱，同时收奶

的积极性并不高。奶源整体价格仍然是跟年

初相当，并没有大幅上涨。“未来中国原奶行

业应该以种养结合、适度规模的产业组织方

式为核心建立养殖模式，从根本上来降低养

殖成本，从而推动中国乳业可持续发展。”

朱丹蓬则认为，从国内最大原奶企业的

扭亏可以看到，中国乳业资本的活跃度正在

增强，随着整个乳业竞争的加剧，消费端对

优质原奶的需求越来越大，这也加速了现代

牧业等上游企业的良性运营步伐。

北京商报记者 姚倩 实习记者 王晓

2018年北京入境旅游市场整体情况2022北京冬奥会日益临近， 这项国际
重要赛事在拉动北京入境游上的引擎效应
也在加速释放。在8月27日第二届2019北京
入境旅游全球战略合作伙伴会议召开期间，
北京市文旅局副局长曹鹏程接受北京商报
记者专访时透露， 在去年北京确定了30家
境外旅游合作商的基础上，今年本市签约的
合作伙伴数量将进一步扩容到60家， 来源
覆盖了中东、 南美等重要潜在入境游客源
地，“按计划，北京将用三年时间签约100家
境外旅游合作商，拓展北京入境游产品的推
广渠道”。曹鹏程表示。值得注意的是，专访
中， 曹鹏程也表示， 今后本市将重点借力
2022北京冬奥会对入境旅游的拉动作用，
并以此作为吸引境外游客来京旅游的重要
着力点，打造北京的入境游产品。

北京商报讯（记者 关子辰）今年上半年，
作为国内热门旅游目的地的三亚，酒店市场

却并不乐观。8月27日，三亚市统计局发布的

2019年上半年三亚市经济运行情况数据显

示，三亚市多区域酒店呈现营收下降状态，

具体来看，亚龙湾、三亚湾酒店营业收入分

别下降12.8%、13.3%，海棠湾酒店营业额则

增长41.1%，不过扣除去年新开业的亚特兰

蒂斯带动，该地区酒店营业额则下降7.2%。

业内人士指出，三亚作为海南国际旅游岛主

要的度假目的地之一，近年来连续落户高端

酒店，导致休闲度假市场竞争异常激烈。

海南省旅游饭店业协会副秘书长王德

余指出，三亚市酒店市场下降一方面与旅游

人数增长放缓有关，另一方面新开酒店数量

的增加，进一步加剧了市场竞争。

统计数据还指出，从游客规模看，今年

上半年，三亚旅游饭店接待游客同比仅增长

3.9%，增速比上年同期回落4.6个百分点，进

入到二季度，三亚旅游饭店接待游客人数增

速持续放缓，4、5、6月接待游客人数增速分

别为4.2%、4.1%、3.9%。此外，数据还显示，从

涉旅企业经营状况看，上半年纳入统计监测

的旅游交通、酒店、旅行社、景点以及文化体

育娱乐企业中，一半以上企业营业收入同比

下降。

业内人士指出，今年上半年，无论是国

内还是放眼全球，经济增速均有所放缓；此

外，随着海南岛新政不断落地，限制的政策

也逐渐增多，对赴海南投资的游客增加了门

槛，导致赴海南旅游人数增速进一步放缓。

不仅如此，新开酒店数量的增多，也加

剧了酒店行业的竞争。据了解，今年上半年，

三亚又新开数家高端酒店，三亚嘉佩乐度假

酒店就是其中之一。据不完全统计，截至目

前，三亚开业五星级或达五星级标准酒店数

量早已超过100家，今年还将有一批高端酒

店开业。

北京商报记者了解到，仅在三亚海棠湾

附近，就有三亚保利瑰丽、三亚海棠湾天房

洲际度假酒店、三亚香格里拉度假酒店等众

多国际品牌度假酒店。三亚高端酒店之间的

竞争，不仅仅是各家酒店打出优惠房价吸引

顾客，甚至在招工上也互挖墙脚。有酒店员

工透露，一些酒店更是将招聘的信息直接放

到了其他酒店的员工宿舍区。此外，三亚亚

特兰蒂斯去年开业时，在招工方面甚至开出

了其他酒店双倍的薪资，由此引起了一连串

反应。

而三亚高端酒店之间的竞争，也给经营

带来了更大压力。一家三亚酒店经营者坦

言，由于员工流失，一些酒店就需要开出更

高的工资挽留员工，这样就增加了酒店的用

工成本。此外，还有消息指出，三亚海棠湾四

季度假酒店、三亚海棠湾W度假酒店预计

将在今年下半年开业。业内人士指出，新酒

店继续开业，将进一步加剧三亚酒店市场

的竞争。

行业竞争加剧
三亚酒店上半年营收压力陡增

万人次

2018年北京累计接待入境游
客400.4万人次，同比增长2%

同比增长2%

（万人次）
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