
由张国立、王刚、张铁林主演的话剧《断金》日前登上
了加拿大的舞台， 这也是该话剧继在澳大利亚上演后，第
二次进行海外巡演。近年来，越来越多中国话剧迈出国门，
在海外舞台展现自己的身姿，除了《断金》外，包括《活着》、
《戏台》、《青蛇》、《两只狗的生活意见》、《赵氏孤儿》在内的
不少话剧作品纷纷实现在美国、英国、西班牙、日本等国家
演出，获得较好的观众反馈。在业内人士看来，由于话剧是
语言表达艺术， 因此中国话剧走向海外市场需要克服历
史、文化、宗教背景不同的挑战，但关键还是要能有过硬的
作品，再融合国际化的表达方式来更好地实现“走出去”。
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王珮瑜“清音会”如何让京剧不再老生常谈

《断金》海外吸睛
话剧“走出去”开启加速跑？

相继出海亮相

此前曾在国内8座城市大剧场演出37

场，实现场场爆满的话剧《断金》，刚刚结束

了自己的加拿大巡演，并在当地时间8月9

日-18日登陆加拿大两大城市温哥华和多

伦多。这并不是《断金》首次登上海外舞台，

今年4月25日-5月1日，话剧《断金》还在澳

大利亚悉尼和墨尔本演出4场。

据《断金》出品方龙马社方面透露，《断

金》的号召力还是非常大的，无论是在澳大

利亚还是加拿大，观众们都非常热情地支

持，都是自掏腰包看戏，4城8场演出都是满

座。其中在澳大利亚演出时，当地5000余

名观众观看了话剧《断金》，而加拿大巡演

时，当地则有7000余名观众观看了演出。

值得注意的是，除《断金》外，近年来，

越来越多中国话剧尝试“走出去”，面向更

大的舞台。公开资料显示，上世纪80年代，

北京人艺的话剧《茶馆》便曾在德国、法国、

瑞士三国演出，获得较好的反馈。而在2009

年，随着话剧《这是最后的斗争》以朗读剧本

的方式在纽约百老汇亮相，此后更多中国

话剧赴国外演出，如《堂吉诃德》、《青蛇》、

《活着》、《两只狗的生活意见》等，登陆美国、

英国、德国、西班牙、日本等地，而2018年11

月由中国和希腊共同创作的《赵氏孤儿》在

希腊上演时，也引起业内不小的关注。

在龙马社看来，现阶段中国话剧正迎

来“走出去”的契机，“首先我们有能力制作

出好作品，我们对于要传递的文化足够的

自信，对于剧组的创作和表达能力足够的

自信。在国内能经受住市场和口碑检验的

作品，我们就有信心能带去海外。其次，海

外华人是一个很好很大的艺术市场。说

‘好’是因为海外华人对祖国的文化内容是

非常渴求的，对于能看来自祖国的话剧，都

非常积极踊跃地参与。说‘大’是因为在很

多国家海外华人的人口数量已经很多，并

且愿意买票看好戏”。

海外华人是观众基础

回顾中国话剧“走出去”之初，虽然也

有相关作品登上了海外舞台，但不可否认

的是，不少作品均以政府交流为主，借助国

家的力量将中国话剧“送出去”，真正能实

现商演的极为有限，但现阶段，中国话剧正

在逐步打破壁垒，在商演中逐步走出更大

的发展空间，而如何选择演出的国家便是

“走出去”的关键一环。

龙马社认为，海外演出，第一考虑肯定

是华人基础，话剧是一个文化门槛比较高

的艺术形式，相比一些“无言”的艺术表达，

例如舞蹈、民族乐器等，传统的中国话剧的

魅力在于台词，对观众语言和文化背景的要

求更高，所以非常现实地考虑，话剧在海外

还是以华人为主要目标人群，并且剧组一行

几十人，还有舞美物流装台等事项，在国外

的演出，非常需要当地的华人帮助支持。

北京商报记者了解到，在《断金》的实际

海外演出过程中，当地观众的年纪遍布了老

中青。“其实有那么多‘90后’的年轻观众，还

是挺出乎我们意料的，没想到海外的年轻人

也能这么关注、喜欢《断金》和我们的老戏骨

艺术家。另外也有少量当地人，这些人有一

些是华人的亲人，也有一些是中国文化爱好

者和汉语的学习者”，龙马社方面表示。

在演出行业分析人士黎新宇看来，话剧

是语言表达艺术，因此在海外演出过程中无

法避免不同国家的文化差异，相较而言，海

外华人则更能理解中国文化并产生认可与

共鸣，从而为中国话剧营造了走向海外的市

场基础。目前也有一些中国话剧会在海外演

出时选择与海外联合制作，这也是现阶段

“走出去”的重要方式之一，比如《青蛇》，便与

苏格兰国家剧院合作制作，舞美设计、灯光

设计等团队也都来自英国，从而实现更为国

际化的表达，赢得更多当地观众的认可。

作品质量是硬指标

在业内人士看来，《断金》的两次海外

巡演证明，好的作品并不一定要靠国家“送

出去”，可以通过商业演出的方式正面市

场，更加坚定自信地“走出去”。

《赵氏孤儿》导演、国家话剧院原常务

副院长王晓鹰曾在接受媒体采访时表示，

实际上，不同于普通的媒介传播形式，话剧

的传播有着更深入情感、更深刻思想表达

的优势，“所谓民族的东西，如果没有广泛

的普遍性、深刻的人类性，就不可能是世界

的。所谓传统的东西，如果没有当下的生命

活力和与本文化圈之外的文化进行交流的

能力，就不可能有现代性。中国当代戏剧演

出已经具备既有深厚文化传统又有进入国

际文化语境的资质”。

而中国话剧“走出去”的最关键要素，

仍离不开作品的品质。“作品质量在任何地

方都是一个硬指标，如果没有较好的质量，

不用提海外市场，连国内市场都无法立足。

只有质量过硬，再探索更多国际化的表达

方式和运作模式，促进中国话剧在世界舞

台上拥有更大的分量”，黎新宇如是说。

这一观点也得到了龙马社的认可，“我

们相信文化交流虽然有语言的屏障，但艺

术无国界。精心打造好的作品，努力多演

出、多呈现，必定能打造出有世界范围影响

力的中国经典话剧”。龙马社认为，中国话

剧要想更好地“走出去”也需要选择好的合

作方，此外舞台工作一定要充分沟通，因为

国外的演出场地和国内有很多不同，如果

不能远赴去堪场，也要找到当地非常熟悉

和有经验的舞美工作人员帮忙去跟剧场做

前期的对接沟通，“《断金》两次海外巡演只

是第一步，如何渗透到当地更广泛人群的

文化圈层中，吸引更多当地观众走进我们

的剧场，需要更长久的努力。如何用国际化

的舞台语汇来吸引观众，用更为现代化的

舞台设计、导演手法，是我们要思索和解决

的问题”。 北京商报记者 卢扬 郑蕊
图片来源：《断金》出品方龙马社

“沙龙式”演绎

此次《老生常谈———王珮瑜京剧清音会》

2019全国巡演由王珮瑜旗下工作室“瑜音社”

联合首席合作伙伴支付宝会员、主办方大麦

网Mailive共同打造，北京站的演出则计划于

8月31日-9月1日登台国家大剧院。

与人们传统印象中的京剧演出有所不

同，《老生常谈———王珮瑜京剧清音会》的现

场主打近距离、沙龙式演出。据悉，清音会这

一概念来源于清末民初的“清音桌”，是当时

一些京剧名家和名票的独特演出方式，与大

剧场戏曲演出的区别是：清唱、不扮戏、不着

戏服、依现场情况定制戏码。演出中，舞台上

的一桌一椅、长衫乐队、笔墨茶壶，呈现出清

雅的仪式感，让观众90分钟读懂京剧 (老

生)；90分钟听懂京剧(老生)。

值得注意的是，《老生常谈———王珮瑜

京剧清音会》可以说是“说唱并重”，在脱口

秀部分王珮瑜将京剧老生的源流历史、唱腔

板式，借助此次演出独有的多媒体呈现推介

给观众；而在观众最喜爱的演唱板块，王珮

瑜也将为观众带来十余段脍炙人口的谭余

一脉老生唱段。

京剧爱好者胡斐表示，虽然王珮瑜的清

音会没有隆重的扮相，但却能给人另外一种

清爽的感觉，反而更显出唱功，同时该演出

会让观众与演出者的距离进一步拉近，甚至

还能看到后台直播的情况，感觉自己不只是

一名观众，而是演出中的一员。

瞄准年轻群体

为了能够丰富演出内容和形式，“清音

会”现已引入了实时直播和“弹幕”互动的模

式，使现场的每位观众都能随时反馈自己对

京剧和现场演出的感受，在一个环境感受化

妆、扮戏等多个空间的内容。

王珮瑜表示，清音会选取了谭余一脉最

有代表性的八出传统骨子老戏的经典唱段，

旨在展示老生及京剧声腔艺术的最高水平。在

表现手段上，讲唱结合，穿插介绍京剧发展历

史，代表人物、板式、器乐、化妆服装等，并且引

入“弹幕”即时叫好的新媒体方式。用全新的方

式演绎古朴的戏曲艺术，不论观众对京剧了解

多少，都能在清音会里获得完美的欣赏体验。

这种形式无疑引起众多年轻人的关注，

尤其是“90后”甚至是“00后”观众。其中，“90

后”观众王岚向北京商报记者表示，自己此前

对京剧的印象只有看不懂、听不懂，但是观看

了王珮瑜清音会后，这种更加平易近人并且

更易被年轻人接受的方式，让自己慢慢对京

剧好奇，从而产生了进一步了解的兴趣。

在王珮瑜看来，近些年来，国家一直非

常重视传统文化，对戏曲院团在物质组织方

面都是大力支持，越来越多的媒体也开始关注

京剧，观众也渐渐回归剧场，对剧场艺术的欣赏

需求也不断增大。现在的京剧演出现场，观众数

量、年轻观众越来越多，是非常好的现象。

传承不止于舞台

面对越来越好的大环境，在业内人士看

来，这也对从业者提出更好的要求，不仅要

做好普及推广，把观众吸引到剧场，更要提

供优质的内容，引导观众建立更健康、丰富

的审美趣味。

公开资料显示，近年来，王珮瑜致力于用

更多符合当下年轻人习惯和喜好的方式，通

过各类平台和渠道进行京剧艺术的传播与普

及，包括在《奇葩大会》、《朗读者》、《跨界歌

王》、《天天向上》、《经典咏流传》、《圆桌派》、

《吐槽大会》等综艺栏目中，王珮瑜也以轻松

娱乐的方式，花式推广传统文化，这也让她圈

粉无数，使越来越多的人因她而走近京剧。

而在被大众熟知以前，王珮瑜早就在京

剧传播之路上走了20多年。除了清音会，她

还组建教师团队，研发课程，在中国各地开

设“瑜乐京剧课”。与此同时，王珮瑜还与浙

江少年儿童出版社共同打造了全国首套青

少年京剧通识教材《京剧其实很好玩》，此外

今年9月还将出版一套老少咸宜的轻漫画读

本《瑜老板三分钟京剧小灶》，将传统京剧与

现代漫画首次跨界演绎，用幽默诙谐的方式

介绍了16部京剧戏迷必看剧目，并科普了京

剧历史、京剧服饰、京剧专有名词等一系列

看剧必备常识。

在剧评人刘峰看来，部分人对京剧有距

离感，因此京剧的发展与传承也必须要打破

传统的束缚，拉近与观众的距离，在与当下环

境进行更为紧密的融合的同时，以合适的方

式或渠道实现多元传播，从而赋予京剧更为

活跃的生命力。 北京商报记者 卢扬 郑蕊

京剧演员王珮瑜的《老生常谈———王珮瑜京剧清音会》2019全国巡演将于8月31
日率先亮相国家大剧院，开启首站北京站的演出，此后还将登陆广州、深圳、杭州等城
市。“清音会”是王珮瑜的个人演出品牌，概念则来源于清末民初的“清音桌”，与大剧
场戏曲演出有所不同，该演出清唱、不扮戏、不着戏服、依现场情况定制戏码。随着演
出内容和形式的升级，如今王珮瑜在清音会中还引入了实时直播和弹幕互动的模式，
使现场的每位观众都能随时反馈自己对京剧和现场演出的感受。

·走进幕后·


