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高优惠难换量 车市未现“金九银十”

创界上市 雪佛兰搅局紧凑级SUV市场
北京商报讯（记者 刘洋 刘晓梦）SUV

阵营中，探界者与创酷组成的“大小”组合

成为雪佛兰在华征战的一柄利器。然而，

在各车企密集推新布局SUV各细分市场

背景下，上汽通用雪佛兰产品线中仍然缺

少一款紧凑型SUV车型。为补齐产品短

板，上汽通用雪佛兰近日推出创界车型，

定位为紧凑级SUV，共推出包括Redline

尚·红系列及RS系列在内的5款车型，官

方指导价为13.99万-17.99万元。

据 了 解 ， 该 车 型 基 于 雪 佛 兰

FNR-CarryALL概念车打造，长宽高分

别为4411毫米×1808毫米×1664毫米，

轴距为2640毫米。创界的上市，意味着雪

佛兰品牌针对中国SUV市场的战略布局

进一步深化，紧凑级SUV市场也迎来新

选手。

一直以来，紧凑型SUV为国内最大的

细分市场。数据显示，今年7月国内A级

SUV累计销量为42.9万辆，同比增长

7.9%，占SUV市场总销量的66%。

业内人士认为，虽然近期SUV车型销

售趋缓，但该车型的存量需求仍将使其

继续扮演市场支柱的角色。尤其是上汽

通用雪佛兰创界所处的紧凑型SUV细

分市场，在SUV市场中的份额稳定在50%

左右。

创界上市前，在国内的SUV市场中，

长期以来上汽通用雪佛兰凭借小型SUV

创酷和中型SUV探界者两款车型征战市

场。随着创界上市，雪佛兰将再度深化

SUV家族战略布局，进而实现从入门级

SUV到中级SUV市场的全面覆盖。

实际上，创界是雪佛兰“双车战略”下

一款新车型，未来将与创酷形成双线发展

策略，抢占小型SUV和紧凑型SUV市场更

多份额。事实上，同属上汽通用集团的别

克品牌，此前已推出昂科拉和昂科拉GX

两款车型，形成优势互补。雪佛兰创界定

位于紧凑型五座SUV，主要面向于注重运

动和时尚感的年轻消费群体，前期将推出

创界Redline和创界RS的车型，个性化是

这款新车的主要标签。

在配置方面，上汽通用雪佛兰创界全

系标配自动LED大灯、多功能运动方向

盘、EPB电子驻车、USB多媒体接口&蓝

牙连接、高保真6扬声器音响系统、电动调

节外后视镜、纳米级防PM2.5空调滤芯

等。同时，新车搭载1.3T涡轮增压发动机，

最大功率121千瓦、峰值扭矩240牛·米，传

动系统匹配CVT/9AT变速箱，而1.3T＋

9AT车型还配备智能适时四驱系统。

值得注意的是，按照价格和定位来

看，创界主要的竞争对手为东风日产逍

客、一汽-大众探歌等车型。除合资品牌

车型，创界还将面对吉利博越PRO、广汽

传祺GS4、WEYVV6等自主品牌对手。

不过，相比东风日产逍客15.49万-18.59

万元、一汽-大众探歌自动挡车型14.98

万-20.38万元的官方指导价，上汽通用

雪佛兰创界的起售价仅为13.99万元，进

一步降低购车门槛。

“过去，雪佛兰在中国只有探界者一

款SUV车型，而新一代创酷和创界的陆续

上市，则令整个产品型谱更为齐全。”上汽

通用汽车雪佛兰市场营销部部长吉祺炜

表示，雪佛兰SUV车型覆盖销量最大、最

密集的价格段位。与此同时，新一代创酷、

创界和探界者又分别处于不同的细分市

场，可从入门级SUV到中级SUV，全面满

足不同阶段的消费者用车需求。

企业供图

加快产品更新
长安福特欲重回赛道

北京商报讯（记者 刘洋 濮振宇）长安
汽车与福特汽车近日宣布全面深化战略

合作，并发布长安福特加速计划。此次深

化战略合作的重点内容为，强调双方将继

续在业务模式和合作框架上努力创新，利

用各自的优势和能力实现合作伙伴关系

的战略转型和升级，并以长安福特和全国

销售服务机构（NDSD）为载体，从“研发、

生产、供应链、营销、创新”五大方面，汇

集双方优势，增强长安福特的研发能力，

升级智能制造水平，推出更符合中国市

场需求、适应中国消费者驾驶习惯的产

品和技术。积极推动长安福特从传统汽

车企业转变为集电气化、互联化、智能化

车辆制造和积极参与智能出行的新型汽

车企业。

近年来，产品老化被认为是长安福特

销量不振的重要短板。长安福特相关负责

人表示，加速产品更新是“长安福特加速

计划”成功的关键，长安福特将加快产品

更新速度，并加速提升营销能力，全面提

升客户体验。作为福特中国“产品330计

划”的重要一环，2019-2021年底，长安福

特将陆续投放至少18款新产品，从而进一

步完善产品谱系。2021年底前，还将推出5

款新能源车型。

据了解，在加快产品投放速度的同

时，长安福特还将在车联网等方面持续加

码。据了解，今年底，所有长安福特新车型

将实现100%车辆联网；2019年起，长安福

特推出的新车型将搭载具有行业领先水

平、针对中国消费者需求并结合百度人工

智能核心技术的SYNC＋福特智行信息

娱乐系统；同时，大部分长安福特新车型

还将搭载具有L2级别自动驾驶功能的福

特Co-Pilot360智行驾驶辅助系统；首款

搭载蜂窝车联网技术（C-V2X）的车型也

将于2021年量产。由此，中国成为福特全

球首个将C-V2X技术应用于量产车上的

市场。

同时，“长安福特加速计划”的另一个

核心环节是加速提升产品本土化研发与

测试能力。为此，长安福特将成立长安福

特研究院，携手福特汽车，共同为中国消

费者量身设计他们所喜爱的产品。据介

绍，新成立的长安福特研究院将继续充分

利用福特全球研发体系的资源和优势，根

据中国消费者的审美和使用偏好，深度融

合福特产品设计DNA与中国的设计美

学，打造国内领先、世界一流的产品创新

研发机构，实现产品规划、造型结构、整车

项目管理等各环节的产品开发体系。

此外，整合资源、深化共赢也是打造

中国设计过程中的重要一环。长安福特研

究院秉承双方母公司在汽车研发上的深

厚积淀，横向合作，资源共享，加速提升产

品测试能力。未来其将具备样车制造、排

放及环境、电器、整车及零部件耐久、新能

源、NVH、动态及性能、国六排放测试等

多项测试能力。

此外，据透露，长安福特将加速福特

品牌和林肯品牌新车型的国产化工作，并

进一步升级智能制造体系，为长安福特铸

就更具品质感的中国智造标签。首款林肯

品牌车型将在长安福特投产，2020年全新

福特探险者也将进行国产。未来，将有更

多福特和林肯品牌新车型在长安福特实

现国产。

面对今年国内车市销量放缓，“金
九银十” 传统销售旺季被众多经销商
认为是冲击全年销量的一剂良药。各
经销商也打破以往消费者进店量提升
缩减优惠保利润的惯例， 继续开出大
幅优惠只为走量。但是，北京商报记者
近日走访发现， 经销商持续放出高额
优惠， 但即便部分车型优惠相比8月
提升近万元， 销量仍未见起色，“金九
银十”爽约车市。中国汽车流通协会相
关负责人表示，9月国内车市表现与8
月持平，并未达到经销商预期，“金九”
并未出现，经销商期望通过“银十”再
冲销量。

“黄金周”优惠再加大

为在今年最后一个长假期间冲刺销

量，“十一”期间各经销商均针对旗下车型

加大优惠力度。

“现在CS75可以优惠到1.2万元，‘十

一’期间优惠相比之前增加4000多元。”一

位长安汽车销售人员对北京商报记者表

示，今年“金九银十”期间购车比较划算，不

仅车型优惠增加，店内还将赠送部分装饰。

同时，北京商报记者发现，长期占据自

主品牌SUV销量冠军的哈弗H6车型，“十

一”期间的优惠金额已经翻倍。一位长城汽

车销售人员称，目前哈弗H6车型现金优惠

升至1.5万元，此前优惠仅7000元。同时，该

车型还享受8000元的金融贴息补贴和旧

车置换补贴。

事实上，在自主品牌加大车型优惠的

同时，合资品牌也持续“放价”。一位东风悦

达起亚销售人员透露，店内希望通过“十

一”冲刺销量任务。而打算近期购入东风悦

达起亚K3的市民王先生表示：“我关注这

款车一个多月了，此前由于K3刚上市，优

惠力度并不大，但现在优惠已达1.3万元，

如果分期购买，优惠能提升到1.5万元。”

不仅现金优惠，部分品牌还推出优惠

购车方案以刺激销量提升。一位东风日产

销售人员介绍，“十一”期间店内为不同车

型推出超值大礼包，含有10次保养、五年

15万公里整车保修、赠送两年盗抢险等11

项服务。刚刚签订购车合同的市民张先

生对北京商报记者表示，已经看车3个多

月，想找到价格比较合适的时机出手。

“此前东风日产奇骏优惠为2.5万元，现在

最终优惠为3.2万元，而且经销商还赠送

10次保养、车内装饰等，现在购车比较划

算。”他说。

一位合资品牌经销商负责人表示，今

年国内车市销量持续放缓，各品牌之间的

竞争异常激烈，为缓解库存压力完成全年

销量，加大车型优惠吸引客户是最直接的

手段。

“金九”现透支效应

值得一提的是，虽然各经销商通过加

大优惠以期在“金九银十”冲刺销量，但消费

者进店量与成交量却远未达经销商预期。

“实际上，9月开始店里已经在为年底

冲量做准备，但是到店消费者大多还是观

望，最终成交的并不多，‘十一’期间也是如

此。”一位东风雪铁龙经销商负责人表示，

虽然9月车市受国五、国六排放车型切换的

影响逐渐恢复，但此前车型切换还是透支

不少市场需求。

此前，为了在国六排放标准到来前清

理国五车型库存，各经销商曾大力放价清

库。汽车行业专家颜景辉认为，“国五、国

六车型切换，导致一些消费者处于观望

期，这在一定程度上影响了今年‘金九银

十’的销售”。

一位合资品牌经销商负责人表示，

“国五、国六切换，6月已经透支大部分车

型销量。目前，经销商已经采取各种促销

举措，尽可能让消费者成交或提前成交，

但持续观望的还是居多，这种情况在10

月仍会继续”。

值得注意的是，虽然车市整体销售情

况不佳，但部分豪华品牌却相对“火爆”。虽

然新车优惠不多，但在消费升级背景下，奔

驰、宝马、奥迪等豪华品牌针对购车金融作

出一系列优惠，置换或者重购消费者还可

享受高达万元的保险礼包。

颜景辉认为，目前国内车市仍以置换

为主，消费者对新购车辆的品质有了更

高要求，再加上一些豪华车品牌价格也

在不断下探，因此豪华车型仍较受市场

青睐。

11月再搏销量

数据显示，今年前8个月，国内汽车销

量为1610.4万辆，同比下降11%。中国汽车

工业协会秘书长助理陈士华表示，8月以

来，行业整体大幅下降的情况虽有所改变，

但面临的压力并未有效缓解。

新车销量持续放缓，导致经销商的亏

损面不断扩大。据统计，今年上半年全国汽

车经销商亏损比例为44%。仅有29%的经

销商盈利，总量不足9000家。

车市竞争加剧，也让多数处于亏损的

经销商压力倍增。数据显示，今年9月汽车

经销商库存预警指数为58.6%，库存指数依

旧处于高位。中国汽车流通协会相关负责

人对北京商报记者表示，9月为季度末，经

销商提车任务量增加，库存压力加大，为保

证销售任务完成，经销商加大促销力度，降

价销售。每年“金九银十”为车企销量“爬坡

期”，不过近年来“金九银十”的旺季销售规

律已被打破。“市场整体需求并不旺盛，而

且下行压力非常大，今年‘金九银十’不会

出现太旺的销售，这也让各经销商冲刺年

底任务困难加剧。”

不过，颜景辉表示，尽管“金九银十”开

局不利，但在年底的“铂金”11月经销商或

许还有望冲刺任务量。“一般来说，从11月

下旬开始，为完成全年销售目标，各厂家和

经销商还将推出优惠购车方案。因此，在

‘金九银十’后，11月才是汽车市场最后一

轮重启的节点。”他说。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦/文并摄

“十一”期间部分车型优惠一览
车型 节前优惠 “十一”期间优惠

东风悦达起亚K3 8000元 1.3万元

东风悦达起亚智跑 1万元 1.4万元

东风日产奇骏 2.5万元 3.2万元

东风日产天籁 1.8万元 2.5万元

东风日产逍客 1.5万元 2.2万元

车型 节前优惠 “十一”期间优惠

长安CS75� 7000元 1.2万元

哈弗H6� 7000元 1.5万元

上汽荣威RX5�MAX 5000元 1.2万元

上汽大众途观L 3.5万元 4万元

上汽大众途岳 2.5万元 2.8万元


