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格兰仕入局 家电业加快“造芯”
基于与SiFiveChina的战略合作，日前，格兰仕首

次推出物联网芯片，并配置于16款格兰仕产品中，此举

标志着格兰仕已经走出传统家电制造，开始布局智能

家电，向更有前景的智能领域迈进。经历了中兴和华为

事件之后，这两年家电企业在芯片产品上人人自危，以

前不少家电公司甘于做世界的组装工厂，核心器件全

部从国外科技公司采购，近两年，传统家电企业纷纷进

军芯片半导体领域，包括格力、康佳、TCL，无一不开始

布局上游产业。

在GalanzNext2019大会上，格兰仕集团副董事

长梁惠强表示，智能物联网时代，不能以电脑、智能手

机的芯片为中心，而要用新的技术架构。所以，格兰仕

与SiFiveChina合作，为智能家电设计一套专用的高

性能、低功耗、低成本的芯片。目前，格兰仕刚刚上市的

16款新产品，包括微波炉、空调、冰箱等，已搭载了芯片

BF-细■。

随着人工智能家电的兴起，家电市场对芯片的需

求大幅增加，但很多高端芯片还是来自于国外。在业内

人士看来，家电企业的发展还要靠创新来驱动。

不仅是格兰仕，包括格力、康佳等在内的家电企

业如今都在谋求芯片业务的发展。此前，格力电器董

事长董明珠曾公开表示，将斥资500亿元投入到芯片

制造当中，争取在2019年格力空调全部用上自己的

芯片。

去年，格力电器成立了珠海零边界集成电路有限

公司，该公司主业是芯片设计，主要还是围绕空调里使

用的芯片相关；康佳集团则在2018年确立了转型成“科

技创新驱动的平台型公司”的目标，目前，康佳已成为

国内规模领先的第三代纳米微晶石生产企业，康佳半

导体也已完成业务总体设计与战略规划，科技园区建

设亦持续推进。

而几年前，黑电企业TCL、长虹已进入芯片领域，

并正持续加大在这一领域的扩张。

“半导体事业不是一蹴而就的，不是短期内就能有

所成就的，这是一场持久战。”康佳集团总裁周彬表示。

制定“造芯”目标容易，而实施起来家电企业的压力却

很大。

首先，摆在眼前的就是巨额的资金压力。以很早

布局芯片且小有成绩的华为而言，有数据显示，其在

去年营业额为6036亿元，净利润475亿元，研发费用

则达到了897亿元。近乎净利润两倍的研发费用可谓

天文数字，且回顾华为近年来的研发费用，也均超过

了净利润。

对比来看，格力电器在去年实现营收1482.86亿

元，同比增长36.92%，归母净利润224.02亿元，同比增

长44.87%。以董明珠口中三年500亿元的研发费用平

均来算，投入占到了年净利润的一半，但对比华为的投

入比例来说还相差甚远。

此外，要研发出芯片这样的核心部件，不仅需要巨

额投入，更需要时间积累。产业观察家洪仕斌指出，实

际上，家电企业的核心技术开发与整机开发具有很强

的协同作用，前者为后者提供技术支持，而后者为前者

的产业化提供市场保障，两者带来的不是叠加效应，而

是乘数效应。“对国内企业来讲，不是什么轻松就做什

么，而是什么关键做什么，企业的真正竞争力不在于量

的积累，而在于产业战略结构的突破。”

洪仕斌同时认为，进入芯片领域对于家电企业来

说，投入成本巨大且过程极为漫长。以家电行业的整体

发展来看，去年的销售业绩并不理想，且这个趋势延续

到了今年的一季度。在“造芯”布局过程中，如何在投入

大量资金的前提下，保证主营业务的稳步发展也是问

题所在。

从格兰仕所走的道路也可以看出，人才与技术也

成为着家电企业“造芯”必须要迈的门槛，想突破这些

短板并非一朝一夕。有专家认为，像格兰仕这样与芯片

制造企业“联手”，通过参股、合资等形式介入这个全新

的领域，也不失为一种稳妥之举。

北京商报记者 石飞月

北京商报讯（记者 石飞月）近日，“中国轻工产业高
端服务产业园”奠基庆典在滁州举行，标志着该项目的

顺利落地。

据了解，“中国轻工产业高端服务产业园”是中国轻

工业质量认证中心、中国轻工业信息中心、中国家用电

器研究院联合发起并作为投资人，在中国轻工业联合会

的指导和行业资源支持下，联合轻工相关行业协会、学

会、科研院所等共同支持参与，会同滁州经济技术开发

区合作共建的重要科技服务平台项目。

中国轻工业联合会党委常委、中国轻工业质量认证

中心主任刘江毅对“中国轻工产业高端服务产业园”项

目进行了详细介绍。该项目总占地面积50亩，计划建筑

面积2.2万平方米，主要建设一座9层检验认证综合楼及

三座细分功能的检测科研中心，建设期两年，计划于

2021年竣工并投入运营。项目建设内容包括建设“国家

级绿色食品检测中心”、“国家级智能家居检测中心”、轻

工科研及中试基地、中国轻工业标准研究中心四大项。

洗衣机市场2019年增长平稳

北京商报讯（记者 石飞月）经历过快速普及期和高
速发展期，中国洗衣机产业已经是一个高度成熟的行

业，市场趋于饱和，增长趋于平缓。在日前由中国家电网

主办的“2019中国洗衣机·干衣机行业高峰论坛”上，中

怡康推总数据显示，2019年1-8月，中国洗衣机市场整

体规模为零售量2305万台，同比增长1.1%；零售额431

亿元，同比增长0.8%。其中，线上市场零售量1257万台，

同比增长9.2%；零售额171亿元，同比增长3.5%。线下市

场零售量1048万台，同比下滑8.8%；零售额260亿元，同

比下滑3.4%。

在近期的洗衣机市场调研中，多家洗衣机企业负责

人对北京商报记者表示，今年以来，整体大家电市场都

不容乐观，呈现了相对稳定但某些品类略有下降的趋

势。具体到洗衣机行业，却是保持了平稳增长态势，这主

要是来自于细分品类的升级以及家电下乡十年生命周

期末端的产品更新换代需求集中爆发。

“洗衣机行业并不像空调、冰箱等行业受到季节性影

响较大，回看过去多年发展历程，洗衣机市场受环境因素

波动较小。”惠而浦（中国）股份有限公司冰洗产品市场部

总经理单泠璇表示。基于此，他预判2019年对比2018年，

整体洗衣机市场下半年会维持类似上半年的同比增速。

北京商报讯（记者 石飞月）近日，2019中国暖通空
调产业发展峰会在南京召开，本次峰会首日是由产业

在线携手苏宁易购全面升级打造的首届空调产业生态

论坛。

苏宁家电集团空调公司&中央集成公司总裁王振

伟从绿色与健康两个角度，对空调行业的发展趋势做

了详细分析。他指出，随着消费升级与技术迭代，未来

绿色健康空调将呈现三大走向：第一，随着新能效标准

的出台，一级变频将全面普及，定速空调即将离场；第

二，在国家促进绿色消费政策的鼓励下，节能环保的概

念必将深入人心，绿色空调的市场份额也会持续走高；

第三，健康空调将愈发走俏，随着消费者对健康生活的

关注度越来越高，舒适风、自清洁等健康功能将成为影

响消费者选购空调的重要因素。

2018年，国内空调产业在经历了三年的高增长后，

急转直下，并由此奠定了2019冷年的基调———市场低

迷，竞争加剧。从开盘到收官，空调市场一年来的发展

也佐证了当时的预期。

首届空调产业生态论坛南京召开


