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再获融资 消费级基因检测市场争夺火热
消费级基因检测市场热度不减。10月

10日，北京商报记者从基因宝相关人士处

获悉，消费级基因检测公司基因宝已于近日

完成由大钲资本领投的近亿元A轮融资。目

前，消费级基因检测市场已有23魔方、水母

基因以及微基因等众多玩家，且多家企业已

迈入B轮融资。业内人士认为，当前消费级

基因检测市场赛道拥挤且获客较难，头部企

业开始通过推出0元测试活动的方式抢占

市场，基因宝能否在该领域获得一定市场地

位还不好说。

时隔一年后，消费级基因检测市场再

度传来融资的消息。基因宝创始人李智告

诉北京商报记者，本轮融资后，基因宝将进

一步打磨产品体验和服务能力，通过基因

宝APP为消费者提供准确、有用、便捷的个

人基因检测产品以及定制化的家庭健康管

理服务。

资料显示，基因宝成立于2018年5月，

2018年底上线消费级基因检测产品基因

宝，消费级基因检测产品提供给消费者的报

告结果主要包括祖源分析、遗传特质、用药

指南等内容。此前，基因宝曾获上市公司大

参林3600万元天使轮融资。

近年来，国内消费级基因检测市场持续

走热。23魔方、水母基因等众多消费级基因

检测公司迅速进入到大众视野，相继获得融

资。2016年，23魔方获得奇点资本、丰厚资

本1000万元Pre-A轮融资。2018年1月，微

基因宣布完成由贝壳天使基金、华大基因集

团及旗下创投基金奇迹之光等共同参投的

B轮融资。

水母基因联合创始人兼CSO赵南向北

京商报记者表示，如今，消费级基因检测市

场依然存有一定的热度。“基因宝获得融资

是预料中的事情，国内消费级基因检测市场

的趋势并没有改变，整体而言消费级基因检

测市场正在逐渐走向成熟。”

虽然消费级基因检测市场不断受到资

本的青睐，但随着众多玩家的不断涌入，消

费级基因检测市场的竞争也愈加激烈。

今年1月，为了向下游延伸，推进基因全

产业链战略布局，A股上市公司贝瑞基因合

资设立了消费级基因检测公司Circle圆基

因。2月，Circle圆基因完成主要管理人员团

队的组建，并于4月一口气推出了3款新品。

新竞争者加入的同时，头部玩家开始尝

试通过免费测试的方式招揽用户，抢占市场

份额。2018年6月，23魔方宣布公司基因检

测产品从499元降到299元；2019年6月，23

魔方的公众号针对祖源项目推出了“0元测”

活动，老用户可以邀请好友免费测基因，新

用户也可以免费体验。截至目前，23魔方的

免费体验版仍在推进。

根据23魔方方面的公开说法，“0元测”

意在聚集大量的潜在付费用户，同时迅速积

累用户样本量，在日趋激烈的行业竞争中抢

先构建数据“护城河”。

易观医疗分析师陈乔姗在接受北京商

报记者采访时直言，基因检测在2010年左

右正式进入消费级，2015年左右消费级基

因引入中国市场，国内市场对于个人基因的

认知并不充分。这导致消费级基因检测行业

内的企业均存在获客难的痛点，新玩家的不

断涌入进一步加大市场竞争。

在一位不愿具名的业内人士看来，“0元

测”以及降价策略在一定程度上体现出当前

消费级基因检测公司寻求更多用户的一种

方式。“获客是否困难，更多的是要看企业为

获得用户最终花费的时间和金额，如果一个

企业能够获得融资，有足够的资金，便可通

过广告等方式获得用户，但如果没有足够资

金的时候，企业通过‘0元测’也可以获得一

些用户，但这种方式获得的用户远不如通过

广告获得的用户多。”

在市场竞争不断加剧的背景下，如何通

过差异化竞争寻求发展成为摆在基因宝面

前的考题。根据基因宝方面的说法，基因宝

的差异化在于侧重检测报告的实用性，如与

股东大参林药房合作开发的药物扫码功能，

用户可以结合检测报告查看药品的个体适

用性。

陈乔姗认为，23魔方等企业都有用药指

导等服务，但在场景化应用方面有所欠缺。

基因宝与大参林的合作，或是想着重开发用

药的场景，给消费者差异化的服务体验。

不过，在上述不愿具名的业内人士看

来，目前消费者被消费级基因检测产品吸引

更多的是因为好奇心，但愿意为好奇心买单

的用户仍是少数。服务需要在获客后得到体

现，基因宝能否通过这种方式获得更多的市

场份额还不好说。

北京商报记者 姚倩

四家公司“被破产”
消费新趋势倒逼车企转型

任正非回应不能使用谷歌产品：
降低100多亿美元收入 没有多大影响

北京商报讯（记者 石飞月）10月10日，华
为心声论坛发布了华为创始人任正非此前

接受美国《财富》杂志的采访纪要，关于鸿蒙

系统、许可5G专利等问题，任正非谈了自己

的看法。

今年8月9日的华为HDC全球开发者大会

上，华为正式发布了自主研发的鸿蒙操作系

统，英文名为HarmonyOS，这是一种基于微

内核的全场景分布式OS系统，具备分布架

构、天生流畅、内核安全及生态互享等优势。

任正非表示，在接下来两到三年内可以

把鸿蒙打造成一个可以与苹果系统相媲美的

操作系统，甚至不需要两到三年。尽管华为的

优势一直以来都是硬件，不是软件，但是华为

一直在软件上改变自己落后的状况。

在回应华为不能使用谷歌的产品，欧洲

的终端销售会受到多大影响的问题时，任正

非透露：“也就降低100多亿美元左右的销售

收入。对我们来说，没有多大影响。”

根据今年7月30日华为公司发布的2019

年上半年业绩报告，华为实现销售收入4013

亿元（约合564亿美元），同比增长23.2%，净利

润率8.7%。除此之外，在业绩发布会上，华为

董事长梁华还表示，华为今年将在研发上投

入1200亿元（约合168亿美元）。

上个月，任正非在对话两位人工智能专

家杰里·卡普兰和彼得·柯克伦时，提到华为

的5G技术可以授权给其他公司。此次《财富》

杂志的记者再次就这个话题提出疑问，“您的

橄榄枝抛出去之后，有没有美国公司联系您？

您认为，未来会不会有美国公司联系您呢？”

任正非对此表示，愿意遵循国际惯例

FRAND原则，把5G专利以公平、无歧视的方

式许可给美国公司；5G专有技术，包括完整的

5G全套网络技术，完全无保留地独家许可给

美国公司。这样世界各国公司同时起步，在新

技术上继续竞争，美国可以选择以美国通用

芯片为主体的5G基站，也可以选择“美国通用

芯片+华为芯片”的方式，如果需要华为的5G

芯片技术，华为也可以转让许可。

此外，任正非认为授权这件事情对华为

是有利的。一方面缓和了国际关系，另一方面

增加了竞争对手。对于具体的授权对象，任正

非表达了自己的想法：“这个公司要有一些通

信技术基础积累，与华为行业比较接近。它可

以在我们提供的技术方案基础上修改源程

序、源代码，使得它能够完全独立于我们提供

的原体系，以后华为也搞不清楚它用的技术，

这样就解决了美国担心的国家安全问题。”

辟谣传闻

10月10日，对于“四家车企即将破产，并

涉及上下游500亿元坏账”的传闻，当事的四

家车企中，除华泰汽车外，众泰汽车、猎豹汽

车、力帆汽车均公开否认传闻。

近日，网上传出的据称为某股份银行的

一则内部通知显示，该银行要求各经营团队

需对存量客户是否涉及四家车企上下游产业

链情况进行风险排查，原因是媒体公开报道

这四家车企年底就会进入破产程序，并涉及

下游汽配供应商产业链500亿元坏账。

此后，众泰汽车在发布的声明中称，“这

些虚假信息对众泰汽车的声誉造成严重损

害，众泰汽车已经向公安部门报案”。力帆汽

车也发布公告称，截至目前公司没有破产计

划。目前公司负债较高，资金流动性压力较

大，根据中国汽车行业整行情况，未来发展可

能面临挑战，公司也将积极采取多种应对措

施降低风险。猎豹汽车也回应称，进入破产程

序是子虚乌有。

由于上述传闻图片中联系人邮箱后缀为

“pingan.com.cn”，因而外界猜测这份通知与

平安银行有关。对此，平安银行回复北京商报

记者表示，平安银行相关部门及时根据宏观

经济情况及行业、企业经营变化等信息，定期

或不定期地对存量客户进行风险排查，属于

常规风险管理动作。

汽车行业专家钟师表示，对于陷入困境

的车企，各方一般都会努力助其摆脱困境，并

不会轻易放弃，毕竟无论从税收还是从其他

方面来看，车企都能给当地带来较大贡献。

行业瓶颈

虽然否认了破产传闻，但从业绩表现来

看，这四家车企的状况并不乐观。今年上半

年，众泰汽车亏损达2.9亿元。今年前8个月，华

泰汽车销量仅约2.05万辆，其中8月销量同比

下降98.25%。销量持续低迷的力帆汽车此前

也有转让造车资质、出售土地等行为。另外，

有消息称，猎豹汽车也因经营状况不佳已经

采取降薪裁员和工厂停产等举措。

四家企业的经营困境与车市销量整体下

滑不无关系。今年8月，国内乘用车销量为

165.3万辆，同比下降7.7%。由此，国内乘用车

新车销量已经连续13个月出现下滑。

中国汽车流通协会副秘书长郎学红表

示，根据上保险数据显示，今年7月和8月，车

市均为15%的负增长，预计到12月负增长可

能会达到20%以上，全年仍然是接近两位数

负增长。汽车市场今年还是没有探底，明年还

会继续下探。

近两年来，“受伤”的车企并非只有这四

家。以东风标致、东风雪铁龙为代表的法系品

牌受困于销量低迷和品牌力下滑，在国内市

场已边缘化。今年上半年，标致雪铁龙在华销

量大幅下滑60.62%，雷诺集团在华销量也下

降23.7%。

车市下滑之前销量曾一路高涨的部分美

系、韩系品牌也遭遇滑铁卢。数据显示，今年

上半年长安福特品牌有六成左右经销商亏

损，广菲克经过2018年的调整以及部分经销

商退网后，厂家压库现象得以缓解，但亏损经

销商占比仍有61%。

同时，部分自主品牌在中低端市场份额

受合资品牌挤压后，品牌向上之路走得也不

顺利。以奇瑞汽车为例，整体销量虽然保持稳

定增长，但多由中端和低端车型贡献。其中，

奇瑞高端品牌星途首款车型TX/TXL自4月

上市以来销量一直不温不火，截至7月销量为

7058辆，距离奇瑞董事长尹同跃提出的10万

辆年销目标相去甚远。

重压促变

尽管车市整体低迷，但豪华车和新能源

两大市场仍保持较强活力，销量压力促使不

少企业加速向“豪华化”和“新能源化”方向

努力。

今年前8个月，国内市场豪华车销量达

196万辆，同比增长9%。乘用车市场信息联席

会秘书长崔东树表示，近几年消费升级明显，

豪华车表现很好。豪华车的主力市场主要是

限购特大城市、大型城市以及中型城市。

为抵御车市寒冬，自主品牌也在大力谋

求拓展更多利润丰厚的豪华细分市场。以吉

利汽车为例，从产品线来看，进入2019年，一

直在开拓更多高端细分领域，拥有沃尔沃技

术背书的领克03号称“中国性能车”，星越更

让吉利汽车直接切入一直由奔驰等一线豪华

品牌把控的轿跑SUV市场。

除豪华车，新能源汽车市场销量也持续

增长。今年前8个月，新能源汽车销量为

79.3万辆，同比增长32%。分品牌看，继北

汽新能源的全球市场份额达到13%后，比

亚迪新能源车型的全球市场份额在2019年进

一步达到15%。

“中国发展新能源车的政策推动具有很

好的前瞻性，新能源车成绩斐然。”崔东树表

示，新能源车的未来发展潜力仍是巨大，明年

的新能源竞争更为激烈，在今年下半年的增

速换挡后，2020年新能源车总量的增长更强。

面对巨大机遇，2019年成为部分销量低

迷的合资品牌脱困的重要突破口。7月，福特

在华首款纯电动SUV领界EV正式启动预售，

该车专门为中国市场打造。根据计划，2021年

底前，长安福特还将推出五款新能源车型。此

外，雷诺引入中国市场的首款纯电动SUV车

型K-ZE今年开始在易捷特生产，并在东风雷

诺渠道进行销售。

钟师表示，“虽然一家车企不会轻易破

产，但如果不能在煎熬的过程中重新找到竞

争力，虽然该企业还能在市场中暂时勉强存

活，但最终仍逃不掉出局的窘境”。

北京商报记者 钱瑜 濮振宇

随着销量遇冷， 国内车企步入多事之

秋。10月10日，面对破产传闻，众泰汽车、猎

豹汽车、力帆汽车三家当事车企纷纷发声否

认。业内人士表示，传闻甚嚣尘上的背后，是

国内汽车产业正处于激烈的转型洗牌期。在

此过程中，强者越强，弱者面临的压力则会

更大。对于任何一家车企来说，只有紧跟时

代消费趋势，才能避免遭到市场淘汰。

四家车企
2019年累计销量对比

（截至8月）

猎豹汽车

力帆汽车

华泰汽车

众泰汽车

3.09万辆

2.33万辆

2.05万辆

12.2万辆

根据今年7月30日华为公司发布
的2019年上半年业绩报告， 华为实现
销售收入4013亿元（约合564亿美元），
同比增长23.2%，净利润率8.7%。

564亿美元

汽车总体销量为1610.4万辆

今年前8个月国内
车市销量一览

豪华车销量达196万辆

同比下降11%

同比增长9%

新能源汽车销量为79.3万辆

同比增长32%


