
安徽产区：告别“东不入皖”徽酒布局次高端

名酒密布

在北京商报记者从安徽酒业协会了解

到的一则关于淮河名酒经济带的表述中，地

处淮河流域的安徽省凭借优良的自然地理

条件，在淮河两岸发展出了发达的白酒产

业。密集的知名白酒企业成为了安徽白酒产

业发展的生力军。据介绍，在安徽省的淮河

流域中，不仅拥有古井贡酒这样的在全国范

围内具有一定知名度的品牌，更有口子窖、

迎驾贡酒等在安徽省占据一席之地的白酒

企业。从公开数据可以看到，2018年，安徽

白酒（折65度）年产量为43.13万千升，占全

国白酒产量的4.95%，排名位居第五位，规

模以上白酒企业的平均产量为0.39万千升。

庞大的产量背后是安徽省庞大的白酒

消费市场支撑。公开数据显示，2018年安

徽省内白酒市场规模约为250亿元，次高

端产品占销售规模的15%左右，体量为30

亿-40亿元，300元以下档市场容量约为

140亿元。这样庞大的市场中，徽酒凭借主

场优势成为了绝对的领导者，按销售规模

算徽酒占安徽省白酒总体量的60%。

安徽消费者对本土产品较高的认可

度，使得其他地区的白酒品牌很难打入安

徽市场，故产生了“东不入皖”的说法。而密

集的安徽地产白酒品牌，带来的密集价格

带，也进一步加深了安徽白酒市场的护城

河。有分析指出，目前安徽白酒的价格带主

要分为三级格局，这一格局在安徽省主流

的300元以下价格带中尤为明显。北京商

报记者从东北证券了解到的分析显示，

80-300元的价位段，古井贡酒与口子窖旗

下的产品占据优势，80元以下的价位段则

能够以20元为一档形成一个价格带；而更

低端的30元以内产品也有密集的产品分

布。从具体品牌来看，古井贡酒和口子窖成

为徽酒龙头；迎驾贡酒、金种子等占据第二

梯队；第三梯队则是众多小区域白酒品牌。

不过，东北证券预计，随着安徽省内消费升

级，安徽的主流价格带将不断上移，2-3年

内将提升至200元以上。

外省企业入局

尽管徽酒在安徽省内已“修筑”了较高

的门槛，但随着白酒市场叫响全国化口号，

越来越多的安徽省外知名白酒企业纷纷加

入到安徽白酒竞争格局中。尤其在高端次

高端以及30元以下的以光瓶酒为代表的低

端市场，徽酒已明显感知到竞争带来的压

力。具体来看，高端次高端板块，徽酒需要

面对茅台、五粮液、洋河等白酒巨头的挤

压；低端板块则被牛栏山等品牌瓜分市场，

不得已在有限价格段内耕耘的徽酒形势并

不乐观。迎驾集团总裁倪永培便表示，当前

省酒步入新赛道，市场急速转变。在消费升

级的趋势下，白酒市场竞争白热化，省酒突

破压力越来越大，一线名酒降维打击，马太

效应愈加明显。

这种压力已经反映到了部分徽酒企业

的业绩表现当中，并且受到影响的不仅仅是

中小型企业，大型企业也无法“独善其身”。

作为徽酒品牌代表之一的金种子酒，便在

2019年遭遇了业绩大幅下滑。北京商报记

者查询金种子2019年半年报时了解到，企

业实现营业收入5.06亿元，同比下滑7.8%，

实现归母净利润-3178.34万元，较上年同

期下滑629.21%。而2016-2018年间，金种

子业绩缩水的状态便已有所体现。

有业内人士指出，金种子业绩下滑，主

要原因在于企业产品多集中在百元以下的

低端板块，在白酒高端化趋势明晰的同时，

牛栏山等省外竞争者在低端领域的“围剿”，

加深了金种子所要面对的销售困境。而金

种子的遭遇，更是众多中低端徽酒品牌不

得不面对的实际问题。

值得一提的是，尽管同样作为徽酒主

要品牌的口子窖与迎驾贡酒在2019年上

半年业绩取得了增长，但增长速度较2018

年同期已有所放缓。业内人士表示，尽管

数据显示出口子窖、迎驾贡酒等企业的增

长情况依然能以稳定增长来形容，但面对

省外巨头的挤压，企业的发展压力仍不容

小觑。

发力次高端布局

但需要看到的是，2019年上半年，徽酒

龙头古井贡酒仍实现了较快增长。数据显

示，上半年企业实现营业收入59.88亿元，比

上年同期增长25.19%；实现净利润12.48亿

元，比上年同期增长39.88%。古井贡酒方面

表示，之所以经营目标得以完成，与持续加

强品牌建设与投入，推进品牌复兴工程密不

可分。在业内人士看来，推动品牌复兴正是

包括古井贡酒在内的徽酒名企加大次高端

领域布局的具体体现。虽然徽酒在次高端

领域需要面对省外白酒企业的竞争，但目

前各大白酒企业依然处于全国化布局阶

段，整个白酒行业仍未达到最终稳定的格

局，徽酒企业仍有机会拓展。安徽省外知名

度小、渠道弱的企业更将成为徽酒拓展省

外市场时首先“吃掉”的目标。

倪永培表示，随着整个行业的深度调

整，迎驾贡酒启动了新的平台与产品策略，

也在中高端品牌上进行布局，企业所推出

的生态洞藏系列酒，便是顺应了白酒行业新

的发展要求以及消费升级趋势下对高品质

白酒的市场需求，这一系列产品也得到了广

大经销商与消费者认可。古井贡酒方面也表

示，将继续围绕品牌推广加大力度，围绕消

费场景化加大终端体验。这些举措也被业界

认为是徽酒企业在布局次高端市场、应对省

外白酒企业过程中所作出的有益尝试。

对于徽酒不断在品牌提升上作出的动

作，东北证券分析师指出，日益理性的白酒

消费方式，降低了消费者在一定范围内的

价格敏感度，转向关注产品本身，尤其是产

品品质与品牌。预计未来企业将更多投入

到消费者互动中，营销的关键也将集中到

品牌形象提升当中。在此基础上，发力全国

化市场也将成为徽酒头部企业们突出重围

的关键步骤。 北京商报记者 薛晨

白酒作为中国传统品类，也是目前中国市场占比最大的品类。它的一举一动，都牵动着千家万户的酒桌与餐桌。白酒产业的发展

壮大，不仅为无数地区带来了庞大的经济利益以及知名度，更为上下游产业的不断创新发展提供了必要的支持。如此重要的白酒，在

不断发展中，形成了浓香、酱香、清香等多种香型，也形成了多个品牌汇聚的知名产区，就让北京商报记者带大家一一探索这些中国知

名的白酒产区。
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中国高端文化白酒·内参酒价值研

讨会北京站将于10月16日在北京香格里

拉大酒店举办，此次研讨会是继8月沈阳

站以及9月广州站后的第三站。届时，中

国酒业协会、酒鬼酒股份有限公司、北京

市糖烟酒集团等各界领导及嘉宾将通过

内参酒价值研讨，深度挖掘产品价值，搭

建沟通平台，共同提升内参品牌及文化

价值。

此次研讨会将由中国酒业协会理事

长王延才，中粮酒业党委书记、董事长兼

酒鬼酒股份有限公司党委书记、董事长

王浩以及北京市糖烟酒集团常务副总经

理、党委副书记皮伟平分别致辞。与此同

时，众多行业专家也将着重围绕中国高

端文化白酒价值进行研讨和解读。

近年来，文化逐渐成为构成白酒核心

品牌价值的重要组成部分，并能为白酒提

供更多溢价。作为文化白酒的先行者，内

参酒长期致力于引领“白酒文化”逐渐向

“文化白酒”过度，同时赋予白酒更多社会

意义以及文化元素。

作为酒鬼酒文化境界的制高点，自8

月正式上市的中国白酒界第一款由“中

国酒业协会白酒年份酒联盟”官方认证

的15年年份酒———内参大师酒也将亮相

此次中国高端文化白酒·内参酒价值研

讨会北京站，助其品牌价值回归文化白

酒第一阵营。

众所周知，年份酒标准问题一直是

白酒行业的热门话题，一些酒企的年份

酒广受市场及消费者质疑。作为酒鬼酒

公司超高端产品，内参大师酒在年份酒

领域前列，在乱象丛生的年份酒领域，不

断引领前行。内参大师酒是内参品牌发

展史上第一款纪念酒，也是中国白酒界

首款由“中国酒业协会白酒年份酒联盟”

官方认证的15年年份酒，采用独特酿酒

工艺、经酿酒大师亲手酿造的限量版内

参酒。该产品是一款致敬大师、致敬匠

心、致敬岁月的高端文化白酒，堪称中国

高端文化白酒典范之作。

今年3月，在中国酒业协会的推动和

统筹下，白酒年份酒团体标准正式颁布

实施，各大中型白酒企业纷纷申请年份

酒认证，最终只有酒鬼酒公司率先通过

中国酒业协会年份酒委员会认证，成为

年份酒领域的领军品牌。

据悉，研讨会还将举办“助力内参

点亮北方市场启动仪式”。北京作为北方

重要城市，其白酒市场包容性广阔，且市

场容量较大，长期以来是各大酒企必争的

重要消费市场。因此，北京站也成为内参

酒推进全国化进程的重要一环。并且，随

着全国化进程不断推进，内参酒在挖掘白

酒内在文化、推动年份酒进一步发展的同

时，也站上了深度全国化的顶峰，自南向

北逐步稳健推进，以其不断创造“内参速

度”迈向更有文化的白酒未来。

北京商报讯（记者 薛晨）近年来，文
化概念正成为白酒企业提升品牌价值的

一张关键牌。10月8日，国际诗酒文化大

会第三届中国酒城·泸州老窖文化艺术

周“诗意浓香”颁奖盛典在泸州举行。在

业内人士看来，这一活动不仅仅是泸州

老窖近年来诸多品牌文化建设的重要

组成部分之一，更是泸州老窖借力文化

提升品牌价值、推动品牌国际化的关键

所在。

北京商报记者从泸州老窖方面了解

到，国际诗酒文化大会是一项旨在弘扬优

秀传统文化、推广普及诗歌的公益性活

动。自2017年以来，国际诗酒文化大会已

举办三届，共吸引50多个国家、150多位

国外诗人、3000多位国内诗人、数十万名

诗歌爱好者参与其中，在文化领域已具备

一定影响力。而本届“诗意浓香”全球征文

赛事自2019年1月1日启动以来，组委会

共收到作品25万余件。最终972件作品获

奖，总奖金达到226万元。另外，本届泸州

老窖文化艺术周期间还将开展中西诗歌

论坛、诗酒文化高峰对话、《李白》《恰同学

少年》多场次惠民演出、文化学者“酒城讲

坛”、艺术大师携高雅艺术进校园等一系

列文化活动。

高奖金吸引到的不仅仅是众多参与

者，更让泸州老窖的文化推广得以迅速铺

开。有白酒行业人士表示，对于泸州老窖

这样的居于中国白酒领域前列的企业而

言，借文化概念进行品牌推广一方面有

益于企业产品在中国市场打开局面，另

一方面则是迎合了当前热门的国际化概

念，助力品牌开拓海外市场。对此，泸州老

窖股份有限公司党委书记、董事长刘淼也

表示，随着中国文化、中国精神、中国品牌

快步走向世界，凝聚着文化、思想、情感、

梦想的酒与诗，也能成为中国沟通世界的

语言。

与此同时，文化概念对品牌价值的提

升作用，也成为诸如泸州老窖这样的知名

酒企不断加码该领域的重要原因。业内人

士表示，随着白酒高端化趋势日益显著，

中国白酒市场不断升级，文化牌所具有

的高溢价能力在产品销售及消费者教育

等方面均具备让白酒产品在市场竞争中

占据话语权的能力。不仅如此，白酒企业

纷纷打出文化牌，更能带动中高端白酒

领域的充分竞争，促进酒企由单纯的产

品端迈向服务端，这对消费者而言未尝

不是一件好事。

泸州老窖借文化提升品牌价值

加快全国化进程
内参酒价值研讨会将在北京举行

作为中国白酒的强势产区之一，安徽产区诞生了诸如古井贡酒、口子窖、迎驾贡酒等一批知名

白酒品牌，庞大的生产量更让业界产生了“东不入皖”的说法。但近年来这一格局随着白酒名企不断

加大全国化推进的脚步而在不断被打破， 安徽省庞大的白酒消费市场吸引了众多全国性白酒企业

乃至区域品牌布局。在日渐激烈的竞争中，徽酒各大企业不得不面对来自一线名酒与区域名酒的双

重挤压。面对新形势下的新白酒格局，徽酒企业们正不断考量如何应对。顺应当前白酒行业向高端

次高端迈进的步伐，徽酒企业们发力次高端，谋求在纷繁的白酒品牌序列中获取更多的话语权。

几家欢喜几家愁的白酒消费税
刘一博

一个酒评

日前，国务院印发《关于实施更大规
模减税降费后调整中央与地方收入划分
改革推进方案》（以下简称“方案”）。其中，
第三大项改革措施为“后移消费税征收环
节并稳步下划地方”。业内人士则直言，白
酒、烟草、高端珠宝、手表等类奢侈品消费

可能是优先试点的对象。
但笔者查阅方案发现，列举试点品类

中并未明确包含酒类，但是有分析人士指
出，白酒很有可能被纳入其中。中金机构
预计，如果消费税增加12%，白酒行业的消
费税或将增加322亿-515亿元。

纵观酒类行业，消费税可能会导致全行
业税负增加，相对于啤酒、葡萄酒等品类，白
酒品类受到的影响较大。 从细则上不难发
现，大企业受到的影响要小于中小型企业，
这给一些区域性企业造成一定的影响。其
中，存在税收不规范的企业，竞争力将下降。

数据来源：东北证券

2018年安徽省白酒产业数据一览

（折65度）年产量

43.13万千升

4.95%

占全国白酒产量

规模以上白酒企业

平均产量0.39万千升

省内白酒市场规模

约250亿元

体量

约30亿-40亿元 ￥

15%
次高端产品
占销售规模


