
发烧级赛事？超级IP？
链接大师与新生代的M+大赛重塑设计新生态

“中国不缺优秀的设计师， 缺少一
个能展现他们价值的平台。” 时隔15个
月， 红星美凯龙家居集团执行总裁、新
零售集团COO陈东辉在2018年8月16
日首届M+中国高端室内设计大赛启动
仪式上说的这句话，依然回荡在耳畔。

在过去一年多的时间里， 通过由
红星美凯龙和新浪家居联合主办的
M+中国高端室内设计大赛（以下简称
“M+大赛”）这个平台，越来越多优秀
的中国设计力量被挖掘， 设计师的价
值被越来越多人看见。

舞台已就绪
“这是一个比过去任何时代都更追

求设计、追求美、追求创新的时代。”当

时代越来越认可“设计”所带来的价值，

设计师就越有责任，用“设计”去满足人

们对于美好生活的向往。

基于这个背景，2018年红星美凯龙

发起并联合家居行业极具产业影响力、

行业前瞻性、内容专业性的媒体平台新

浪家居共同主办了M+中国高端室内设

计大赛，希望以红星美凯龙在家居行业

积累30余年的力量为基石，为设计师打

造展现自己价值的平台。

大赛以“为中国生活设计”为主题，

深度聚焦设计、生活、文化、环保、公益的

有机融合，集结国内外尖端设计力量，共

同推进高端人居与健康设计的纵深发

展。首届大赛自2018年8月16日启动，便

一举成为大中华地区室内设计最高水准

的设计盛宴，也是参与人数众多、覆盖城

市广、行业细分专业、媒体联合程度颇

高，具有品质效应的室内设计大赛。

从评选“年度影响力TOP100”设

计师，到组建最具野心的中国设计梦

之队，将敦煌人文情怀元素融入设计，

再到人文美学游学，M+中国高端室内

设计大赛打破了常规设计大赛的议程

设置，它摒弃了单纯“投稿报名-评奖-

颁奖”的简单模式，开创了一种全新的

设计赛事玩法，在赛事过程中，给予设

计师多方面的滋养与成长，让设计师

“learningbydoing”，在doing的过程

中，意识到自己作为设计师的价值所

在。这是M+中国高端室内设计大赛在

设计圈产生如此大的吸引力和影响力

的深层原因之一。

红星美凯龙董事长车建新曾经表

示：“这是一个比过去任何时代都更追求

设计、追求美、追求创新的时代。”在30多

年的企业历程中，红星美凯龙一直重视

设计的价值，以设计美学为核心，持续

提升整个社会的审美水平、生活水平，

让更多的人看到美好生活的可能性。

设计与传承
“他们的守护延长了千年洞窟的生

命，而在敦煌，他们也找到自我，找到设

计、艺术、文化乃至人生的新路。”

在第一财经公益基金会的推动下，

M+大赛与敦煌结下了不解之缘。从去

年的“敦煌石窟之榆林44窟新建计

划”，到今年的“敦煌石窟之炳灵秘境新

建计划”，受到敦煌的召唤，M+带着中

国最优秀的设计师来了。他们不仅是

新时代美好生活的创造者，更是千年

文化瑰宝的守护者。

裂变与聚变
“M+独特的创意能够激发起所有

设计师的艺术向往。”

经过一年多的积累与沉淀，M+大

赛成功裂变，形成M+生态系统六大模

块：设计竞赛———M+中国高端室内设

计大赛；线上平台———M+星设计；线

下共享办公空间———M+设计创客空

间；设计分享———M+Talk；设计游

学———M+奇遇；展览展示———M+设

计师之家。在这六大模块的作用下，设

计生态被重新定义。

陈东辉说，M+致力成为全国最大

的中高端设计师聚集地。当大量优秀设

计师聚集到M+，这场“美好生活运动”

就如同核聚变一样产生了巨大的能

量，“美好生活”不再是存在于纸上的梦

想，而成为真正的现实。

重返敦煌
“一切都源于一场相遇。”

2018年M+大赛“敦煌石窟之榆林

44窟新建计划”的落地，就是梦想照进

现实的一次成功实践。

在2019年M+中国高端室内设计

大赛落下帷幕之时，2018年敦煌石窟公

益改造项目———榆林44窟3个空间也终

于竣工。10月27日，M+中国高端室内设

计大赛携手ADCC敦煌人文设计周重

返敦煌，落成的3个空间在此期间首次

公开亮相，100多位设计师前往敦煌榆

林44窟见证了这一历史性的时刻。

正如红星美凯龙企划管理中心副总

经理、M+中国高端室内设计大赛策展

人宋丹在敦煌人文设计周在场演讲上

所说：“红星美凯龙作为美的生产者，正

是怀揣着对美好的向往，带着M+中国

高端室内设计大赛来到敦煌。”当M+遇

上敦煌，一场饱含着人文情怀与公益责

任的敦煌石窟新建计划正在上演。

2020，属于M+的传奇仍将继续。

马上消费金融加码金融科技
人工智能、机器学习等五大技术齐发力

人工智能、机器学习等
技术齐发力

马上消费金融是一家经中国银保

监会批准、持有消费金融牌照的科技

驱动的金融机构，于2015年6月正式开

业，引入了重庆百货、重庆银行等国有

股东，以及物美科技集团、阳光产险、

浙江小商品城等社会化股东，形成了

多元化的混合所有制股东结构。公司

于2016、2017、2018年分别完成三次增

资扩股，注册资本金达40亿元。

值得关注的是，马上消费金融成立

后第二年便实现盈利，并迅速跻身国内

持牌消金前列。截至目前，马上消费金

融已布局线上超过180个消费场景，促

成近5000万次的商品交易，帮助超500

万人群建立信用记录。

近三年内，马上消费金融持续加

码研发投入，已组建1000多人的科技

团队，在人工智能、机器学习、区块链

等领域频频开花结果，截至目前已经

报批达220余项专利。

首先在人工智能技术方面，针对

金融多场景的业务对于用户身份需要

鉴定实时性、精确性的要求，马上消费

金融推出了集成人脸识别、语音识别、

声纹识别、OCR识别、人脸框内检测等

技术的SAAS化智慧双录服务平台。

马上消费金融方面介绍，马上智

慧双录产品的特色是打造了“音视频

+AI+安全交易”的覆盖金融多场景自

助安全双录系统，技术上采取“人脸+

声纹”识别的双保险人身核验技术，并

在录制过程中进行持续的人脸框内检

测，实现了自助双录过程中持续保障

身份核验的技术突破。马上消费金融

方面透露，目前，该产品在信托、消金、

保险等行业均已有技术输出合作。

此外，对于广受市场追捧的区块

链技术，马上消费金融也已实现相应

突破。主要应用为风控数据黑名单共

享、电子数据存证平台及支付渠道及

ABS系统中资管账户的替代方案。

加码科技输出
预计明年与千家大型机构合作

值得关注的是，当前，马上消费金

融的科技战略已从闭环走向开放，聚焦

开放平台战略，重点布局金融科技与零

售科技两大领域，输出智能客服、人脸

识别、活体识别、金融云平台等一系列

科技能力。据介绍，马上消费金融拥有

自主知识产权的机器视觉识别技术，自

研的活体人脸识别系统FaceX2.0，准确

度达到99%，该技术不仅已经应用于马

上消费金融各种信贷场景，也应用于

重庆百货的刷脸支付等场景。

同时，马上消费金融的唇语识别技

术也达到96.67%的准确度，可有效配合

人脸识别的技术，适用各种核身的复杂

场景，马上消费金融方面称，其期望唇

语技术和人脸识别技术可以应用于保

险和投资理财的各种核身场景。

此外，马上消费金融在贷后管理

过程中划分了几十个客户分群模型，

有600个执行策略，同时支持灵活配

置。其中，和中科院声学所联合研发的

语音识别可应用于空号检测、质检、智

能多轮对话等技术，已经在平台中得

到广泛应用。

“我们希望把能力变成开放式的能

力。”马上消费金融创始人兼CEO赵国

庆介绍，“智能呼叫中心、智能贷后管理

及智能质监、智能客服、智能电话销售

等，背后的核心技术主要是智能语音和

自然语言的解析。现在我们不仅服务自

身，也服务了几十家外部的金融机构，

有十多家互联网公司用我们这个进行

客户服务，这是未来我们很重要的能

力，也是一个很重要的科技创新，我们

会持续发力，希望未来我们可以和其他

金融机构一起，不断完善行业规则，共

同建立行业标准和规范。”

赵国庆认为，从后台向前台的转

变，是金融科技底层的一个典型特征。

在他看来，过去传统金融机构都会认

为科技是支撑部门、是后台部门、是职

能部门，从消费金融发展的角度来看，

科技已经走向了前台，可以成为盈利

业务，可以对外开放输出。未来公司会

继续加大科技投入。

如今消费金融机构间的竞争，已不止于金融业务间的比拼，更多的还有自身
金融科技实力的对抗。面对电商平台、互联网公司、互金机构等纷纷抢跑科技赛
道，作为持牌军的消费金融机构也在寻求新的科技增长点。其中，于2015年6月
正式营业、次年实现盈利的马上消费金融便是其中一例。据了解，近日，马上消费
金融已与各金融机构实现客户资源协同、金融科技协同、风控大数据协同、智能
客服和智能贷后管理协同的多元化综合性协同合作。 马上消费金融的未来科技
布局为“两大聚焦领域+五大技术持续创新”，具体为，以金融科技、零售科技领域
为主，持续发力云平台、人工智能、大数据、区块链、生物识别五大技术创新。
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