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深夜食堂让北京人不再“猫冬”

美妆大牌“代言新牌局”背后
藏着流量秘密

品牌、明星与流量从来都是难以分割

的整体，品牌选取代言人时则各有各的算

盘。1月6日，英国香水品牌祖玛珑发布一则

演员张若昀的视频，透露全新馥郁系列即

将上市。借势明星艺人热度首发新品并不

罕见，但选择热门人物一向不是祖玛珑风

格。与之形成鲜明对比的是，法国顶级美妆

品牌Sisley1月1日宣布“三金影后”张静初

成为品牌奢华线最新代言人。一个是小众

品牌开始向当红流量看齐，一个是顶级美

妆品牌签约流量小生后开始扩充品质艺人

阵营，这不免让人想到此前赫莲娜签约王

菲，网友热议———天后能带得动销量吗？

美妆行业就是一个强营销行业，明星

代言又在美妆营销中扮演者越来越重要的

角色。“美妆产品即买即用的快销品属性，

以及相比奢侈品动辄上万的消费，几十元

到两三百元不等的消费门槛，都让美妆产

品与明星、流量的捆绑更深，因为明星自带

的关注度也意味着品牌曝光度。”一位不愿

具名的美妆圈业内人士说道。

“与大众定位美妆品牌不同，顶级品牌

获取曝光度同时还需要兼具品牌调性与原

有消费群体的口碑。”他表示，虽然35+、

40+消费群体受明星代言影响相对会小，

但会影响消费者印象。“一个成熟的代言人

矩阵就应该实现品牌形象、高端定位、业绩

考量多维度的结合，既不成为单一的当红

流量捆绑者也不为固有形象所困。”

当然，至于顶级大牌为何向年轻流量

等低头，也有业内人士提出，除了与品牌需

要关注度有关，还与品牌本身产品定位契

合消费者变化有关。福建一家百货美妆负

责人就曾在接受记者采访时表示，以抗衰

老为主要功能的高端美妆受到追捧。“市场

教育下，年轻一代比‘70后’、‘80后’更注重

初老等问题的产生。”

根据京东研究院发布的一组最新数据

显示，2019年在抗衰老护肤品用户中“90

后”数量庞大，占比超过15%，在护肤消费

平均金额指数中，抗皱品类的指数最高，且

呈快速增长趋势。同时，更小的“00后”抗老

意识也在增强。

虽然目前的美妆艺人合作有了更为平

衡的新路数，即常青流量与当红流量并重，

但也产生了相应的问题。英国上而思广告

中国区CEO杨正华就表示，明星运用考验

技巧。“例如，消费者是否会有品牌太多明

星就对品牌主张感到疑惑，以及品牌与每

个合作明星合作，是否都真正实现了想要

传达的内容是精准的。”

与此同时，虽然明星代言是顶级大牌

们走下神坛关注销量的第一步，但要想取

得更亮眼的业绩，要做的还不够。

杨正华就曾在接受北京商报记者采访

时表示，于顶级品牌而言，要讲好品牌故事

充分发挥文化渗透力、影响力。他举例，海

蓝之谜、兰蔻等近年来与海洋环保主体、法

式护肤的营销活动就在业内有着不小的关

注度。

除此之外，发力客单价更低的彩妆产

品不失为一个扩充消费群体的方式。君商

业零售研究中心主任丁昀就曾向北京商报

记者透露，延长价格带、降低入门产品价

格，有利于吸纳年轻消费群体。

当然，举办艺术展或特色品牌活动也

将有利于品牌实现声量与销量的双丰收。

高端商场海信广场区域负责人就向北京

商报记者透露，赫莲娜此前她·力量创业

营的活动就为品牌当月拉升10个百分点

的业绩。

北京商报记者 王晓然 实习记者 陈媚

老字号餐厅延长营业

北京“深夜食堂”迎来了新队伍。北京

老字号也开始延长营业，入局“深夜食堂”。

北京商报记者了解到，华天旗下的庆丰包

子铺、同和居和二友居等老字号的部分门

店都开通了深夜食堂。其中，老字号庆丰包

子铺西单店，二友居佟麟阁路店、新街口店

及同和居全部三家店都延长营业时间到24

点以后。

天气凉是冬夜经济的短板，北京老字

号依旧能积极参与到深夜食堂服务中。华

天相关负责人表示，由于夜间消费的群体

和日间消费者的差异比较大，华天旗下各

个品牌深夜食堂的菜品根据消费者喜好做

了特别安排。比如，同和居夜间食堂有小龙

虾、烤串、馄饨等；二友居安排了肉饼、包子

等；庆丰安排了水饺、焖面、豆奶等。消费者

王先生表示，一顿热饭菜下肚，一天的疲劳

似乎也一扫而光，深夜食堂不仅让我饱了

腹，更是一种慰籍。

另外，华天还推出了专属的暖冬菜

品。同和居推出羊肉串、馄饨等；庆丰包

子铺推出了热乎微辣微酸的酸汤水饺。

据悉，未来华天各个老字号品牌将会结

合周边夜间文化主题活动、品牌活动等

开展活动。

地图指引夜间消费

除了老字号品牌以外，北京的夜间

经济商圈，还有热门商业项目也推出

“深夜食堂”活动。北京市发布的《持续

打造有品质有特色有温度“夜京城”冬

季活动措施》指出，五棵松华熙LIVE

深夜食堂开展试吃试饮活动，所有酒

吧驻场演出至自然闭店；簋街延续深

夜食堂24小时营业模式，打造簋街不

夜街；合生汇21街区深夜食堂继续打

造深夜觅食胜地；食宝街举办“海淀之

夜”之深夜美食节活动；龙湖天街打造

“深夜食堂-嗨时区”；东郎文创园举

办餐饮夜市；中粮祥云小镇打造餐饮

“阳光房”，为消费者创造跨季环境体

验；小肠陈等老字号部分门店营业时

间延长1-2小时。

北京的夜间消费供给不断丰富，同

时也在发布更多便利消费者到店的指

引内容。据悉，去年12月，通州区商务局

发布了《通州区夜间消费地图》，涵盖了

北苑、新华大街、宋庄小堡、九棵树、月

亮河等多个商圈的数百家特色门店，方

便消费者一图遍览通州“不夜城”。地图

像是一份消费指南，将夜间消费场所分

为餐饮、超市、商场/ 购物中心等不同业

态进行分类，并对这些场所的营业时间

进行标记，这更便于消费者获取夜间出

行、消息信息。

除此之外，《2020夜京城消费指南》也

已经发布，囊括了首批“夜京城”4个地标、9

个商圈和9个生活圈涵盖的书店、电影院、

博物馆、公园、体育健身、购物、深夜食堂等

近万个打卡网点信息。

冬季外卖需求看涨

无论是夜间还是白天，对于餐厅而言，

更多的潜在用户在线上外卖渠道。冬季比

较寒冷，很多人不愿意出门，外卖是夜间消

费首选。不过，夜宵订单存在订单配送难

度。饿了么曾公布数据显示，一线城市的

“非中心城区”的夜宵档外卖需求超过中心

城区。服务半径扩大，也对配送时效提出更

多考验。

业内人士表示，夜宵外卖是当下的一

个较大需求，已经形成了餐饮行业的细分

市场。品牌餐饮企业也可以尝试发力夜宵

外卖服务，提高产品的竞争优势。

此前，由北京商报、饿了么口碑发布的

《2019北京餐饮消费趋势报告》指出，北京

夜宵市场呈现逐年递增的趋势。年轻消费

群体是夜宵市场的绝对主力，有夜宵消费

的“80后”“90后”消费者占比高达81.2%，

其中“90后”占比最高，为48.94%。根据饿

了么口碑数据显示，到店夜宵增速最快的

品类为川味/ 重庆火锅，同比增速高达

330.89%；其次是奶茶，同比增速为

237.22%。

北京商报记者 王维祎

跨国公司享受福利
北京服务业扩大开放试点项目落地233个

国际金融机构、国际评级机构、德国

安顾集团中国区总部等享受北京政策，

并落户北京。近日，北京商报记者从北京

市商务局了解到，北京实施新一轮服务

业扩大开放综合试点以来，国务院批复

的177项任务已实施152项，实施率85%。

同时，北京市聚焦示范项目落地，目前纳

入试点项目库的485个项目已落地233

个，落地率48%，近四成为外资项目。

落户朝阳区的欧蒙医学诊断（中国）

有限公司（以下简称“欧蒙中国”）里，研发

人员正在对新开发的医疗设备进行组

装、试验。欧蒙亚太集团总裁李川在接受

采访时表示，集团总部将欧蒙中国选定

为亚太区总部，显示了欧蒙中国出色的

业绩。现在欧蒙中国不仅负责中国的业

务，还将负责运营东南亚、韩国等地区市

场。据悉，欧蒙中国被认定为集团亚太区

总部，无论是税收优惠还是市场准入，都

为企业打开了新的“绿色通道”。

据李川介绍，欧蒙中国已在天津武

清开发区投资设立研发生产服务综合基

地，通过专业化分工合作，产品上市周期

进一步缩短。据悉，欧蒙中国将还根据中

国客户的使用习惯对产品进行调整。李

川表示，不同国家、地区的客户对同一个

设备的使用习惯不同，欧蒙中国根据中

国医生的使用习惯对设备的某些功能进

行加强，降低设备的故障率。

对于跨国企业，尤其是建筑设计公

司，多元的文化是企业创作灵感的源泉。

楷亚锐衡建筑设计咨询（北京）有限公司

（以下简称“CallisonRTKL北京办公室”）

相关负责人表示，建筑公司需要有多元

文化人才，激发团队设计灵感。在建筑设

计领域国内人才注重的是实用性，国外

人才主要是一些前瞻性的内容。Cal-

lisonRTKL北京办公室相关负责人表示，

受益政策红利，公司招聘外籍实习生更

加便利，护照申请时效缩短。

CallisonRTKL北京办公室的一位来

自法国的实习生受益新政第9条“企业邀

请前来实习的境外高校外国学生，可以申

请短期私人事务签证（加注‘实习’）入境进

行实习活动”，办理了实习签证，取得在华

实习资格，解决了公司外籍实习生的签证

难题。未来，CallisonRTKL北京办公室会

加大与世界名校的合作，引进更多外籍优

秀的设计师、学生来华工作，为团队注入

更多新鲜的血液、丰富团队多元的文化背

景，为之后的设计提供多维的思考角度。

2017年，北京市服务业扩大开放综

合试点示范区外籍人才出入境改革“新

十条”正式启动实施。“新十条”重点服务

朝阳区、顺义区服务业领域的外籍高层

次人才、创业团队外籍成员和外籍管理

技术人才、外籍华人和外籍青年学生等

四类群体，为外籍人才办理在华永久居

留、长期签证和口岸签证，提供更为宽松

便捷的出入境、停居留环境。

北京市多措并举，为北京服务业扩

大开放保驾护航。其中，朝阳区将服务业

扩大开放工作落在实处，扩大宣传力，深

入企业，定期走访，时时了解企业需求，

助力企业优化发展。北京在服务业扩大

开放工作联席会基础上，成立示范区

“1+13”工作专班，定期召开专班会议，确

定任务内容、推动政策实施、协调项目落

地、形成全区合力。另外，北京市通过市

级项目周报、区级项目月报、问题需求随

时报的方式，第一时间协调解决问题，推

动了佳能医疗影像中心、欧蒙医学诊断

等跨国公司地区总部等重大项目落地。

北京商报记者 王维祎
图片来源：欧蒙中国官网

冬日午夜， 走在回家路上的职场人需要一份暖心美食。近

日，北京市发布《持续打造有品质有特色有温度“夜京城”冬季活

动措施》，多处商圈开展深夜食堂活动。其实，餐饮是文化活动的

延展，文娱+深夜餐饮自然有了“1+1>2”的效果。当文化气息与

美食烟火相结合，可实现物质和精神双重满足。此外，北京老字

号加入到深夜食堂的队伍中，为夜间消费增加了更多品质供给。


