
2月16日，北京商报记者从
蔚来汽车获悉，在宣布完成1亿
美元融资一周后， 蔚来汽车又
获1亿美元融资， 预计在今年2
月19日前完成。
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克明面业的抗疫复工路

一周再开22条生产线

为支持和保障各区域居民对挂面、方便

面等主食产品的需求，截至2月14日，克明面

业逐步恢复了31条挂面生产线、1条方便面生

产线、1条湿面生产线共33条生产线，以保障

各地区市场的需求。

事实上，一周前克明面业已恢复了11条

生产钱。2月3日，克明面业紧急复产，恢复了

位于河南延津和河南遂平的两大生产基地6

条挂面生产线、1条生鲜面生产线和1条非油

炸方便面生产线共9条生产线。截至2月3日，

克明面业累计未发订单约为1.6万吨挂面，产

品库存约为8000吨挂面。2月7日，克明面业扩

大生产线，恢复9条挂面生产线、1条方便面生

产线、1条鲜湿面生产线共11条生产线。

克明面业董事长秘书陈燕表示，疫情管

控期间，克明面业的订单量日渐增长，以河南

为例，截至上周，订单同比增长120%。

“近期受到新型冠状病毒肺炎疫情的影

响，大量消费者餐饮消费转为居家消费，对

于挂面、方便面等主食类产品需求有明显增

长，克明面业的提前复工加紧生产，在一定

程度上保障了部分地区的需求，当然，这样

的行为也体现了企业的责任和使命。”战略

定位专家、九德定位咨询公司创始人徐雄

俊称。

克明面业董事长在致全体员工的一封信

中这样写道：“我知道疫情防控不仅要解决医

疗问题，也需要各种物资保障作为后盾。”

订单满足率不足50%

虽然已有33条生产线恢复，但现有库存

量与订单量仍然存在一定的差距。数据显示，

目前克明面业的订单满足率仍低于50%。对

此，克明面业调整了相应的发展策略，针对特

殊情况，选择更为精准的定点投放。

而员工的不能准时到岗生产也在一定程

度上制约着克明面业产能的提升。据了解，

延津县克明面业的员工大多数来自周边村

庄，因疫情管控期间不能准时到岗，达不到

满负荷生产。对此，克明面业临时决定所有

管理人员进入一线作业，两班生产，确保产

品生产。

与此同时，在疫情管控期间，因各地经

销商无法到岗，部分地区面条出现阶段性紧

缺的问题。比如长沙、郑州等地区。部分地区

办事处的工作人员则干起了经销商的运货

工作。

克明面业长沙办事处销售经理王斌因长

沙地区经销商无法到岗，自愿充当送货员的

角色。

对于为何在疫情期间自愿送货的疑问，

王斌称：“现在疫情这么严重，经销商的员工

无法到岗，如果我们不帮忙送货，面条供应就

会出现严重短缺。”

郑州办事处工作人员尹天武、刘亚威同

样在各大超市的缺货情况下，主动干起了送

货的差事。经多部门协调，二人在大年初四将

2100件挂面送到郑州各大超市，以保供应。

而在保障生产供应的同时，对于克明面

业而言，对于员工的安全保障同样重要。据了

解，在开启保障供应复产的同时，克明面业依

据上级政府要求，成立了克明疫情防控工作

领导小组，每天分不同时段对公共区域、办公

区域、宿舍、食堂等区域进行消毒杀菌。为实

时掌握员工的身体健康状况，每天两个时段

对职工体温、健康状况进行检查。

同时，克明面业为到岗的员工提供住宿、

免费发放被褥、免费就餐等食宿服务。“公司

准备了充分的防疫物资，足以维持复工后所

需。”克明面业称。

多方协调共抗疫

2月初，克明面业被列为湖南省疫情防控

重点保供企业之一，且位于名单榜首。作为中

国挂面第一股、国内最大的挂面企业，克明面

业明白这份担子的重量。

复产复工期间，克明面业向销售陈克明

面条的50多万家门店发出“稳价格 保供应”

的倡议，杜绝出现哄抬物价、囤积居奇等现

象。同时向各大经销商发出了“稳物价 保供

应”的沟通函，明确表示疫情防控期间，各经

销商一律不得哄抬物价，不得囤积居奇，并在

做好员工防护消杀的前提下，保障各类零售

终端供应。

同样，政府层面也给予多方协调。为支持

和保障各区域居民对主食类消费品需求，当

地政府在克明面业申请提前复工之际，及时

予以批复，多方协调企业复工复产。

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，在当

前的特殊情况下，对于挂面行业而言，原料将

是保障市场、提升自身生产率的关键因素。而

这就需要跨省、跨部门的协调，最起码需要做

到省与省之间的联动。而在此基础上进行的

沟通协调，对于挂面、面粉等刚需产品上游原

料的保障将起到一定的促进作用，一定程度

上减轻企业提升产能的压力。

就复工期间遇到的困难及如何应对等问

题，北京商报记者对克明面业进行了采访，但

截至发稿并未得到回复。

对于未来发展，陈燕表示，克明面业将往

农业的上游延伸，投建面粉工厂，以及订单农

业和原粮储备等。“从整个挂面市场而言，公

司的市占率还很低，还有很多可以努力上升

的空间，当我们达到一定的市占率后，不排除

会涉足与面条有协调性的产品。”

北京商报记者 钱瑜 张君花

获2亿美元融资 蔚来“充电”减压
北京商报讯（记者 钱瑜 刘晓梦）随着

融资到位，蔚来汽车的资金压力正在缓解。

2月16日，北京商报记者从蔚来汽车获悉，

在宣布完成1亿美元融资一周后，蔚来汽车

又与两家与其无关联关系的亚洲投资基金

签订可转换债券认购协议。协议显示，蔚来

汽车将以非公开发行方式向购买方发行和

出售本金总额1亿美元可转换债券，预计在

今年2月19日前完成。

据了解，此次蔚来汽车向购买方发行

的债券利率为零，将于2021年2月4日到

期。债券到期前，债券持有人有权以如下价

格转换部分或全部债券为公司A类普通股

（或ADS）：（a）从发行日后的6个月起，以每

股3.07美元的价格转换；或（b）如果公司因

融资目的发行股票，可选择以该发行股票

的每股价格转换。

实际上，今年2月6日，蔚来汽车已经分

别发行价值7000万美元和3000万美元两

笔总计1亿美元的可转换债券。这意味着，

今年蔚来宣布的所有非公开发行可转换债

券在全部完成后，融资总额将达2亿美元。

业内人士认为，对于资金紧缺的蔚来

汽车，融资将能够保持公司正常经营。财报

显示，2019年三季度蔚来汽车总收入为18

亿元，环比增加21.8%；经营性亏损为24亿

元，虽然仍未能摆脱亏损，但亏损额环比下

降25.3%，同比收窄14.3%。该亏损数字与

蔚来此前披露的亏损数据叠加后，累计亏

损约为258亿元。

此外，数据显示，今年1月蔚来汽车新

车交付量为1598辆，同比下降11.5%，其中

ES6车型交付量为1493辆，ES8车型交付

量为105辆。蔚来汽车方面认为，今年春节

假期导致工作日减少、疫情及假期延长等

因素，影响1月交付量。该公司还预计，由于

疫情导致假期延长，2月预计制造和交付量

将减少。北京商报记者了解到，目前蔚来汽

车已于2月10日开启复工，其工厂也于2月

11日全面恢复生产。

虽然蔚来汽车已经正式复工，不过近

日有消息称，蔚来延迟发放1月工资。对此，

蔚来汽车回应称，该通知为2月7日发出，因

为此前蔚来发薪日是8号，延迟发放日期是

因为疫情导致复工时间推迟，由此带来企

业经营管理节奏变化。同时，13薪发放规则

改变，是一个灵活的薪酬计划，员工可以在

相应金额内选择拿工资或者是拿公司的股

票。同时，蔚来创始人兼CEO李斌向员工发

出开工信，鼓励员工从心态和行动上尽快

进入工作状态，不要懈怠。同时，针对新型

冠状病毒感染的肺炎疫情影响，蔚来也发

布相应应对措施。

李斌在信中表示：“我们和别的成熟公

司不一样，还是一家求生存的创业公司，这

次疫情又给我们工作的难度加了码。请每

个人都认识到，我们要生存下去，需要每个

同事全力以赴。”李斌最后还补充称：“一个

公司的真正战斗力就是看克服极端困难的

能力，去年我们经受住了诸多考验，得到了

很好的成长，这次疫情我们也一定能挺过

去，进一步升级我们的能力。”

据了解，为应对疫情影响，擅长新零售

模式的蔚来汽车率先开通线上直播营销。

蔚来汽车相关负责人对北京商报记者表

示：“疫情期间街上人流很少，我们有一系

列的线上卖车动作。”

业内人士表示，蔚来汽车在去年受内

部经营状况和市场表现的影响，资金压力

愈加明显，加上今年的疫情影响，蔚来汽车

面临更大挑战。此时有新的资金注入，可以

在一定程度上缓解蔚来汽车的困难。

蔚来汽车方面表示，目前公司有若干

其他融资项目正在进行，其结果在现阶段

仍有一定不确定性，公司会遵循相应法律

要求，适时披露重要进展或信息。

中石化的蔬菜“小生意”

开卖蔬菜

据了解，北京石油在京共有超过500座加

油站，340座已经开通了“安心买菜”业务。该

业务销售的蔬菜是组合包形式，每份约7公

斤，包含西红柿、豆角、胡萝卜、西兰花等10多

种蔬菜和10个鸡蛋，可满足三口之家三天左

右的需求。目前，该业务处于推广阶段，原价

为109元/箱的蔬菜现售99元。

中石化工作人员介绍，“安心买菜”所有

菜品均来自小汤山、首农农场等专业蔬菜生

产基地，经过筛查后统一装箱配送到加油站

销售。

顾客在进站前点击“易捷加油”中的“一

键加油”，便可进站等候加油，同时在“一键加

油”等待页面点击进入便利店网上商铺，可挑

选商品，待支付完成后，加油站员工根据订单

信息，直接将商品送到顾客的后备厢中，真正

做到加油不下车、充值不圈存、开票不进店、

购物不接触。

对于当天未销售的菜品，中石化相关负

责人向北京商报记者表示，将采取回收措施

和打折销售的方式处理。目前，北京中石化加

油站每天的蔬菜销售量在600箱左右。

除了北京中石化加油站开卖蔬菜，2月15

日，中石化浙江石油也与杭州盒马鲜生联手

开展便民服务，市民在杭州指定中石化加油

站便可以购得盒马生鲜包。

北京石油相关负责人向北京商报记者表

示，售菜业务将逐步覆盖北京石油所有加油

站，疫情结束后此业务也将持续下去。

培养习惯

在厦门大学中国能源政策研究院院长林

伯强看来，中石化出售蔬菜等生鲜产品，首先

可以满足当下疫情期间消费者购买基本生活

保障品的需求，更重要的是，中石化也可在这

个时期内培养有车一族在加油站购买非油产

品的习惯。

目前，中石化的非油业务几乎覆盖了消

费者生活的所有领域，易捷便利店App显

示，其销售的产品包括食品生鲜、酒水饮料、

家用电器、美妆个护、家居厨具、汽车用品、

母婴童装、箱包手袋、礼品鲜花、手机数码等

领域。

2019年，中石化在非油领域拓展的步伐

进一步加快。同年9月，中石化易捷发布全新

品牌“易捷咖啡”，首店落户苏州，采用“外送+

到店消费”新零售模式的创新，并推出了三种

不同定位的系列产品，即92号（黑白咖啡）、95

号（时尚特饮）、98号（精品系列）。随后，中石

化北京十里河易捷便利店推出了早午餐业

务，包括米饭、茶叶蛋等产品均为现做现卖。

对于中石化为何热衷拓展非油领域，业

内人士认为，相对而言，中石化非油业务的利

润更高。2019年上半年，中石化营收1.5万亿

元，同比增长15.3%；归属于母公司股东的净

利润为313亿元，同比下跌24.7%。其中非油业

务收入为167亿元，利润为19亿元。非油业务

占中石化整体营收的比重仅为1.11%，但却贡

献了超过6%的利润。

林伯强说，虽然中石化非油领域的占比

不大，但从国内外的经验看，中石化在非油领

域业务的机会应该更大。数据显示，在美国，

95%以上的加油站都设有便利店，油品销售

额只占销售总额的55%，但其利润总额占比

更低，仅有46%，其他利润均来自于便利店及

快餐等非油品业务。

终端优势

对于在非油领域的拓展，林伯强认为，

中石化能够发挥其品牌和终端店面规模的

优势。

财报显示，截至2019年上半年，中石化加

油站的数量已超过3万座，其中易捷便利店超

过2.7万个。中石化易捷是中国便利店最多的企

业，规模优势明显。加之中石化作为中国最大的

央企之一，为易捷形成了较强的品牌背书。

中石化北京石油副总经理曾涛曾向北

京商报记者表示，中石化开展非油业务拥有

网络、品牌、成本和流量优势。仅北京石油就

拥有500多座加油站、500多家便利店，这些

都将成为中石化北京石油开展线上线下融

合发展模式的前置仓，为消费者提供快捷物

流服务。

中商商业经济研究中心主任姚力鸣认

为，中石化此时进入生鲜领域，在助力战“疫”

的同时，利用其强大的网络和品牌优势，可以

降低生鲜产品的运营成本。

不过，业内普遍认为，便利店的运营和生

鲜产品运营的模式不同，给中石化带来了一

定的挑战。“便利店胜在经营时间上，客流主

要来自年轻人即时消费，客人不固定，对价格

不敏感，因此便利店毛利高，是一种求利模

式。而生鲜的客人对象相对固定，即便是年轻

家庭对这类产品的价格也比较敏感，是求量

模式。”姚力鸣表示。

值得注意的是，生鲜还考验中石化在生

鲜供应链的能力。林伯强称，中石化销售蔬菜

等生鲜产品，短时间内难以熟悉生鲜产品购

销环节等整个产业链，这是其最大的挑战。

北京商报记者 李振兴

开卖茄子、鸡蛋、大白菜……中石化正在不断加码非油业务。2月16日，北京商报

记者走访发现，车主与加油站人员在无任何接触的前提下可以通过手机下单，在中石

化加油站购买蔬菜。对此，中石化相关负责人向记者表示，为了配合疫情防控需要以

及为车主提供更多服务，中石化北京石油公司与蔬菜供应企业联系，推出了“安心买

菜”业务，且这项业务未来将一直持续下去。业内人士认为，“安心买菜”业务有利于培

养消费者在加油站购物的习惯，促进中石化非油业务进一步发展。不过，蔬菜等生鲜

商品保质期更短，这对中石化的供应链管理能力也是一大考验。

一周前，克明面业有11条生产线开工，如今再增加22条生产线恢复生产。2月16日，北京商报记者从克明面

业发布的投资者互动公告了解到，截至2月14日，工厂已经有33条生产线复工，以保障市场需求。即便如此，目

前克明面业的订单满足率仍低于50%。业内人士表示，克明面业快速复产离不开政府等相关部门的协调帮助，

在逐渐恢复生产线的同时，克明面业产能将进一步提升，市场需求也会得到满足。

2019年上半年中石化业绩

1.5万亿元

同比增长

15.3%

313亿元

同比下跌

24.7%

归属于母公司
股东净利润

营收

非油业务利润

19亿元

同比增长

11.8%

非油业务营收比重
仅为1.11%，但却贡
献了超过6%的利润


