
北京文化产权交易中心以国有文化产权

交易为基础，集各类文化资产交易和权益流

转服务于一体的全国文化要素市场，同时也

是集合各类文化金融创新服务的综合性平

台。欲了解更多信息，请登录北文中心官方网

站http:/ /www.bcee.cc，或联系北文中心刘

女士，010-87537625。
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八大行业2020年将集中显现马太效应
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2019年中药大品种科技竞争力报告

近日公布，东阿阿胶股份有限公司旗下阿

胶和复方阿胶浆再次入榜，在补益类领域

排名第二、第三位。

据悉，中药产品的科技竞争力集中反

映了产品的临床价值和科学价值，尤其是

对于上市后的中成药产品，一方面其临床

价值以科技成果的形式展示出来;另一方

面，科技方面的投入产出也切实为产品提

高临床证据力度、打造技术壁垒提供支持，

因此，中药产品的科技竞争力是其临床优

势的重要支撑与集中反映，也是其产品未

来实现市场价值的决定性因素。由于中药

作用机制与临床效应复杂，往往具有多维

度的临床价值，难以像现代化学药、生物药

物那样直接简单地评价其临床价值，而通

过对中药产品科技竞争力的综合评价，可

以为上市后中成药产品的临床价值评估与

研判提供支持。

该《报告》立足于“临床价值高、科学价

值强、市场价值大”的中药大品种价值取

向，聚焦于待评估中药产品的科技投入、产

出、奖励等，基于中药大品种科技竞争力模

型，按照指标权重因子确定了算法规则;在

各项数据的基础上，计算各个品种的得分

值，即得到该品种的“科技因子”。通过科技

因子的比较，可较客观地反映出产品在科

技方面的综合竞争力。

在2019年中药大品种科技因子全品

类排名中，东阿阿胶旗下的阿胶排名17，复

方阿胶浆排名22;在补益类排名中，两款产

品均入选前三名;在连续十年的非注射类

排名中，阿胶位列11，复方阿胶浆位列14。

对此，东阿阿胶相关负责人表示，中药

产品的科技竞争力是构成产品临床优势的

重要支撑，也是产品未来市场价值的集中

体现。阿胶是中国最早的生物制药之一，东

阿阿胶一直注重产品的科技力量投入。近

些年来，众多科研机构和医学、药学等领域

的专家借用更为先进的科学技术，发现阿

胶在治疗β-地中海贫血患者妊娠期贫

血、肺功能低下模型的保护作用、治疗卵巢

功能不全、促进皮肤胶原蛋白吸收，及复方

阿胶浆在抗疲劳、治疗登革热和抗化疗引

起的骨髓抑制研究等方面的药理作用。

去年底，相关科研成果研讨会在广州

举行，相关领域专家与会发布了阿胶、复方

阿胶浆药理机制及临床研究最新成果，用

现代科学方法进一步证明传统中药东阿阿

胶的功效。中国医学科学院药物研究所研

究员靳洪涛在会上介绍说，基于代谢组学

手段，采用人工细颗粒物（PM2.5）滴注模

型，在国际上首次发现了阿胶通过精氨酸

代谢通路，有效提高和保护肺功能，减少上

呼吸道炎症，修复肺纹理状态。后续，将继

续对阿胶润肺、润燥、保护肺功能的机制进

行持续深入研究。

多年研究复方阿胶浆治疗登革热的印

度尼西亚苏拉巴亚中华医院院长李治良表

示，复方阿胶浆能显著提升人体造血系统

机能，提升血小板，增加人体免疫力，对治

疗登革热具有显著疗效，这是一个创新性

的发现，也是中医药新功效的发现。“不管

中医也好，西医也好，只要能够帮助病人那

就是好的医生。”

据了解，在国家卫健委与国家中医药

管理局日前公布的《新型冠状病毒感染的

肺炎诊疗方案（试行）》中，多个中成药被列

为推荐药物。中医药在防病治病方面持续

发挥着独特优势。

作为红色央企华润集团上市公司，基

于现代研究成果，1月31日，东阿阿胶将满

载山东人民深情厚谊的约百万元复方阿胶

浆药品送抵武汉，将帮助一线医护人员补

充气血、提高免疫力，打赢新冠病毒疫情阻

击战。

中药大品种科技竞争力报告公布

东阿阿胶两款产品入选补益类前三

调味品

迎来新增长 迈向B端市场

随着社会消费水平的不断提高以及消费者对于

健康的追求，调味品不断推出高端产品。伴随掘金高

端化市场，推动产品走向全国化发展同样成为各大企

业突破发展局限的一种方式。与此同时，面对全国化

发展的高成本以及长时间等不足，依托餐饮端的发展

成为了各大企业走向全国化发展的迂回之路。

关键词一：迎来高端化

北京商报记者走访调查发现，在商超渠道，高端

酱油、蚝油的铺货量正在逐渐加大，比如海天味业、千

禾味业、李锦记等企业纷纷推出主打健康牌的零添

加、有机酱油、蚝油、料酒等产品。事实上，在2019年北

京商报的调查数据中，有近八成消费者表示，高端酱

油与普通酱油相比，更愿意选择高价健康型酱油。

中国食品产业分析师朱丹蓬在接受北京商报记

者采访时表示，调味品高端化是今后发展的主流趋

势。尤其是随着高端餐饮的火爆以及家庭消费的升

级，再次推动了调味品高端化的发展。

关键词二：布局全国化

对于调味品企业而言，全国化布局是关键。目前，

除海天味业、李锦记、加加食品，完成全国化布局的企

业寥寥无几。

千禾味业主要布局西南地区，其产品在该地区的

市场占有率达80%以上。而在全国化布局方面，千禾

味业近两年的发展远远不足。但从2013年开始，千禾

味业开启全国化布局步伐。千禾味业只是调味品企业

发展的一个缩影。朱丹蓬称，全国化运营的成本非常

高，因此，很多企业对于全国化的布局便选择依托餐

饮渠道去实现。

关键词三：走向餐饮端

业内人士称:“海天之所以成为调味巨头的原因，

除了其强势的全国化布局，还有一个很重要的因素是

海天在餐饮端的布局。”数据显示，海天在餐饮渠道的

竞争优势明显，占比超

70%。朱丹蓬表示，布局餐

饮端或者是加大对于餐饮

端的布局，将是未来很多

调味品企业的方向。

北京商报记者 钱瑜
张君花

乳业

抢占细分市场 提升集中度

食品

渠道融合推动产业升级

饮料

新品倍出 健康先行

受众群体的收窄让竞争进一步加剧，国内外乳企

的业绩受到不同程度波及。为保持业绩持续增长，乳

企纷纷探寻多品类及业态的发展。2019年底，健合、惠

氏以及伊利相继杀入羊奶粉领域。在业内人士看来，

2020年，细分领域将成为乳企们的新战场，行业集中

度提升。

关键词一：细分市场

2019年底，健合、惠氏以及伊利相继推出婴幼儿

配方羊奶粉的动作让该细分领域热度攀升。与此同

时，在婴幼儿配方羊奶粉领域已占有一定份额的澳优

加大了成人羊奶粉等品类的布局。同年底，蒙牛入股

妙可蓝多，剑指奶酪市场。

乳业分析师宋亮分析认为，各大乳品企业将依靠

资金、技术等优势，不断进行产品结构升级，向新兴乳

品品类和非乳品类进军。

关键词二：强者愈强

目前，传统牛奶粉市场格局已定。在人口出生率

下降以及最严配方注册制等因素影响下，企业两极分

化，优势向龙头企业聚拢。无论哪一战场，拥有资金以

及品牌等优势的乳企可以迅速占领市场份额，小企业

将被洗牌出局，行业集中度将再进一步提升。

据宋亮介绍，近几年，龙头企业营收及利润均高

于行业平均速度在增长，推动市场集中度不断提升，

同时高附加值产品大多都集中到龙头企业身上。其结

果是大批中小企业，特别是部分区域龙头企业经营业

绩下滑明显，2019年约60%企业处于亏损或潜在亏损

状态，两极分化严重。

关键词三：加速上市

2017年以来，区域乳企掀起了一阵上市潮，飞鹤、

新希望乳业、君乐宝、卫岗、完达山、花花牛、天友、风

行乳业、广泽股份等纷纷筹备上市。2019年7月，陕西

红星美羚股份有限公司也递交了A股上市申请书。陕

西红星美羚股份有限公司

相关负责人彼时在接受北

京商报记者采访时表示，

选择在A股上市的原因是

为获取更多的资本市场助

力，加快企业的成长。

北京商报记者 钱瑜 姚倩

2020年，食品行业消费升级将不止于产品高端

化，消费升级将更加深入至三四线城市，企业渠道下

沉至乡镇市场，线上线下的融合更加深入，必将带来

行业再一次爆发。不仅如此，在消费升级的拉动下，食

品行业的马太效应越来越强，产业集中度越来越高。

关键词一：资本加持

2019年，三只松鼠、天味食品、有友食品、西麦食

品等企业成功登陆A股市场，为企业发展注入新动

力。其中，三只松鼠上市后的5个月，于2019年12月3

日线上线下全渠道成交额突破100亿元。

2020年，食品企业在资本市场的表现将更加值得

期待。近期，零食巨头良品铺子上市，此外，均瑶乳业、

华文食品、展翠食品等企业也紧跟排队。娃哈哈、农夫

山泉均传出上市的消息。2020年，食品行业资本化趋

势更加明显。

关键词二：渠道下沉

传统食品企业在中国市场深耕多年，对于市场的

变化更加敏感。朱丹蓬认为，食品行业升级是中国消

费升级最直接的触发点，目前，消费升级已经进入了

深水区，下线城市的升级需求很大，带来的市场空间

也很大。能够及时作出调整的企业，可以抓住消费升

级带来的发展红利。

曾经的线上品牌都在进行线上线下融合。三只松

鼠表示，2025年三只松鼠开店目标是开设1000家投

食店、1万家松鼠小店。2019年，百草味再次布局线下，

2020年预计开设40-50家门店。

关键词三：马太效应

不管是资本对食品企业的加持，还是企业下沉渠

道，带来的结果是食品行业马太效应更加明显。

在胡润发布的2019年中国食品饮料品牌价值排

名榜中，双汇、达利等12个品牌上榜。

战略定位专家、九德定位咨询公司创始人徐雄俊

称，目前随着人口和互联

网红利消失，伴随消费升

级、需求分化、个性化，以

及在传播渠道和模式碎片

化的推动下，食品行业难

以再形成大品牌、大单品。

北京商报记者 李振兴

2019年食品饮料行业仍是消费市场表现突出的

领域，呈现产销两旺局面。业内人士表示，随着我国居

民消费观念的转变，对饮料的健康、安全更为注重，越

来越多的消费者选择瓶装水、果汁饮料、茶饮料等。

关键词一：植物基革命

2019年“双11”期间，植物基饮料已超越可乐等传

统的超级单品，成为最受消费者青睐的“国民饮料”。

朱丹蓬认为，与传统行业里各大知名企业瓜分市

场不同，植物基饮料行业呈现出“蚂蚁大、大象小”的

局面。在大企业的加入下，或将迎来爆发。

关键词二：气泡水盛行

近年来，气泡水的受欢迎程度也有明显上升。雀

巢在2019年推出了草莓、西瓜口味的巴黎水（Perri-

er）。Flavorman的专家预测，“全球对苏打水和气泡

水的狂热才刚刚开始。随着消费者继续将口味置于甜

味之上，强调明亮和清新风味的‘更益健康’饮料将在

2020年占据舞台中央”。

关键词三：减糖持久战

随着“减糖风潮”席卷整个饮料市场，无糖、低

糖饮料成为消费主流。在还未征糖税的国家，很多

公司同样积极减糖。中

国虽然还没有征税动

议，但饮料行业已经对

此有了预期，并开始“未

雨绸缪”。

北京商报记者 钱瑜 王晓
（下转12版）
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进入2020年，各行各业将面临不同的机遇与挑战，“强者恒强”的局面将愈发凸显。其中，随着社会消费水平的不断提高，调味品企业将更多在零添加、纯天然、有机等高端产品

领域展开较量，头部企业将继续扩张商业版图；在资本市场的助力下，食品行业和乳品企业集中度将进一步提升，食品企业加速渠道融合，乳企则瓜分细分领域市场；化妆品新规待

出，行业即将迈入洗牌期，日化巨头加速并购中小企业；服装行业将在各种新热点、新技术、新工具、新平台、新模式的驱动下，投身到转型升级中去；电信行业在5G竞争升温的同时，

三强的格局也正加速生变。


