
同日，科兴控股生物技术有限公司（以

下简称“科兴控股”）对外宣布，国家药品监

督管理局已于4月13日批准旗下北京科兴

中维生物技术有限公司研制的新型冠状病

毒灭活疫苗克尔来福进入临床研究。

相关报道称，由武汉生物研发的新型

冠状病毒（COVID-19）灭活疫苗（Vero细

胞）Ⅰ/Ⅱ期临床试验在中国临床试验注册

中心正处于“通过审核”预注册状态。根据注

册信息，武汉生物此次研发注册题目为“新

型冠状病毒（COVID-19）灭活疫苗（Vero

细胞）随机、双盲、安慰剂平行对照Ⅰ/Ⅱ期临

床试验”，目前，该临床研究已经获伦理委员

会批准。

疫苗专家陶黎纳在接受北京商报记者

采访时表示，“通过审核”的预注册状态意味

着武汉生物将成为国内第二家新冠疫苗进

入临床试验的企业。

2020年3月，康希诺生物宣布，公司与

军事科学院军事医学研究院生物工程研究

所联合团队合作研发的重组新型冠状病毒

疫苗（腺病毒载体）开始开展一期试验，成

为全国首款进入临床研究阶段的新冠候选

疫苗。

陶黎纳告诉北京商报记者，与康希诺

生物和军事科学院军事医学研究院生物工

程研究所合作研发的新冠疫苗不同，武汉

生物研发的疫苗采用了另一种技术线路，

即灭活疫苗。“灭活疫苗是完整的死病毒颗

粒，可能有效的成分和可能有不良反应的

部分全都保留。若其他所有基于S蛋白的疫

苗研发失败，那么灭活疫苗还有成功的可

能性。”

针对公司新冠疫苗临床进展等问题，武

汉生物办公室相关负责人向北京商报记者

表示，公司暂不接受采访，一切以公众号等

官方平台信息为准；中国生物方面表示，相

关负责人正在开会，稍晚回复；国药集团方

面则未有回复。

在业内人士看来，武汉生物新冠疫苗能

够进入临床试验离不开其背后集团公司的

科研资金和科研实力。“国药集团综合实力

强且规模领先，在多种疫苗研发中积累了丰

富的经验。”陶黎纳说。

国药集团是由国务院国资委直接管理

的唯一一家以医药健康产业为主业的中央

医药企业。目前，国药集团旗下有1500余家

子公司和国药控股、国药股份、国药一致、天

坛生物、现代制药、中国中药6家上市公司。

2019年，国药集团营业收入近5000亿元。

中国生物是国药集团重要成员企业，下

属子公司有天坛生物、北京生物制品研究所

以及武汉生物等。官网信息显示，中国生物

提供超过80%的国家免疫规划用疫苗。武汉

生物是中国生物100%控股的子公司，现有

主要产品品种包括吸附无细胞百白破联合

疫苗、吸附白喉破伤风联合疫苗以及冻干人

用狂犬病疫苗（Vero细胞）等9个疫苗批签

发品种。

而另外一家新冠疫苗获批进入临床的

科兴控股是一家总部位于北京的生物制药

企业，目前在纳斯达克全球精选市场

（NasdaqGS：SVA）上市，是第一家在北美

上市的中国疫苗企业。公司通过全资子公

司科兴控股（香港）有限公司拥有北京科兴

生物制品有限公司、科兴（大连）疫苗技术

有限公司、北京科兴中维生物技术有限公

司和北京科兴中益生物医药有限公司4家

企业，致力于人用疫苗及其相关产品的研

究开发、生产和销售，为疾病预防控制提供

服务。

资料显示，为尽早成功研发疫苗产

品，已公开的疫苗研制采用了重组基因工

程疫苗、灭活疫苗以及核酸疫苗（mRNA

疫苗、DNA疫苗）等5条技术路线并行推进

的方式。

在广州市第46场疫情防控新闻通气会

上，钟南山表示，“5种疫苗，中国都发展非常

快，不会比美国差多少，这方面抓得很紧。这

种急性传染病，最终形成群体免疫是要靠疫

苗的，才能保证绝大多数人的生命安全。美

国据说9月就可以用在人身上，中国也在赛

跑，我估计前后不会差太多”。

“相信国内新冠疫苗很快会和大家见

面。目前5条技术路线齐头并进，同步催生新

冠疫苗的成功研制，其中灭活疫苗进展较

快，技术较成熟。我们在长期对抗公共卫生

突发事件（SARS、甲流等）中积累了宝贵经

验，储备了大量人才，为这种突发大规模疫

情打下坚实基础。”国药集团中国生物董事

长杨晓明在“新冠肺炎抗疫最前沿云端研讨

会”上说道。

北京商报记者 姚倩 马换换

马布里直播首秀
体育品牌带货为何不香
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两家新冠疫苗进入临床 国内研发加速跑

iPhone降价能否屡试不爽

北京商报讯（记者 蓝朝晖）4月12日
晚，篮球明星马布里在拼多多开启直播首

秀，销售自己创造的篮球品牌，但成绩却并

不理想，一个小时只销售了158件。疫情期

间，实体零售店几近停摆，销售压力让各体

育品牌纷纷将重点放在线上。无论新晋直

播带货明星罗永浩，还是马布里，纷纷在线

上直播卖货。不过，从实际效果来看，罗永

浩、马布里交出的体育销售成绩单并不理

想。在业内人士看来，体育品牌更适合在运

动场景下销售，未来明星带体育品牌更应

与线上线下运动相结合，才能达到更好营

销效果。

4月12日晚7点，马布里在电商平台拼

多多上开启个人直播首秀，销售自己的篮

球品牌。一个小时直播中，马布里重点推介

6款篮球，包括发光球、实战球等多个款式。

单从数据看，马布里这场直播并不成功，一

个小时直播过程中，斩获约2.1万观看，拼

单158件。

对比此前罗永浩的第二场直播销售跑

步机的成绩，马布里的表现并不太好看。罗

永浩在第二场直播中推荐的是一款金史密

斯折叠跑步机，两个半小时直播期间，该款

跑步机售出906台。

拼多多方面在官方回复中表示，相对

于职业主播，明星带货最重要的指标并不

是成交量，更多还是对平台品牌的一次宣

传和定调。

在北京大学国家体育产业研究基地体

育产业高质量发展研究课题组副教授郭斌

看来，疫情期间，直播电商成为商家主要销

售渠道。虽然马布里在最近的直播中销售不

如预期火爆，但也比实体线下增长不少。

北京商报记者在拼多多平台上看到，4

月11日，马布里正式入驻拼多多平台开设

“马教练运动户外旗舰店”，但店内13件商

品在3天内的拼单量不足100件。

虽然目前市场上看好明星直播卖货，但

疫情下，在居家健身热潮中，体育品牌由明

星带货的直播接受程度并不高。

纺织服装品牌管理专家、上海良栖品牌

管理有限公司总经理程伟雄认为，与服装、

日化、食品等快消品相比，体育产品更需要

场景化体验性营销。

事实上，近年来在各平台上直播卖货的

明星不在少数，李佳琦、薇娅都曾与体育品

牌合作过，但销售反应平平。阿迪达斯方面

曾提出，如果薇娅能够多打造一些运动的人

设，会更愿意合作，而2019年“双11”李佳琦

和始祖鸟的合作粉丝并不买账，认为李佳琦

不符合始祖鸟的形象。

程伟雄认为，体育品牌在挑选直播达人

时的确要慎重，体育品牌更应强调专业性和

场景体验销售。但多数明星销售体育品牌时

只是口头介绍，借助流量宣传，并不能让人

信服，尤其是专业性、功能性的产品，还是需

要专业的人士去操作。

程伟雄表示，抛开平台补贴，流量对于

销售体育品牌的转化率并不高。无论是跑步

机还是篮球，都是低频次消费品，性价比不

会太高。面对如此低频次、高价位的商品，消

费者很难做到因冲动而买单。这也对体育品

牌在做直播时提出更高要求，提供不同的直

播内容，打通运动品牌与其他产品直播间的

壁垒，探索电商直播的多元化玩法。

值得关注的是，此前李宁曾启动“主播

带您在家做运动”直播栏目，健身教练主播

从头到脚都是李宁装备，在直播时只是指导

大家健身，并不卖货，但观众在点开宝贝列

表后会发现，推荐售卖产品全部是李宁品牌

的运动文胸、弹力运动裤、瑜伽裤等室内运

动训练装备，反而取得不错的销售效果。

郭斌表示，直播卖货仍是疫情期间零售

的趋势和选择，这也倒逼体育品牌重新考虑

“人货场”，尤其要体现明星的专业性，同时

要加强和粉丝的互动，从粉丝的角度来推荐

合适的产品，这就需要有专业的运营团队进

行整体设计，做好前期的铺垫和后期的产品

服务，形成持续的业态发展模式。

最大降幅达17%

北京商报记者登录苹果官网和京东、苏

宁、国美等电商平台，比较了iPhone11系列

各版本的价格。

其中，64G的iPhone11在苹果官网售价

为5499元，京东商城领500元优惠券后的价格

为4999元，苏宁和国美同款产品目前的标价

也是4999元，降价幅度约为10%。其他版本的

iPhone11，电商平台的价格也都是在官网价

格的基础上降低500元。

iPhone11Pro系列各版本在苹果官网的

售价分别为8699元、9999元、11799元，而消

费者在京东商城可以领满8000减1200的优

惠券，每款到手均省1200元；苏宁售价与京东

优惠后的价格相同，国美的降价力度相比要

小很多，比如256G版本的iPhone11Pro，京

东和苏宁目前的价格是8799元，国美只比官

网便宜500元，标价9299元。

另外，售价最高的iPhone11ProMax系

列在各大电商平台的优惠力度更大，这款各

版本在官网的标价分别为9599元、10899元和

12699元，消费者在京东商城可以领满9000

减1600的优惠券，到手价每款比官网少1600

元；苏宁与国美的售价与京东一致。这其中，

最大的降价幅度达到了17%。

这并不是苹果第一次在中国市场降价。

去年初，苹果就曾大幅下调京东、天猫和苏宁

的iPhone价格；去年3月，苹果又对京东、苏

宁、国美三大渠道的热销型号采取了降价措

施，当时在苹果官网，iPhoneXS的价格为

8699元起，京东商城这款产品的价格则下调

到7899元，国美则是8088元起售。而在苏宁易

购领取了直降券后，iPhoneXS256G版本到

手价仅为8888元，较之前苹果官网的10099

元便宜了1211元。

北京商报记者就这次iPhone大幅降价的

原因采访了苹果方面，截至发稿，对方未给出

回复。

提振销量+铺路新机

降价的直接目的就是提振销量，在通信

专家马继华看来，现在全世界的手机销售都

遭遇严重打击，苹果也不例外，降价促销成了

必然。“在中国内地，苹果销售下滑更严重，面

临的竞争压力很大。”

中国信通院发布的数据显示，2月国内手

机市场总体出货量638.4万部，其中只有49万

部是iPhone，这比苹果手机去年同期的出货

量下降了60%。

这一点很直观地反映在苹果专卖店的客

流量上。北京商报记者来到朝阳区的一家苹

果体验店，看到店内的顾客几乎只有平时的

一半，且其中一大部分都是为了售后维修才

去的。

而其实在中国，整个智能手机市场都受

到了冲击。中国信通院数据显示，2020年2月，

国内手机市场总体出货量只有638.4万部，同

比下降56%。

产经观察家丁少将也认为，部分消费

者价格敏感度比较高，苹果降价毫无疑问

是为了提振销量。“但这不是唯一的原

因”，丁少将指出，在这段特殊时期，智能

手机整体需求不振，而在中国内地，疫情基

本得到控制，相比其他市场，持币观望的情

况会有较大改变。

此外，“正常情况下，iPhone新机发布在

即，降价算是一种‘铺路’行为，苹果之前也

用过。当然也有可能是要弥补其他产品线的

损失，比如PC。根据机构数据，今年一季度，

苹果电脑的销量同比下滑了20%左右”。丁少

将说。

在过去的几周里，苹果iPhoneSE2或

iPhone9一直是人们谈论最多的手机之一。

据外媒报道，这款最新的廉价iPhone最初预

计于3月31日发布，后来又推迟到4月3日发

布，现在有传言称它将于4月15日首次亮相。

对此，苹果方面尚未给出明确日期。

下滑成定局

降价措施在短期内的确有效。去年初，苹

果大幅下调京东、天猫和苏宁的iPhone价格，

天猫数据显示，去年1月13日iPhone在天猫启

动降价至1月29日，半个月内，iPhone的销量

提升了76%。苏宁数据显示，从去年1月11日

开始降价到1月30日，苏宁易购的iPhone销量

增长了83%。

为了提高消费者的换机需求，上个月，苹

果还在京东的官方店推出了上门换机服务，

项目包含了苹果iPhone手机、最新的iPad

Pro和苹果电脑MacbookAir等产品。过去这

些以旧换新服务一般需要到苹果实体零售店

办理。

但在马继华看来，目前的降价措施并不

能改变苹果在中国市场的下滑局面。“我觉得

苹果在中国市场会更惨，份额会越来越小，因

为今年中国市场主要都是5G手机了，而苹果

还没有一款5G手机。”年后，华为、小米、

OPPO、vivo、realme等厂商纷纷推出5G旗舰

手机，5G手机逐渐占据4G手机的市场也是顺

理成章，苹果的5G手机下半年才推出，因此该

品牌在国内市场的大量份额会被中国厂商蚕

食。另外，很多人的收入都受到了影响，必然

会推迟一部分换机需求。

苹果公司正式确定在4月30日公布2020

财年第二财季财报，此前，该公司曾发布第二

财季的财务业绩指引，宣布受新冠肺炎疫情

影响，该公司将无法实现这一季度的营收目

标。在上一个季度的财报中，苹果公司预测第

二财季营收将在630亿-670亿美元之间，高

于分析师预期的624.5亿美元，等于同比至少

增长8.6%。

丁少将则表示，iPhone今年销量减少的

可能性确实很大，但到底会不会大幅减少，

还要看供应链、定价策略等的综合情况，对

业绩的影响，则需要结合服务业务做考量。

“年初，苹果在其官网发布公告，表示2019年

是苹果服务业务有史以来最好的一年，成为

收入仅次于iPhone的第二大业务。那么，如

果苹果服务业务具备稳定性，再加上在定价

策略上作出调整，也未必会对业绩有特别大

的影响。”

值得注意的是，虽然疫情影响了出货量，

但是苹果在今年一季度中新设备的激活率提

高了8%，这意味着在疫情期间更多的用户选

择了购买苹果手机，并且8%的数据，创下了

2016年以来的历史新高。

北京商报记者 石飞月

苹果又降价了！4月13日，北京商报记者观察到，iPhone�11系列在淘宝、京东、

苏宁和国美等线上渠道大幅降价，降价幅度最高达17%。对于苹果来说，降价曾是

提振销量的利器。然而，在这个特殊的时间节点，苹果的降价策略能否再次奏效呢？

受疫情影响，苹果今年销量下滑已成定局，但对于下滑的幅度，业内各执一词。有专

家表示，国内加速5G布局，苹果却毫无优势，因此销量大幅下滑难以避免；但也有

专家认为，苹果自身服务的稳定性和客户的忠诚度或能扳回一局。

近五年iPhone在中国出货量情况

国内又有两款新冠疫苗进入临床

试验。4月13日，有消息称，由国药集团

中国生物武汉生物制品研究所有限责

任公司（以下简称“武汉生物”）研发的

新型冠状病毒疫苗进入临床试验，这是

继康希诺生物后，国内第二个注册进入

临床试验阶段的新型冠状病毒疫苗。

2019年 2018年 2017年 2016年 2015年

（单位：万台）

3280
3630

4110 4490

5840

13.4%9.6%9.3%9.2%8.9%

国内进入临床新冠疫苗一览

3月17日宣布获批进入临床

康希诺生物与军事科学院军事医学
研究院生物工程研究所合作研发

重组新型冠状病毒疫苗
（腺病毒载体）

国药集团中国生物武汉生物
制品研究所有限责任公司

新型冠状病毒（COVID-19）
灭活疫苗（Vero细胞）

科兴控股生物技术有限公司

新型冠状病毒灭活疫苗
克尔来福

4月13日宣布获批进入临床

4月13日宣布获批进入临床


