
搭建国际平台、译制影视作品
文化企业加快走出去

服贸观止

北京商报讯（记者 郑蕊 实习记者 杨
菲）8月6日，记者获悉，2020年中国国际
服务贸易交易会（以下简称“服贸会”）将

展示一系列北京市服务业扩大开放实践

成果，包括华韵尚德、四达时代在内的多

家公司均将参加服贸会，并展示自身搭建

的国际版权交易平台或是在非洲数字电

视投资与运营等在“走出去”方面的发展

情况。

据华韵尚德方面透露，此次该公司

在服贸会上将展示在德国开播十年的德

语日播中国专题栏目《来看吧》，以及135

个国家、上万部作品参赛的金树国际纪

录片节等跨文化传播交流领域的品牌。

与此同时，华韵尚德还将重点展示国际

版权交易平台的功能定位、服务内容和

成果。

公开资料显示，华韵尚德是一家专门

从事中外交流的跨国性文化传媒公司，并

在德国设有全资子公司，截至目前，该公

司已搭建了全媒体联动传播平台、法兰克

福中国文化产品及服务贸易基地、纪录片

国际版权交易网等平台。与此同时，华韵

尚德在代理的3000多部纪录片中选出了

《无人之境：勇闯南极》《失落之岛》《白色

迷宫》《英雄无末路》《环多哥骑行之旅》等

一批国际作品，分别在腾讯视频、爱奇艺、

CIBN等国内平台播出。

华韵尚德董事长王立滨表示，“企业

要让文化往促进产业发展的方向走，之前

大家容易把文化概念化，没有和产业相结

合。比如一个10元的剪纸，大家可能不太

会买，即使买回去因为没有用处也就随手

扔了，但是要把一个文化元素和杯子相结

合，将文化产业化，也就随之产生了实用

性，大家也就愿意去消费了”。

在华韵尚德计划展示旗下跨文化传

播交流品牌的同时，四达时代则将把自身

在非洲市场的最新布局进行展示。

北京商报记者了解到，四达时代自

2002年便开始了对非洲国家数字电视的

投资与运营。截至目前，该公司累计投资

超17亿美元，建起了节目中继、直播卫星、

地面电视、互联网视频四大基础网络平

台，信号覆盖整个非洲；打造了有630多个

频道、十余个语种播出的节目内容平台；

拥有数字电视用户1300万、互联网视频移

动端用户2000万，社交媒体粉丝数量超过

1000万；营业厅、便利店和代理商总数超

过2.4万个；并培养了一支本地化、专业化、

国际化的员工队伍。

与此同时，四达时代还以北京总部

的译制配音中心为依托，以英、法、葡等

十余个语种译制配音了503部中国电影

和276部电视剧、纪录片、动画片（3.8万

集），并通过四达时代自办的“多语种功

夫频道”、“多语种中国影视剧频道”、非

洲本地语种频道以及儿童频道等，输出

至非洲。而在今年3月中旬，四达时代推

出《新冠肺炎疫情每日特别报道》，用中、

英、法、葡等6种语言，制作全球疫情播

报、国际和非洲疫情动态综述、防疫知识

宣传、人物专访等内容。

四达时代集团副总裁郭子琪表示，

“从第一年2012年开始，四达时代每年都

被邀请参加服贸会，今年公司计划让旗下

配音演员参会，以展示我们的工作状态，

以及告诉大家我们在非洲都做了什么”。
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携程高额补贴挤进租车市场

北京商报2020.8.7

新战略抢市场

8月6日，携程在上海公布了“无忧生态”

战略与“无忧租”九大行业标准，公开发力国

内租车市场。同时，携程还宣布，启动“88全民

租车节”，砸重金促销。携程集团CEO孙洁直

言，携程看好国内租车市场，并将加大力度支

持租车业务的发展。

在携程租车COO江文看来，租车价格确实

是用户关心的核心问题，为了让自身产品被更

多消费者了解和使用，携程打出价格牌，以期通

过高额补贴的促销方式来吸引更多消费者。

北京商报记者登录携程App“国内租车

自驾”模块后发现，该平台还推出了“一元租

车”活动。不过，低价促销活动也包含一些使

用限制条件，如不可取消修改、提前换车，费

用不退等。除了促销引客，携程还在服务上做

文章。据江文介绍，此次推出的标准均针对行

业现状“有的放矢”，共包含免费取消、优质车

况、信用双免、洗后交车、油量保障、不限里程

等9条标准。

租车需求激增

在景鉴智库创始人周鸣岐看来，由于当

前出境游市场短时间内还难以恢复，更多的

旅游需求向国内转移，因此也进一步催生了

租车市场的商机。此外，由于出境游客流的减

少，旅游企业境外业务量也骤减，由此也必须

通过调整产业链布局谋求新的业务量。

在接受北京商报记者采访时，成都三合

力诚商务服务有限责任公司总经理席浩然、

海南君驰汽车服务有限公司总经理徐大鹏等

租车服务商相关负责人纷纷表示，从4月开

始，公司收入及订单量与去年同期相比均实

现了翻倍。还有租车企业相关负责人称，以订

单量为例，去年同期单日订单量约为100单，

而当前最高已经达400多单，部分热门地区如

海南等地，受利好政策影响，租车需求量更是

快速上涨。

据携程相关负责人透露，其租车目前已

成为各大旅游业务板块中复苏最快的业务

线，“GMV（总成交额）超过去年同期，预计

2020年，中国汽车租赁市场增长率将达到

10%，有望在年底突破1000亿元”。

面临行业挑战

虽然已经涉足过租车领域，但携程如今想

要进一步分羹，激烈的竞争仍然是首要难题。

目前在租车市场，一嗨租车、神州租车等

企业均占据不小份额。根据一嗨租车方面提

供的数据显示，该公司在支付宝平台服务竞

争力指数排行中，居租车行业第一的位置。业

内人士还分析指出，像一嗨租车等企业，虽然

也是携程的供应商，但是也在其他平台上分

销，加之自身对租车平台的布局，未来不可避

免在租车流量上出现重叠。而消费者则可以

直接绕过OTA平台，从租车企业直接下订单，

从而减少中间环节。

除此之外，一些境外“回流”的租车企业

也在加速分食境内租车市场。据悉，境外租车

平台巨头租租车于近期开始加速拓展国内租

车服务。国内租车企业方面，例如皇包车、神

州租车等老牌租车企业也经过多年耕耘，攒

下了不少口碑及客群。

对此，周鸣岐分析指出，以携程为代表的

OTA拥有天然流量加持，在其深挖租车业务

时，固有的用户基础可以形成天然的导流效

应，“入门”难度相较于其他企业来说要小得

多；但另一方面，目前境内外租车平台、OTA，

以及众多旅游企业都看到了国内租车行业潜

在的新需求，此前多轮补贴、折扣战已经令整

个市场处于竞争白热化状态，“当前，一些财

力雄厚的企业或许可以通过补贴抢占客群，

尽快让消费者形成固定的消费习惯，但砸钱

补贴毕竟不是长久之计，如果未来补贴逐步

摊薄、价差逐渐缩小，平台方在租车业务上能

形成多强的用户黏性，还是未知数”。

北京第二外国语学院中国文化和旅游产

业研究院副教授吴丽云则提出，从携程本身

的产业链构建来看，基本涵盖了旅游的全方

面业务，当前消费热点向自驾游、房车游等方

面倾斜，成为企业大力发展租车业务的一个

良好时机。但也要注意到，平台做租车既有利

也有弊。“流量无疑是最大优势，但OTA主打

轻资产，注重搭建平台，在保证合作商线下门

店的产品及服务质量上，亦需要注重用户体

验感，避免出现问题而影响企业整体口碑。同

时，随着入局企业数量的增加，对平台来说竞

争也就越大，怎样持续引流，也是企业下一步

的发展难题。” 北京商报记者 关子辰 杨卉

疫情好转之下，各地周边游、短途自驾游热度不断提高，相对安全、私密的自驾

游受到青睐，由此也让租车业务站到风口上，各家旅游企业则暗中角力。8月6日，携

程在上海发布了租车新战略，在提出“无忧生态”战略的同时宣布将以高额补贴促

销的方式揽客，司马昭之心已经很明显。虽然租车出行需求激增、出境游暂时受限

是携程入局的初衷，但同样应该注意到，租车市场竞争激烈，除了老牌租车企业，携

程也需要抵御境外租车公司向国内“回流”，促销补贴并非长久之计。


