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北京车展重启：“油电”分庭抗礼

不难发现，本届北京车展，燃油车和新能

源车呈现分庭抗礼格局。在燃油车向上之路

异常艰难背景下，不少自主品牌开始转而通

过纯电车型来冲击高端市场；面对“双积分”

考核压力，合资品牌纷纷通过布局纯电、混动

等不同路径转型新能源；在完成对SUV等新

能源主流市场的布局后，部分造车新势力开

始更多关注潜力巨大的小众市场；“金字塔”

顶端的豪华品牌虽也已启动新能源转型，但

在燃油车市场的布局力度并未减小。

自主品牌：借道纯电冲高端

北京车展首日，北汽集团高端电动品牌

ARCFOX的首款量产纯电SUVARCFOX

αT正式开启预售发布。此前，ARCFOX曾推

出ARCFOX-7、ARCFOX-GT等纯电动超

跑车型，但相对两款概念化车型，本次车展亮

相的αT为该品牌旗下首款量产车型。

继岚图汽车首款概念车岚图iLand全球

首发两个月后，又一款全新概念车岚图iFree

也在北京车展首日亮相。岚图为国内四大汽

车集团之一东风汽车的高端纯电品牌，诞生

于今年7月。

“iLand和iFree的到来，标志着岚图汽车

在轿车、SUV市场快速布局。”岚图汽车科技

公司CEO兼CTO卢放表示。根据计划，明年

起，岚图汽车每年将向市场投放至少一款新

车；今后3-5年，岚图汽车的产品将涵盖轿车、

SUV、MPV等多个细分市场。

与北汽集团、东风汽车这类借助全新电

动品牌冲击高端的做法不同，吉利汽车选择

在既有高端品牌下打造新能源车型。北京车

展首日，领克汽车携品牌首款智能电动汽车

ZEROconcept亮相。此外，一汽红旗首款全

尺寸旗舰纯电动SUV红旗E-HS9也开启预

售，官方预售价格区间为55万-75万元。红旗

E-HS9定位于中大型纯电动SUV。

“自主品牌发展高端电动化，有很好的外部

基础。”乘用车市场信息联席会秘书长崔东树表

示，从产品和配套层面来看，国内车企布局电动

化的时间较长，电池、电机等领域都有较好的配

套资源，另外，由于电动车的专利相对比较开

放，自主品牌在电动车的机会也比较多。

合资品牌：多线探路新能源

作为日系品牌代表，本田与在华两家合

资公司东风本田、广汽本田一起在车展首日

展出了多款新能源新车。其中，国内首款本田

品牌纯电动概念车HondaSUVe：concept

迎来全球首发，该车展示了本田中国首款纯

电动车的研发方向。

在涉足纯电动汽车领域的同时，本田也

没有放弃深耕已久的混动技术。同时，同样作

为本田在中国市场的首款插电式混合动力车

型CR-VSPORTHYBRIDe＋也完成全球

首秀，该车将于明年初上市。

不仅本田，同为日系品牌的日产也在车

展首日亮相全新纯电动跨界SUV车型———日

产Ariya，该车将于明年在华销售。按照计划，

到2022年，日产将向中国市场导入包括日产

Ariya在内的7款新车型。

美系品牌福特也不甘示弱。车展首日，随

着MustangMach-E完成中国首秀，福特正

式进入纯电时代。MustangMach-E是福特

汽车的首款纯电动SUV，其中高性能版

WLTP工况续航里程最高可达600公里。

不同于其他品牌，丰田不仅布局混动和电

动，更试图将在商用车领域应用较多的氢动力

嫁接到乘用车上。车展首日，丰田在华发布第二

代Mirai概念车，该车型为一款氢燃料电池轿

车，本届北京车展是这款车在中国的首秀。

韩系品牌现代同样看好氢动力。车展首

日，现代氢燃料电池车NEXO正式亮相。作为

首款量产的氢燃料电池专用SUV车型，

NEXO续航里程超过800公里。

汽车行业分析师张翔告诉北京商报记

者，之所以合资品牌在北京车展推出新能源

车型的热情高涨，是因为这些品牌所面对的

“双积分”考核压力越来越大。“特别像大众这

种一年在中国销售400万辆燃油车的品牌，如

果不推出更多新能源车的话，今年将只能花

一大笔钱购买积分。”他说。

豪华品牌：燃油市场守擂战

在业内人士看来，豪华车阵营中的BBA

（奔驰、宝马、奥迪）之间的燃油车竞争仍是本

届北京车展重要看点。车展首日，宝马宣布中

期改款的5系正式上市，新车共17款车型，官

方指导价为42.39万-60.39万元。

作为宝马5系直接竞争对手，本届北京车

展开幕前夜，全新奔驰E级宣布上市，该车被

官方称为“E级车史上变化最大的中期改款之

一”，官方指导价为43.08万-64.28万元。

奔驰E级与宝马5系同为中大型轿车，而

豪华中大型轿车市场一直都是各大豪华品牌

布局重点。今年8月，国内豪华中大型轿车市场

销量环比增长4.1%，其中宝马5系、奔驰E级、

奥迪A6L三款车型市场份额合计高达77%。

除燃油车型，豪华品牌在电动车型上也

迎来新一轮“混战”。车展首日亮相的奥迪

Q4e-tron概念车展示了蔚来奥迪纯电动车

型的设计思路。

二线豪华品牌阵营中，沃尔沃旗下首款

纯电动车型XC40RECHARGE也在车展亮

相，该车型为一款紧凑级SUV。

与兼顾电动车型与燃油车型的豪华品牌

参展阵容不同，玛莎拉蒂、兰博基尼、阿斯顿

马丁等超豪华品牌展台上的绝对主角仍是各

类燃油超跑。

其中，玛莎拉蒂旗下最新旗舰跑车———

MC20在车展首日完成亮相，此前该车型已公

布官方指导价为210万元。英伦跑车品牌的代

表阿斯顿·马丁VantageRoadster也在车展

首日亮相，全新VantageRoadster软顶敞篷

双座跑车也正式在国内首发。意大利超跑品

牌兰博基尼旗下首款SUV车型Urus则亮相了

珍珠漆特别版车型，并全球首发。

造车新势力：小众车型获青睐

在其他汽车品牌大力布局主流新能源车

型时，不少造车新势力却显露出对一些小众

车型的青睐。车展首日，成立三年的华人运通

的首款量产车高合HiPhiX完成在车展舞台

的首秀，9月24日该车型才刚刚宣布上市，定

位为“超跑SUV”。事实上，高合HiPhiX不仅

定位独特，价格也非常“高调”，4座车型官方

指导价高达80万元。

张翔表示，一方面，超跑与SUV这两种完

全不同的车型在高合HiPhiX上高度融合，很

像“天方夜谭”；另一方面，高合HiPhiX制定

60万-80万元的售价，对于品牌知名度并不

高的该品牌来说，非常有勇气。

同时，其他造车新势力虽然没有推出“超

跑SUV”这样另类且高价的车型，但也推出不

少轿跑车型。车展首日，小鹏汽车携旗下第二

款量产车型轿跑P7亮相，合众汽车也正式亮

相全新概念车Eureka03。

作为至今销量最高的造车新势力车企，

近日刚开启交付蔚来轿跑车型EC6也亮相本

届北京车展。蔚来EC6共分为两个版本，运动

版百公里加速5.6秒，搭载100千瓦时电池版

本车型工况续航为605公里；性能版车型百公

里加速4.7秒，搭载100千瓦时电池版本车型

工况续航为615公里。

值得注意的是，在推出轿跑车型前，上述

新势力车企都已经完成在SUV市场的布局。

其中，哪吒V定位于纯电动小型SUV，小鹏G3

定位紧凑级SUV，蔚来ES8、ES6则分别定位

中大型SUV、中型SUV。

与主流SUV相比，轿跑市场份额较小。不

过，在业内人士看来，SUV市场产品众多，竞

争极为激烈，而轿跑市场虽然相对小众，但还

未饱和，同时也受到年轻人青睐，在该市场上

还有较多可挖掘的机会。

北京商报记者 刘洋 濮振宇/文并摄

均价2万元左右

热玛吉有多火？轻医美爱好者小谷认为

自己很有发言权。“过去我们也会讨论一些项

目，比如改善面部缺陷的玻尿酸、淡化皱纹的

超声刀，但从来没有一个项目像热玛吉这么

火。不知道什么时候开始，热玛吉已经成为医

生和各大种草平台博主极力推荐的项目，大

有不做热玛吉就不懂医美的架势。”小谷也动

了心思。

在了解热玛吉的过程中，小谷最直观的

感受是———价格不菲。从公立整形医院到民

营医美机构再到街边生活美容门店，均有热

玛吉项目，价格在2万元左右，根据机构品牌、

治疗区域不同，价格上下浮动。

例如，中国医学科学院整形外科医院（即

八大处整形医院），热玛吉面部＋颈部价格

为31900元；黛美医疗整形医院热玛吉面部

＋颈部＋眼部价格为24600元；位于昌平区的

玖陆美容一龄健康管理中心热玛吉价格为

19800元。

70万元的设备采购成本、6000元的一次

性探头、专业医生资质……这些都让热玛吉

的高价情有可原。不过，对于爱美者来说，热

玛吉带来的效果才是让他们愿意付出高价最

重要的原因。

热玛吉也被称为电波拉皮，利用聚积热

能的原理，经过点阵、集束的热传递方式，热

能量经过表皮层进入真皮层然后均衡灼伤细

胞，是通过对细胞的破坏启动人体自身修复

再生细胞的美容手术。在北京美莱医疗美容

医院工作人员的介绍中，热玛吉是一种安全

无创的治疗，可用于全面部皮肤紧致并提升

肌肤，去除细小皱纹的抗衰神器，治疗能够得

到整体更自然年轻的外表，无需恢复期，仅需

一次治疗即可有效。热玛吉刚做完可以看到

30%左右的紧致效果，3个月可以达到效果巅

峰，一般可以维持两年左右。

当然，想达到这些效果有一个非常重要

的前提———设备和探头是正品、医生是经过

热玛吉中国总代理博士伦（上海）贸易有限公

司（以下简称“博士伦”）官方培训并获得证书

的专业人士。

可购买的证书

目前，市场上热玛吉的验证方式之一即博

士伦推出的热玛吉“四维验真”系统，消费者可

以在官方公众号查询经过认证的专业机构、操

作人员，对设备、探头进行扫码验证。扫码验证

也成了消费者做热玛吉之前必做的一件事。

机构经营者也准备了验证码以及相应说

辞来应对消费者扫码需求。黛美医疗整形医

院工作人员表示，“设备是特殊渠道从国外直

接进购，因此没有博士伦相关认证”。当北京

商报记者进一步提出想要扫码验证探头时，

该工作人员表示，探头不能扫，如果想扫码验

证，需购买价格更贵的探头。不能扫码的探头

面部＋颈部价格为14800元；可以扫码的探头

单个部位价格为19800元。

在医生专业认证方面，机构经营者只需

花钱就能解决。

热玛吉在使用过程中会产生55℃-80℃

的高温，而热玛吉没有成像功能，需要操作者

根据自身的经验以及消费者的皮肤衰老状态

和自身诉求，进行治疗探头能量的调整、发数

的分配等。这对操作人员的技术有着极高的

要求，若经验不足，能量分配不均，则可能会

导致消费者被烧伤。

据悉，中国区博士伦热玛吉产品的销售、

推广、培训和售后服务由武汉视博医疗器械

有限公司（以下简称“武汉视博”）负责。武汉

视博相关工作人员告诉北京商报记者，在博

士伦官方挂网认证的热玛吉医师必须在有执

业医师资格证书基础上参加博士伦培训并通

过考试后才能在博士伦官网认证。据了解，热

玛吉医师通过率极低，截至目前，北京市仅有

65位医师在博士伦官网进行了挂网认证。

北京商报记者调查发现，销售高仿热玛

吉的企业也在捆绑销售类似于热玛吉专业医

生资格证的证件。据悉，高仿热玛吉项目价格

多在1万-3万元之间。“如果在我们这儿购买

热玛吉设备，可接受包括热玛吉操作注意事

项、设备参数调节等内容的免费培训，培训时

间为2-3个小时左右，培训结束后，公司会找

专门办证机构办理提供相关证书，只需提供

个人信息就可以，价格为3500元。”上海倍荷

氏实业有限公司销售人员说。

根据该负责人提供的证书可以看到，该

证书名称为“国家专业人才认证中心入库证

书”，证书中，入库专业为光电仪器操作师，入

库名称为光电仪器操作师，颁发单位为国家

专业人才认证中心，并附有查询验证二维码，

但北京商报记者并未查询到上述相关单位。

超声刀善后

硬件设备和软件医生资质都“解决”后，

摆在机构经营者面前的是一道选择题，做一

次性买卖还是长期生意？从走访情况来看，机

构经营者们更青睐于后者。

成都市医疗美容产业协会副秘书长龚伟

告诉北京商报记者，市面上1：1的高仿设备本
质就是机器外观像正品的普通射频仪，机构

如果只用高仿设备操作，在效果上容易被消

费者识破。为了“把戏演好”，机构会搭配上抗

衰效果更稳定的其他它项目，让消费者误以

为是高仿热玛吉带来的抗衰效果。

“但凡是没有医疗资质的美容院、皮肤管

理中心所使用的热玛吉均为低价高仿产品，

价格在1万-3万元之间，这些设备基本没有什

么效果。有很多美容机构的客户都清楚高仿

版热玛吉没有效果，加购超声刀等其他抗衰

设备放到套餐里作为热玛吉补救措施。”一家

高仿设备生产厂家销售人员向北京商报记者

透露。“你可以买一台便宜的高仿热玛吉设

备，蹭一些热度打出名声把价格提上去，然后

进购一台超声刀机器做出效果，相较于热玛

吉超声刀便宜很多，在千元左右。”

一位从事医美行业的人士表示，超声刀

更偏向于提拉紧致，热玛吉在提拉紧致、祛细

纹等方面均可有所改善，超声刀具有部分热

玛吉的效果。

此外，热拉提同样也是高仿热玛吉效果

补救的手段。热拉提主要通过聚焦射频能量

作用，对皮肤进行加热，使皮肤达到更紧致的

状态，主要用于抗衰，这一功能与热玛吉重

合。但在价格上却比热玛吉便宜很多，价格基

本在2000元上下。黛美医疗工作人员表示，在

医院购买面部＋颈部热玛吉，可赠送热拉提。

在龚伟看来，专业人士能分辨不同抗衰

老设备的原理和效果存在区别，但消费者难

以分清超声刀、热拉提以及热玛吉的效果，只

要有效果便会认为自己做的是真热玛吉，这也

是市面上“超热组合”较为流行的原因之一。“建

议消费者去当地成立时间至少超过五年的正规

医疗美容医院购买热玛吉项目，同时，可以通过

官方渠道查询设备真伪、探头真伪，以及医生资

质是否合规。” 北京商报记者 郭秀娟 张君花

热玛吉造假记

伊能静、虞书欣等众多明星安利，具有紧肤提拉效果的热玛吉成了当下

最火热的医美项目。不过，市场上动辄过万的热玛吉项目真的都有效吗？北

京商报记者调查发现，一些医美机构和生活美容店为追赶风口获取利润，进

购无效高仿热玛吉设备进行项目销售。为了让“谎言”的泡沫维持得更久一

些，从前期设备扫描验证到操作人员培训证书再到后期效果补助，商家们制

定了一系列应对方案。

延期近半年，2020（第十六届）北京国际汽车展览会（以下简称
“北京车展”）终于在9月26日重启，这也是今年全球范围内举办的首
个A级国际车展。恰逢汽车市场“金九银十”，豪华品牌、造车新势力等
集中亮相，共展出车辆785辆，其中包括全球首发车82辆。

2020北京车展全球首发车

一汽红旗
北汽

劳斯莱斯
大众
宝马
奥迪
奔驰

阿斯顿·马丁

H9＋
BEIJING�RADIANCE
全新古斯特加长版

ID.4
全新M3/M4

Q5L�Sportback
全新星影

Vantage�Roadster

全尺寸旗舰纯电动SUV
纯电动概念车

大型车
紧凑级纯电SUV�
四门轿车/双门轿跑

中型轿跑SUV
豪华商务MPV

敞篷跑车

品牌 车型名称

福特首款纯电车型Mustang�Mach-E在本届北京车展完成中国首秀


