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1250万张消费券“续航”10月北京消费季

市场价超3000元 大放量难解茅台一瓶难求

33万瓶飞天茅台入市

在国庆、中秋佳节临近之际，白酒市场也

迎来消费旺季，贵州茅台作为白酒龙头企业，

也在不断增加市场投放量，以更大限度满足

市场需求，解决消费者购酒难、购酒贵的问

题。据不完全数据统计，截至目前，已有超33

万瓶飞天茅台投放到市场。

从今年9月起，王府井百货提供1.5万瓶飞

天茅台；天猫超市将大幅增加500ml装53度

飞天茅台供应量；新世纪超市/重庆超市增加

6万瓶飞天茅台。酒便利、酒仙网三天分别发

售3万瓶飞天茅台。华润万家在26个城市指定

的82家门店，合计投放3万瓶500ml装的53度

飞天茅台；9月25日-28日，又有4家茅台直销

渠道商宣布投放合计9万瓶飞天茅台。北京物

美超市也在五天内每天发放1.5万瓶飞天茅

台，累计增加7.5万瓶。

值得注意的是，茅台近年来在节前加大

投放量的数量也在不断增加。北京商报记者

查看资料发现，2019年国庆、中秋节前，茅台

根据市场需求，增加7400吨茅台酒投放至市

场；2018年节前的投放量为7000吨；2017年

双节前投放量为6200吨。从数据不难发现，茅

台每年的增加量也在不断提高。

白酒营销专家蔡学飞表示，茅台在节前

加大投放量，提高了市场上的供给量，可以让

更多的消费者买到原价茅台，从而有效稳定

市场价格。

酒类专家肖竹青进一步表示，茅台发展

至今，已不仅仅是消费品，同时也具备其他属

性，这就导致市场上的茅台酒一直处于供不

应求的状态。此次增大投放量，也是茅台为稳

定市场秩序、市场价格而实施的有效战略。

渠道整治收效甚微

在企业端而言，茅台节前加大市场投放

量，既是希望满足消费者需求，也旨在维护市

场秩序。随着酱酒热潮的延续，贵州茅台近些

年资本市场的表现可谓抢眼。资本市场的持

续利好，也使得终端市场价格持续走高。茅台

作为白酒行业的龙头企业，不仅得到了国内

消费者的认可，在国外市场也得到了极高的

认可，在终端价格持续走高的形势下，不法分

子制作假茅台，将其通过非法手段销往国外

市场。

北京商报记者了解到，柬埔寨打假委员

会近日召开新闻发布会称，柬埔寨近期在全

国范围内查获了530吨假冒伪劣产品，现场查

获大量假茅台，共抓捕了28名犯罪嫌疑人。据

了解，这些假茅台酒是不法分子通过渔船、货

柜车等方式，将假酒运送至柬埔寨，在中柬警

方联合执法中，成功将其在柬埔寨境内查获。

近年来，假茅台酒层出不穷，仁怀市政府及茅

台集团均在进行大力整治。

为了防止黄牛恶意提价，扰乱市场秩序，

茅台直营渠道加大了监管力度。

其中，王府井百货需要消费者持本人身

份证进行购买，同时要求一人限购一瓶，并且

一年内只能买一瓶；北京华联生活超市则需

要电子会员累计4000积分，才能参与抢购，并

且每位会员每15天最多抢购两瓶；北京物美

超市则是提高购酒的门槛，想要购酒的消费

者，必须在9月1日前就已是会员，只有会员才

有资格购酒，同时需要消费满3776元才可以

购买，这就让不少试图通过大量注册虚假账

号以获取更多购买资格的黄牛无计可施。

蔡学飞表示，由于茅台投放的价格是正

常价格，必然会对现在持续走高的终端价格

产生一定的抑制作用，不管茅台通过何种渠

道进行投放，均会使得市场的供给量增加，无

论从消费层面还是从市场需求层面，目标都

是在部分程度上拉低市场价格。

市场终端价破3000元

随着白酒市场消费旺季的来临，飞天茅

台的终端市场价格已经突破3000元大关，部

分地区零售价格更是高达3200元/瓶。

北京商报记者走访回龙观地区酒水商超

发现，2020年的飞天茅台零售价已涨至2999

元/瓶，酒水商超店员向记者表示，2999元/瓶

的飞天茅台，只要上货，就会有消费者前来购

买，每瓶酒在展柜停留不会超过一天。除酒水

商超，北京商报记者还从茅台经销商处了解

到，原价1499元/瓶的飞天茅台早已卖完，甚

至2019年的飞天茅台也已售罄。经销商向记

者表示，现在茅台不是价格高低的问题，而是

货源太过于紧张，供不应求，终端市场价格已

涨到3000元/瓶，但依旧是一瓶难求。

北京物美超市旗下美廉美超市回龙观店

店员向北京商报记者表示，原价购买飞天茅

台活动期间，每天的配额均可以成功售出，

活动从早9点开始，便已经有消费者进行换

购。平均每天下午1点之前，就均已售罄。在

物美超市的柜台前，记者采访前来提取飞天

茅台的消费者了解到，他是当天早晨就已在

线上自助购物近4000元的商品后，获得的

购买茅台的资格。该消费者表示，虽然按照

超市的标准，需要消费满3776元才可原价购

买两瓶飞天茅台，算下来两瓶茅台将近

7000元，比终端市场价格高，但由于终端市

场一瓶难求，所以选择了通过这种方式进行

购买。

当被问到所购买的酒是否会自行进行

饮用时，消费者表示，准备先把酒存起来，看

看是否会升值。由此可见，茅台酒发展至

今，已不仅仅是消费品，已经具备投资价

值，这也使得本就产量有限的茅台酒更加

一瓶难求。

肖竹青表示，茅台酒发展至今，已经成为

一个接待级别、礼尚往来的载体，所以价格

的增长，反而会让消费者争相购买。茅台酒

基本上是自饮消费和商务消费在支撑的，茅

台酒供不应求的局面，是需求刚性。虽然茅

台在今年扩大了产量，但茅台酒基酒均为五

年，所以供给需要五年以后才能够改善，目

前五年之内这种供不应求的局面仍然无法

得到改善。

北京商报记者 赵述评
实习记者 翟枫瑞/文并摄

随着国庆、中秋佳节将至，茅台多个直销渠道商不断加大放量，但对巨大的供需

缺口而言仍是杯水车薪。9月28日，北京商报记者从贵州茅台了解到，为维护茅台酒

市场秩序，平抑价格，已有超33万瓶飞天茅台投放市场。但加大放量的背后，是茅台

酒终端市场价格仍在不断上涨。记者走访发现，500ml装的53度飞天茅台目前终端市

场价已涨到3000元/瓶，但依旧是一瓶难求。

飞天茅台直营渠道商放量数据

河南大张

2万

厦门夏商

2万

麦德龙

3万

新华都

2万

天猫超市

3万

物美超市

7.5万
贵州华联

2万

华润万家

3万

重百超市

2万

河南酒便利

3万

王府井百货

1.5万

（单位：瓶）

酒仙网

3万

88项促消费活动、26项赛事、729场文化活动……一连串的促消费活

动数字意味着北京消费将在10月按下快进键。9月28日， 北京商报记者从

北京市商务局了解到，10月“国潮京品月”将组织88项促消费活动。此外，自

北京消费季活动启动以来，北京已举办600余项活动，北京消费季品牌效应

逐步展现。

已经开展了近4个月的北京消费季，激活市

场的能量依旧。9月28日，北京商报记者从北京

市商务局了解到，北京将利用国庆、中秋消费黄

金期开展系列促销活动，促进北京消费市场有

序回暖和稳步回升。

北京市商务局副局长刘梅英表示，在“十

一”假期期间，北京市将开展“本源觉醒国潮京

品”———北京消费季之首发节、夜京城-棱镜戏

剧节、咖啡品鉴之旅、2020北京滑翔伞公开赛、

“梦之杯”足球嘉年华，发布“漫步北京”第二季

10条线路、中秋北京十大最美赏月地等88项形

式多样的促消费活动。

新一批的北京消费券将继续发放。据悉，

10月份，北京将累计发放消费券7批次1250万

张，包括外卖消费券、线下餐饮购物券、智能产

品消费券。北京消费券参与企业将会加强地推

力度，扩大使用范围，进一步提高核销率。

北京市体育局相关负责人介绍称，10月，北

京计划举办70项体育赛事。主要比赛项目包括

足球、篮球、羽毛球、网球、自行车、田径、射击射

箭、高尔夫、滑翔、武术等。

“十一”与中秋相遇，文旅活动也注重传统

文化内涵。北京市文化和旅游局资源开发处处

长张靖介绍称，10月，北京将发布“漫步北京第

二季”“中秋北京最美、最有情怀的赏月胜地”

“寻秋北京-最美赏红叶线路”等30条主题线

路。另外，北京将开展792场欢度“双节”群众文

化系列活动，首都市民系列文化活动，市、区、街

乡、社村四级联动。另外，已有436场文艺演出蓄

势待发，演出类型包括传统戏曲、亲子剧、话剧、

音乐会等。

据统计，北京消费季自6月6日启动以来，持

续开展了600余项主题活动，北京消费季品牌效

应逐步展现。丰富的主题活动为首都消费市场

带来巨大的回升潜力。

在帮助外贸企业搭建转内销的路上，北

京消费季搭手借力。

“十一”假期期间，将有贝邦尼和姜茶等

多个出口转内销的知名品牌在北京亮相，借

助“北京首发节”的举办契机，利用新品集中

展示、路演的方式，为外贸企业扩大国内需求

市场提供展示的平台，拓宽适销对路出口产

品的内销渠道，扩大品牌的知名度。

近一年来，中国品牌悄然崛起，受到不少

“90后”“95后”年轻消费者的青睐。此前，小红

书发布的《Z世代生活方式新知》中提到，在品

牌选择层面，“95后”似乎已经不再迷信大牌，

国货成为消费新宠，发布量和搜索量均有明

显上涨。

“国潮京品月”设置了主要包括“京选智

造”“京典传承”“京品市集”“京致生活”四个

板块、百余项活动。

在国潮·京致生活板块的“北京首发节”

中，中国李宁、中国飞跃、探路者、雪莲等40余

个国潮品牌新品集中亮相。

此外，北京市还将组织顺美、依文等服装

服饰企业，菜百、国华等金银珠宝企业以及美

妆品牌等，设置国潮专题促销页面和小程序，

拉动中国服装服饰和金银珠宝消费力度。

在国潮·京选智造板块，北京市组织京

东、国美、苏宁、小米、华为、居然之家等零售

平台和家居家电品牌，以智能手机、智能穿

戴、智能音响、智能机器人、智能家居用品等

商品品类为主。京东消费数据显示，北京消

费者购买智能设备的成交额高于全国17个

百分点，北京的服务消费、品位性消费同样遥

遥领先。

“十一”与中秋两节叠加，促消费备受期

待。北京京商流通战略研究院院长赖阳表示，

从传统角度来看，“金九银十”中10月是消费

高峰期，如果品牌企业能在这一期间进行较

好的营销、促销，将会拉动强劲的消费。从今

年整体的消费情况来看，上半年受疫情影响，

商品消费以基础消费为主，在5-8月，消费热

潮逐渐回归，但尚未得到充分释放，随着品

牌、商家给出更多的促销折扣，消费数据将得

到更强劲的增长。

另外，赖阳提到，消费方式也在发生转

变，消费者不仅要购买实物商品，还希望能

更多地参与到带有文化艺术色彩的文娱体

验互动中，这种沉浸式的体验消费将是拉动

未来消费增长的主要动力。从最新的活动安

排来看，北京消费季内容更加多元化，对消

费者的吸引力也更大。而对于企业而言，自

身运营和商业模式同样可以借此进行战略

调整。

赖阳建议，过去品牌促销多以商品陈列

为主，北京消费季期间，无论是品牌还是商

家，可以尝试增加互动类活动，让消费者能够

参与其中。通过互动类活动，向消费者输出品

牌形象、品牌理念。

尽管天气转凉，但“开放式”街区项目对

消费者吸引力更强。赖阳认为，10月适宜进行

户外活动，开放式街区商业项目应充分利用

室外空间开展娱乐活动，并与室内活动形成

联动，通过场景赋能赋予消费更多内涵。

北京商报记者 王维祎

互动体验寻商机

国货名品“回流”88项活动

91项展览活动

北京地区博物馆将举办
91项展览活动，为中秋、
国庆双节交叠营造祥和
喜庆的节日氛围

2000余家品牌餐企

参加京菜美食文化节，利
用网红主播探店、社群营
销等新玩法，助力餐饮行
业复苏


