
北京商报讯（记者钱瑜 濮振宇）10月
28日，中石化发布的财报显示，今年前三

季度，中石化营业收入为1.55万亿元，同

比下降30.4%；归属于母公司股东净利

润为235.07亿元，同比下降45.7%，与今

年上半年228.82亿元的净亏损相比，实

现了扭亏为盈。

中石化相关负责人向北京商报记者

表示，按照中国企业会计准则，今年三季

度中石化归属于母公司股东净利润为

463.89亿元，公司生产经营和盈利水平大

幅好转，呈现逐月好转、逐季上升的态势。

在厦门大学中国能源政策经济研究

院院长林伯强看来，中石化业绩回暖与

国际油价走势不无关系。根据国家发改

委价格监测中心的分析，今年前三季度

国际油价先降后升呈“V”形走势。4月20

日，纽约WTI原油5月合约临近交割前跌

至每桶-37.63美元的负值。但到了6月

底，伦敦布伦特和纽约WTI油价均反弹

至每桶40美元的水平。

在勘探及开发业务上，前三季度中

石化油气当量产量为3.39亿桶，同比下降

0.7%；原油产量为2.1亿桶，同比下降1%，

其中境内产量为1.86亿桶，境外产量为

2396万桶；天然气产量为7721亿立方英

尺，同比下降0.2%；原油实现价格为

38.24美元/桶，同比下降35%。

在炼油业务上，前三季度中石化原

油加工量为1.74亿吨，同比下降6.3%；成

品油产量为1.05亿吨，同比下降12%，其

中汽油4246万吨，柴油4786万吨，煤油

1487万吨；化工轻油产量为2954万吨，同

比下降1.7%。

在化工业务上，前三季度中石化乙

烯产量为885万吨，同比下降4.8%；合成

树脂产量为1277万吨，同比增长0.2%；

合成纤维单体及聚合物产量为671.1万

吨，同比下降10.7%；合成纤维产量为

93.5万吨，同比下降3.4%；合成橡胶产量

为79万吨，同比下降0.5%。

在营销和分销业务上，前三季度中

石化成品油总经销量为1.62亿吨，同比下

降15.7%；境内成品油经销量为1.23亿

吨，同比下降11.5%，其中零售量8306万

吨，直销及分销量为4013万吨，单站年均

加油量为3605吨/站。

资本支出方面，前三季度中石化资

本支出为718.58亿元，其中勘探及开发

板块资本支出为321.72亿元，主要用于胜

利、西北、川西、东胜等油气产能建设；炼

油板块资本支出为138.19亿元，主要用于

中科炼化项目投产，镇海、天津、茂名、洛

阳等炼油结构调整项目建设。

另外，营销及分销板块资本支出为

137.68亿元，主要用于加油（气）站、成品

油库以及非油品业务等项目的建设；化

工板块资本支出为104.58亿元，主要用

于中科炼化、镇海、古雷、中韩乙烯改造、

九江芳烃等项目以及熔喷布产能建设

等；总部及其他资本支出为16.41亿元，主

要用于科研装置、信息化等项目建设。

尽管中石化三季度业绩有所好转，

但四季度面临的挑战仍不小。国家发改

委价格监测中心认为，疫情在海外持续

蔓延，阻碍全球经济及原油需求复苏进

程，油价仍将继续承压。预计四季度国

际油价仍将在低位运行，波动区间为每

桶35-50美元。

上半年亏超200亿 中石化三季度赚463亿
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一年7家获牌照 高精地图的流量卡位战
从17年14张，到1年7张，地图行业顶级牌

照“导航电子地图制作甲级测绘资质”获批强

势提速。10月28日，北京商报记者发现，美团

全资子公司刚刚拿到甲级测绘资质，业务范

围是行业最高等级的导航电子地图制作，即

俗称的高精地图。

而不久前，拿下牌照近三年的滴滴终于

开始大规模切换自家地图，并上线导航业务。

值得注意的是，以滴滴2017年10月拿下牌照

为节点，此前的17年，只有14家公司拿下高精

地图牌照。而今年以来，已经有7张高精地图

牌照获批（或公示），不乏京东、美团、吉利等

头部企业。

加上老牌的百度地图、高德地图、腾讯地

图，新晋的京东物流、华为、滴滴，以及创业公

司Momenta、宽凳科技等都已拿到高精地图

资质。他们中有的迫不及待地将搭载高精地

图的自动驾驶出租车开放，有的将地图应用

在自家App中，为基于地理位置开展的toC

业务做支撑。说到底，都是为了卡住入口、守

住数据、构建生态。

资质！资质！

10月28日，北京商报记者在自然资源部

官网发现，一家名为“北京美大智达科技有限

公司”的企业，已经获批导航电子地图制作资

质，资质等级：甲级，证书编号：甲测资字

1101597。

天眼查信息显示，北京美大智达科技有

限公司由北京三快科技有限公司（美团运营

主体）100%控股。对此，美团相关人士向北京

商报记者确认，“近期，美团旗下北京美大智

达科技有限公司获得自然资源部颁发的导航

电子地图制作甲级测绘资质证书。地图是生

活服务电商平台的基础设施，美团将依照国

家法规有序开展相关工作”。

据北京商报记者初步统计，美团是最近

获得高精地图资质的头部互联网公司。滴滴、

华为、京东分别在2017年、2019年、2020年初

获准进行高精地图制作。

其实，这样的情况并不是常态。

2004-2007年，拿到高精地图资质的企

业寥寥无几，四年间仅有8家获批，且只有高

德地图、百度地图、腾讯地图3家互联网图商。

2008-2013年，4家企业获批高精地图资质，

2014-2016年无一家拿到牌照。

转折点发生在2017年，2017年10月至今

的三年时间里，获批高精地图资质的企业共

15家，其中2019年5家，2020年迄今7家，且互

联网图商、创业公司和车企控股企业的比例

占绝对优势。

说到资质，并不是所有拿到甲级测绘资

质的企业都可以被称为高精地图企业。根据

2014年测绘地信局印发的《测绘资质分级标

准》（以下简称“标准”），测绘资质的专业范围

划分为：大地测量、地图编制、导航电子地图

制作、互联网地图服务等。

标准介绍了互联网地图服务的专业子

项，包括地理位置定位、地理信息上传标注、

地图数据库开发三项内容。但在人员规模、仪

器设备、保密管理等多个考核指标上，导航电

子地图制作比互联网地图服务的考核标准都

要高很多。

以人员规模和仪器设备为例，甲级导航

电子地图制作专业要求测绘及相关专业技术

人员100人（含注册测绘师5人），其中高级10

人、中级20人，对仪器设备的考核内容包括外

业数据采集设备、导航地图编辑系统、在线存

储设备。

甲级互联网地图服务专业，对人员规模

的考核标准是地图制图或者计算机类专业技

术人员20人（其中中级5人），地图安全审校人

员5人。对仪器设备的考核，只要求有独立地

图引擎。

搭载产品

“简单来说，只有拿到导航电子地图制作

甲级测绘资质的企业，才能提供高精地图服

务，而该资质获取难度较大，但拥有该资质的

企业申请互联网地图服务资质较为容易，反

之很难。因此，仅从事互联网地图服务的企

业，可向拥有导航电子地图制作甲级资质的

企业寻求合作。”易观分析高级分析师覃承萍

向北京商报记者解释。

多位地图厂商内部人士在与北京商报记

者交流时也直言，“导航电子地图制作甲级资

质是门槛最高的。有些不是地图厂商的企业

也会申请这个资质，不是说它要上线某某地

图App，而是担心在业务需要地图、导航服务

时，自己提供不了支持”。

拿到资质的目的是应用，最顺手的就是

搭载在自家的产品上，滴滴就在这么干。10月

中旬，滴滴地图与公交事业部总经理柴华宣

布，滴滴导航能力已开放至乘客端。

北京商报记者登录滴滴App发现，导航

入口在滴滴App顶部，司机或乘客点击进入，

即可直接使用滴滴导航服务，滴滴地图的字

样则出现在导航页面左下方。

在滴滴司机端App中，滴滴提供了滴滴

地图和百度地图两种选择，滴滴导航的选项

置于百度地图之上，且在司机选择百度地图

时提醒：接乘客时和拼车时默认自动开启滴

滴导航，方便您接送乘客”，并在滴滴导航选

项旁边标示“计费准、投诉少、易判责”。

滴滴地图相关负责人告诉北京商报记

者：“在司机端，司机可以自主选择使用滴滴

导航或其他第三方导航。”

观察美团App中的各类业务，刚拿到高

精地图资质的美团，动作则没那么迅速。

北京商报记者在使用美团App中共享单

车服务时发现，腾讯地图的字样出现在页面

右下方，但在美团打车页面，并没有标注地图

服务商。对于北京商报记者提出的美团高精

地图应用计划，美团相关人士未予以回应。

掌握流量

从拿到资质到应用部署，需要时间，在这

一点上，早期入局的百度地图、高德地图、腾

讯地图有绝对优势。比如哈■使用高德地图，

滴滴使用百度地图，腾讯地图是美团单车地

图服务商。

“这3家互联网图商刚入局时，琢磨的是用

地图圈住流量，阿里2014年收购高德的时候就

是为了流量。”比达咨询分析师李锦清说。

根据艾瑞数据分类，高德地图、百度地图、腾

讯地图被归属于旅游出行类。2020年9月，以上3

家的独立设备数分别是5.02亿台、3.24亿台、

2361万台，相应环比增幅为0.1%、0.5%、0.6%。包

含携程、去哪儿等在线旅游企业，滴滴、哈■

等用车服务企业，也在旅游出行类目下，但

月度独立设备数和地图App们差距悬殊。

覃承萍认为，“toC地图早期更大的意义

在于建立流量入口，通过免费向大众提供服

务，吸引更大客流，百度地图、高德地图、腾讯

地图早期跑马圈地时就是基于这个逻辑。to

C地图通过吸引大量客流，再以此为基础联动

B端商户，实现地图导航与交通出行、生活服

务等多方位协同”。

作为生活服务平台的美团，将地图与线

下商户结合顺理成章，值得注意的是，以出行

起家的滴滴也有这个愿望。

北京商报记者使用滴滴导航功能时发

现，在滴滴导航页面搜索框下，设置了美食、

商场、景点等分类，并在部分线下商户介绍中

出现评分、电话、均价等信息。

对此，滴滴地图相关人士告诉北京商报

记者，“为更好地为车主用户提供服务，我们

在导航的目的地显示上进一步进行了优化，

也在携手携程等合作伙伴为车主用户提供更

多信息”。

从产品设置上看，互联网新贵的地图应

用似乎和老牌互联网图商越来越像，不禁让

人猜想，滴滴、美团等已拿到高精地图资质的

新人们，会不会推出单独的地图类App。对

此，分析人士观点不一。

艾媒咨询CEO张毅向北京商报记者直

言，“一定会，因为所有做大的toC产品都与

衣食住行有关，地图的重要性可想而知”。

但在覃承萍看来，“虽然滴滴、美团拿到

了资质，但未来应该不会上线单独的地图类

App产品。因为作为后来者，现在已经很难追

赶头部产品，而且滴滴、美团入局高精地图，

我认为更多的是想沉淀自己内部的数据，做

内部赋能”。 北京商报记者 魏蔚

北京商报讯（记者 刘洋 刘晓梦） 一辆
EX5起火爆炸让今年10月威马车型自燃事

故增加至三起。10月28日，威马汽车发布公

告称，将召回千余辆EX5车型。业内人士表

示，虽然启动召回并非针对本次车辆爆炸事

故，但在该公告发布前再次发生相关事故，让

威马汽车涉及的电池隐患问题再次凸显。

10月27日晚，有消息称，北京一辆停在

停车场的威马电动汽车发生爆炸。对此，威马

汽车发布官方声明称，该车辆位于北京市中

国科学院力学研究所内，威马汽车已第一时

间上报主管部门，并派专业人员赶往现场协

助处理，目前正配合有关部门展开调查。

尽管对于本次事故原因，威马汽车方面

表示正在调查，不过这已是一个月内威马旗

下车型的第三起事故。今年10月5日，福建邵

武市一辆威马汽车在静止未启动状态下自

燃，整车烧毁；10月13日，邵武市另一辆威马

EX5电动车在充电至96%的状态下起火自

燃。两起起火事件的发生引发了相关部门的

关注，邵武市交通运输局紧急叫停威马出租

车运营，并要求威马汽车立即消除安全隐患、

公布事件通报以及妥善处理事故。威马汽车

方面表示，初步锁定为由电池问题所造成，提

出更换高质量电池方案，并愿意作出赔偿。

旗下车型连续发生事故，威马汽车紧急

启动召回计划。10月28日，国家市场监督管

理总局发布公告称，威马汽车制造温州有限

公司根据《缺陷汽车产品召回管理条例》和《缺

陷汽车产品召回管理条例实施办法》要求，向

国家市场监督管理总局备案召回计划，决定自

今年10月28日起，召回今年6月8日-9月23日

生产的部分2020款威尔马斯特（EX5）电动汽

车，共计1282辆。

公告显示，本次召回范围内的车辆由于电

芯供应商在生产过程中混入杂质，导致动力电

池产生异常析锂。极端情况下可能导致电芯短

路，引发动力电池热失控并产生起火风险，存

在安全隐患。威马汽车将通过授权经销商，为

召回范围内的车辆免费更换其他供应商提供

的电芯动力电池包，以消除安全隐患。

值得关注的是，连续发生事故的威马汽

车正值IPO冲刺关口。今年9月22日，威马汽

车宣布完成总额达100亿元的D轮融资。10月

中旬，上海证监局官网信息显示，威马智慧出

行科技（上海）股份有限公司已于9月30日正

式提交科创板IPO辅导备案，辅导机构为中信

建投证券。按照此前公开信息显示，威马计划

明年初在科创板上市。

汽车行业专家颜景辉表示，威马车型连

续发生自燃事故，一定程度上会让消费者对

产品质量产生顾虑，从而影响到资本市场对

威马汽车的信心，或将间接影响威马汽车的

上市进程。

一月三车自燃 威马电池存忧

开篇语：2004年百度地图上线那年，中国测绘局将测绘单位划分为甲、乙、丙、丁四类，并在2014年对从事导航电子地图制作企业，也就是所谓的高精地图
企业需满足的条件作出具体规定。那时，高精地图只是少数人关心的赛道。

直到2017年以后，自动驾驶、智慧交通概念兴起，原本由传统图商把持的高精地图产业，挤进了互联网新贵、整车厂商和创业公司，拿资质、做输出、搞合
作，把地图商业模式整出了花儿，也一手将高精地图市场规模曲线拉升再拉升。当年以掌控流量为己任的地图App们，早已有了新梦想。

2020年9月独立设备数

注：独立设备数是手机、平板等移动设备下载和使
用App或软件的数量， 是互联网公司研究用户流量、活
跃度的依据之一。 数据来源：艾瑞数据

高德地图

独立设备

50241万台

环比增幅▲0.1

百度地图

独立设备

32378万台

环比增幅▲0.5

腾讯地图

独立设备

2361万台

环比增幅▲0.6

地图
新战局（一）


