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国内大循环不是简单的经济循环。
以国内大循环为主体的新经济格局应
该打通过去在生产、流通、消费这几个
环节当中的堵点使其更畅通，但是构建
新的发展格局，要有新的起点和更高的
追求。

通过新构建，发现新消费、建立新的
渠道、 促进生产端开发新产品， 使新消
费、新渠道、新产品真正连接，这种新实
际上是建立在高质量发展的基础之上。
通过发展新消费， 去追求开发新的渠道
反馈给生产端，使之开发更高品质的产
品。此举是建立大循环的目标之一。

产业带上的生产企业与电商间的合
作，目前还处于初级阶段。现阶段，电商
只是帮助部分企业和产品上线电商，然
后供应给消费者。 实际上， 双方还没有
真正打通消费端和产业端的各种联系。
接下来，除了利用现代平台的优势，例
如大数据及时反馈以外， 还要更好地
在分析基础之上深度挖掘消费数据，
捕捉消费的新信息， 最后通过生产创
新引领消费，这是未来发展的一个更高
的阶段。

不过，生产企业与电商企业已经迈
出了创新、变革的第一步。很多电商平
台凭借智能化、科技化的优势，能够及
时捕捉到消费者信息， 再通过平台将
信息反馈给产业端。从某种程度上讲，
不仅满足了消费者即时的需要， 更重
要的是推动了产业端的产业升级和科
技研发，也推动了创新型驱动，建立经
济新的发展模式，推动了高质量发展的
模式。
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以国内大循环为主体的新发展格局
中，对位、同步和高质是关键词。

具体来讲，首先，零售企业主要是满
足需求方的需求， 需要确保供给方和需
求方最终对位而不错位。其次，供给方和
需求方， 或者是商业企业和产业企业达
成同步。产业端要多了解市场信息、消费
者信息； 商业企业则要及时传递消费者
的需求， 能够使双方在供和需上实现同
步。最后是高质，生活方式不断进化，消
费者对服务的要求也越来越高。因此，无
论是产业方提供的产品质量和服务能
力，还是商业零售的综合服务能力，都需
要提高质量，凭借高质的服务拉升市场。

产业端和渠道端是整个大市场当中
的一对伙伴。 渠道端希望能够找到适合
消费者需要的产品和服务， 产业端也希
望生产出的产品和提供的服务能够满
足市场需要。 从满足需求角度出发，两
端拥有共同的目标， 都应延伸自己的服
务领域。当下，双方在信息交流，特别是
科技应用方面，已经实现了便捷。未来，
双方还应多联手、多联动，最后实现精准
服务。

实际上， 渠道端和产业端都在探索
之中。 因为一些零售商业在满足消费者
的过程当中会感到产品和服务的滞后，
希望能有一些新内容提供给消费者。产
业端企业要加速熟悉线上工具， 并接近
市场。

新经济格局的发展路径，无论是从
业务、从行业，还是从人与人之间的发
展来看，应当在现有的组织交往基础上
增加互动，尤其是通过线上方式实现的
互动。因此，当事方均应多维度积极地
联手、融合与合作。
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