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电商：深层拥抱“按需生产”

今年以来， 国内电商企业借助自身平台
优势和数字化技术， 在产业基础再造和产业
链创新方面进行了多元化尝试， 有效增加消
费供给。 向外输出资源的电商， 力求实现生
产、分配、流通、消费各个环节的畅通无阻，以
此让供给端与需求端实现循环。

“无直播不电商”是当下的热词。商家
直播无疑成为新爆发点， 与达人直播相辅
相成，合力摸索出稳定的商业模式，从而实
现效益最大化。 随着直播电商行业“人货
场”的持续扩大，直播将逐步渗透至电商的
各个领域。公开数据显示，今年直播电商整
体规模将突破万亿， 明年将继续保持较高
速增长，规模将接近2万亿元。

电商与商家早已将直播视为标配，双方
努力直播常态化。京东、拼多多都在努力推
广直播带货，溯源主播、县长直播层出不穷。

得益于直播、电商，工厂的产品转化率
和售罄率都快速提高， 最大限度降低库存
风险，工厂与消费者似乎能够顺畅对话。流
量的黏性、多寡关乎直播成效，直播是工厂
以低成本吸引流量的工具， 电商要做的是
让工具放大流量的效果。

◆匹配直播

“1元真香节”“1元更香节”“1元好用才
香节”，电商打着百亿补贴、1元购的旗号，助
推供应端的商家打开消费市场。电商平台划
拨了诸多流量对接代工企业， 给予初始流
量，帮它们在平台起步。此外还在不断完善
培训计划，帮助工厂了解、用好电商平台。

电商平台通过创立工厂直购节、1元购
物节等活动，既满足消费者追求“超高性价
比” 的诉求， 又能帮助外销型制造企业以
“薄利多销”打造爆款，快速打开国内市场。
淘宝特价版等工厂直销平台掀起的“特价
经济”新风潮，正成为产业带工厂复苏的主
要推动力。

实际上，电商彼此起伏的价格补贴，对
于生产端上的企业铺设新销售渠道存在很
大推动力， 能够把更多的电商产品提供给
更多的人群。

◆高额补贴

电商正在让产业带和产源地上的商品
和农产品有名有姓。农产品、小商品、生活
日百、 家具家电等特色产业带实现了逆风
生长，逐渐成为区域公用品牌。在淘系平台
上，山城竹纸、佛山家居、广州女装、汕头内
衣、潮州智能马桶、澄海玩具等，从鲜为人
知变得家喻户晓， 成了年轻人追逐的新潮
品牌。 大到以市级为单位， 小到单个产业
带，电商身影频繁出现在生产端的第一线。

产业带是一条带状的链条产业集中区
域，是相关或相同产业的基地，在此区域内
可以形成产业集聚效应。 无论是外部环境
的改变还是自身所需， 产业带上商户们与
电商越发亲密。 有着区域品牌形象的产业
带上的企业， 哪怕是出口转内销的外贸型
企业，正重新熟悉国内市场的商品结构，针
对新需求改造产品线。

◆区域品牌”
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