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“潘淘荟”将至 潘家园携新业态跨年

二十余场活动破圈引流

一年一度的“潘淘荟”在岁末年终如约

而至，众多收藏爱好者与商户们将齐聚二十

八周年的潘家园市场。与往年一样，二十余

场线上线下活动再次荟聚成藏圈跨年盛事。

谈及今年活动的亮点，北京潘家园旧

货市场有限公司总经理卢长海在接受北京

商报记者采访时表示，将在消费、体验互动

及内容层面上引流：“消费方面，参与活动

的店铺以明码标价形式参与促销，覆盖潘

家园旧货市场内的所有经营品类。互动层

面，游客可在胡同街区体验老北京走街串

巷、买东卖西的时代风貌。非遗街区中，则

有国家级、省级传承人近距离展现技艺，同

时，在北商房的培训教室还将举办非遗技

艺的亲子手工体验课。藏友们最感兴趣的

‘硬货’内容，免费鉴宝和公益讲座将在活

动期间如约而至。”

潘家园自主文创品牌“潘家园礼物”的

上新也备受关注。据介绍，潘家园向经典致

敬，推出年度力作———“复烧永乐青花缠枝

莲纹压手”；以“故事开始的地方”为主题，

记录潘家园往事、记录老北京文化休闲生

活的2021怀旧主题日历如期面市。带有潘

家园特色建筑、地标元素的潘家园影背墙

冰箱贴、华威里18号地标冰箱贴成为了热

销旅游伴手礼。“朱砂摸金符”、洛阳铲马克

杯，“盗墓小说”迷心中的灵魂老物件儿在

融入了潘家园元素后，也将在潘淘荟现场

正式发布。

潘家园作为朝阳区十大特色文旅消费

街区之一，潘淘荟的举办也不仅限于藏圈

的关注，更成为大众打卡、消费的好去处。

“95后”学生小张表示，已经连续参加过两

次潘淘荟，起初是穿汉服来拍照，无意间也

培养了淘文玩的爱好。

对于商户们来说，今年潘淘荟的意义

更甚于以往。在潘家园经营连环画长达16

年之久的商户杨东福表示：“疫情防控常态

化之下，线上线下活动的举办很可贵。连环

画市场更有赖于展售交流，买家的购买力

在这场年度庆典活动中将更为活跃。”

接连的活动之外，潘淘荟“年度发布”

的内容更是市场的风向标。据悉，12月22

日当天举办的发布会将以“艺术品投资的

互联网时代”为主题，现场揭晓2020年度

潘家园指数，并全面解读潘家园抖音电商

直播基地、潘家园拍卖两大全新业态。

两大新业态引市场蜕变

特殊的2020年也是潘家园市场以全

新模式撬动文化艺术品市场蜕变升级的一

年，而这一老牌文玩市场半年来的“破壁先

行”已取得了初步成果。

据潘家园规划运营部经理孙玮介绍，

潘家园抖音电商直播基地自11月18日正式

营业至今，现单日成交总额破百万。定位于

大众、日常拍的北京潘家园拍卖有限公司

自6月成立截至11月底，已举办各类拍卖20

场次，单个拍品最高成交价11万元。

谈及直播与拍卖的嵌入，孙玮指出，两

大板块使得潘家园文玩艺术品生态链更为

完整，潘家园作为平台给予经营者的渠道

和可能性也通过新业态的落成不断丰富。

经营者可以选择与自己经营方向、经营品类

相匹配的渠道或玩法，与潘家园共同成长。

可以看到，今年的潘家园艺术品拍卖

会也将首次登陆潘淘荟，于12月27日在潘

家园旧货市场现代收藏品大厅二楼展厅举

槌。拍卖会共有拍品302件，包括中国古代

钱币、纸币，名人信札、奏折善本，其中钱币

类132件、名人信札类170件。重点拍品包

括前苏联代为印制的中国人民银行第二套

工农像拾圆人民币，北周静帝宇文阐、大象

元年(公元579年)始铸永通万国钱币，恩诏

加爵慈寿皇太后等诰命，孝钦显皇太后神

牌升■太庙仪式安排奏折等，估价均基本

在10万元以上。

“拍卖是潘淘荟上的重要环节，这是潘

家园自己的拍卖公司开拍，咱商户们感觉

更亲切，参与也肯定更加积极。”已参加多

次潘淘荟的商户杨东福表示。

在直播方面，除了潘家园原有的淘宝、

京东、微博等平台，潘家园电商直播基地也

将参与到此次潘淘荟中，形成线上的多角

度联动。活动期间，在抖音App搜索话题

“潘淘荟”可看到活动短视频，也可参与到

入驻基地的电商主播直播活动。

在业界人士看来，潘家园是传统文化与

民间宝藏的聚集地，随着新业态的涌现，也正

在聚集着新藏家与年轻经营者。多位直播基

地入驻商家告诉北京商报记者，线上新买家

超过以往半数，且以“80后”“90后”为主。

新老销路互补中谋繁荣

多业态之下的潘家园市场，客群与经

营者正在形成细分与互补。新业态也将持

续赋能潘家园旧货市场的蝶变，打破文化

艺术品传统销售路径。

据介绍，如电商直播基地等销售形式，

较适合文玩杂项、珠宝玉石类商户“走量

式”经营。以菩提手串、木制珠串为主营项

目，受众人群较宽、门槛相对较低的商家，

已通过基地实现了自身的转型升级，收获

了大量的成交额。与此同时，潘家园拍卖方

面也在推进其他品类的拍卖活动，如千元

左右的建盏、珠宝等，线上拍与线下专题大

拍、日常拍、夜拍等方式结合，与潘家园原

有的展销形式形成搭配互补，为商户拓展

出货渠道，提升销量。

在线下的潘家园市场中，同样有许多

扎根传统经营的老掌柜和手艺人。1999年

便来到潘家园市场的工笔画师张钰告诉北

京商报记者，一直以来都是精雕细琢，一年

只创作数张精品。在经营上也是多年未变，

店中交易，或随着他前往海外而销往日本

等地。对于直播等新业态，张钰直言精力不

足：“工笔画绘制过程很慢，忙于创作，自己

也没时间学习直播等新技能。不知如何在

直播中展示。”

传统匠人“十年如一日”，但瞬息万变

的互联网时代已至。据了解，此次潘淘荟发

布会现场还将以“艺术品投资的互联网时

代”为主题，盛邀业界专家学者共话艺术品

投资的互联网时代，探讨传统文化产业的

数字化转型升级。

谈及传统碰撞数字化和潘家园竞争力

的问题，孙玮表示：从创办潘家园线上官方

店到搭建线上销售平台，从开设潘家园官

方直播间再到打造潘家园抖音直播基地，

潘家园在文化艺术品市场破壁先行，力求

不断完善市场业态、赋能行业升级，紧抓互

联网时代转型发展脉络，推动潘家园文化

产业数字化、品牌化、国际化升级。“潘家

园旧货市场发展至今已28年，这其中不乏

从市场成立之初就在此经营的老商户，他

们年龄较大，一方面对新业态的接受需要

时间，另一方面也有自己作为传统老掌柜

的坚守。作为平台的经营者，在理解的同时

也在思考着如何带动更多商家，深入参与

到潘家园的新业态发展当中来，从而实现

平台与用户的共同繁荣。”

北京商报记者 胡晓钰

潘家园市场28周年庆典活动“潘淘荟”将于12月22日正式拉开帷幕。历时13

天，二十余场消费与体验活动将跨年上演，今年的潘淘荟还将带来“年度发布”内

容———揭晓潘家园文化艺术品指数，推出潘家园礼物年度新品，为2020年度“潘

大使”授奖，并全面解读潘家园抖音电商直播基地、潘家园拍卖两大全新业态。据

了解，这一传统文玩市场半年来的“破壁先行”已取得了初步成果：直播基地自11

月18日正式营业至今，现单日成交总额破百万；潘家园拍卖公司自6月成立截至

11月底，已举办各类拍卖20场次。在业界人士看来，新业态将持续赋能潘家园旧

货市场的蝶变，打破文化艺术品传统销售路径。

2020“潘淘荟”

北京潘家园艺术品拍卖会拍卖公告

预展时间：12月24日-26日
拍卖时间：12月27日（星期日）13：30
预展及拍卖地点：现代收藏品大厅二层展厅
拍卖须知：竞买人须于拍卖会前办理登记手续并
缴纳保证金，佣金10%


