
阿斯利康390亿美元收购亚力兄制药进入罕见病领域、武

田制药宣布剥离在中国内地的部分处方药业务、 诺华拟7.7亿

美元收购神经科学药物开发商Cadent……过去几周，各大外资

药企通过“买”和“卖”调整结构适应市场发展。不管是收购具有

优势的产品及公司，还是剥离非核心业务，药企一系列动作的

背后是希望通过结构调整保持业绩持续增长。北京商报记者发

现，在上述交易中，罕见病成为各外资药企重点发力的方向。专

家表示，从需求来看，各大药企已全面布局面向大群体的药品

研发，小众群体的需求将成为拉动药企业绩的新增长点。

在全球知名的美国营养品公司康宝莱的鼎力支

持下，由中国保健协会牵头立项并撰写的《国民免疫

力认知调查报告》（以下简称“报告”）于12月22日正式

发布。报告旨在通过调研国民对免疫力概念的认知程

度以及存在的认知误区，为各级政府、行业企业、社会

机构等提供决策性参考，同时也填补了现阶段国民免

疫力认知相关研究的空白。

康宝莱中国区总裁、全球高级副总裁郭木表示：

“能够支持中国保健协会开展此次意义非凡的课题调

研，我们感到非常荣幸。康宝莱致力于面向公众倡导

‘营养+运动’的健康生活方式，这一理念也是科学提

升免疫力水平的重要途径之一。我们将继续积极助力

改善消费者的营养和健康习惯，提高公众健康素养，

为‘健康中国’的落地贡献自己的力量。”

调查结果表明，95%的受访者认同免疫力对健

康的重要性。整体来看，大部分受访者对什么是健康

的饮食行为与健康的运动方式有所了解。但同时，国

民对免疫力的具体概念和组成结构认知较为模糊，

对免疫力的具体内涵缺乏准确的认识。另外，部分受

访者对健康生活习惯也存在一定误区，比如认为“免

疫力越高越好”“健康饮食就是减少碳水化合物的摄

入”“每日一定要做中高强度的运动”“保健食品都

是骗人的”等。

调研数据显示，67%的受访者认为“免疫力越高

越好”，还有16.8%的受访者对此并不确定。这说明超

过4/5的受访者对免疫力的内涵缺少准确的认知，相

关知识的科普亟待加强。

对此，北京大学公共卫生学院营养与食品卫生学

系主任马冠生教授表示：“免疫力低下或过高都会影

响健康。免疫力低下易于被细菌、病毒、真菌等感染或

患癌症；免疫稳定功能过高，可能患类风湿关节炎等；

免疫防御保护功能过高，会出现过敏反应。”

调研数据显示，26.3%的受访者认为“尽量少吃，

尤其避免吃碳水化合物”是健康的饮食方式，不了解

科学合理的热量摄入是维持免疫系统正常运转的重

要基础。

针对这一误区，原武警总医院营养科主任、第三

届全军临床营养专委会副主任委员吕利表示：“碳水

化合物是人体维持生命活动所需热能的主要来源，长

时间不摄入碳水化合物会导致身体热能代谢的不足，

免疫器官、免疫细胞及免疫分子等的正常代谢同样会

受到影响，表现在免疫功能、免疫力水平的下降。”

调研数据显示，约 22.6%的受访者认为必须每天

进行长时间、高强度的运动才有利于身体健康，忽视

了盲目进行高强度运动导致的过度疲劳，对于自身免

疫力的负面作用。

国家体育总局体育科学研究所研究员、硕士研究

生导师、中国乒乓球队运动营养学专家尤春英表示：

“适量运动是提升免疫力水平的重要手段之一。但如

果不顾及自身的身体条件盲目地进行大运动量、高强

度的运动，很容易造成身体免疫力下降。”

在调研过程中发现，部分受访者对保健食品仍然

持怀疑态度，不了解国家对保健食品实行严格的注

册、备案和监督管理制度，具备“蓝帽子”保健食品标

志且注明相关保健功能声称的保健食品的确有助于

增强免疫力功能。

中国保健协会副理事长兼秘书长徐华锋表示：

“国民对保健食品应当树立正确的认知观念。在免

疫力提升方面，也不能忽略保健食品的营养保健功

能。普通人可以考虑通过咨询医生和专业营养师等

方式了解自身是否缺失某些营养，进而有针对性地

补充。”

本次调研历时3个月，通过线上发布与线下走访

的方式共收集6800份有效数据，调研范围涵盖北京、

上海、广州、南京、武汉等16个超一线和一二三线城

市，以及部分农村地区。调研问卷的内容涵盖了免疫

力内涵认知、免疫力相关疾病认知、影响免疫力水平

的生活习惯认知等多个维度。在调研报告的最后部

分，项目调研组围绕针对提升免疫力健康意识、完善

免疫力知识科普内容、改进科普方式的具体措施等方

面提出了多项建议，呼吁媒体、行业协会、政府和相关

企业携手并进，共同推动国民免疫力认知的提升。
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中国保健协会携手康宝莱发布
《国民免疫力认知调查报告》

智慧教育奠定基石

一起教育科技最早以“一起作业网”的名称为家

长和学校所熟知。服务模式上，一起作业为老师提供

完整的信息化智慧课堂体验，覆盖备讲练测等环节。

同时通过智能练习、测评报告、学情分析等应用为老

师、学生提供一站式课后练习体验。截至2020年9月30

日，一起作业学生端日活跃用户达到680万，月活跃用

户达到1950万。

在立志于改变教学讲练评测全方位的效率

后，一起教育科技进行了大量的尝试和思考，并抓

住了“教育信息化”的政策风口。2020年3月，教育

部印发的《2020年教育信息化和网络安全工作要

点》中提到：坚持稳中求进工作总基调，全面完成

教育信息化规划目标，深入推进《教育信息化2.0

行动计划》，实施好“加快推进教育信息化攻坚行

动”，积极发展“互联网+教育”，发挥网络教育和人

工智能优势，创新教育和学习方式，加快发展面向

每个人、适合每个人的更加开放灵活的教育体系，

建设学习型社会。

沙利文（Frost&Sullivan）报告显示，一起教育

科技旗下“一起作业”已为全国超过90万教师、5430

万学生、4520万家长提供教学、学习和评测应用。目

前服务全国7万所学校，覆盖全国1/3的公立中小学。

自2012年以来，一起作业平台累积学生作业超过

70亿份。此外，单日通过自动识别和评估技术处理的

音频消息量峰值超过3亿条。九年时间里，一起教育科

技不断通过研发投入构建了深厚的技术和内容壁垒，

这为它日后探索课外辅导业务以及通过AI技术等手

段实现个性化教学奠定了坚实的基础。

课外辅导业务反哺研发

2019年开始，一起教育科技推出了针对课外辅导

的独立品牌“一起学网校”，可以清楚了解学生的薄弱

点并进行有针对性的教学，帮助孩子迅速提升成绩。

而辅导业务带来的充裕现金流则可以反哺研发，进一

步提升了一起教育科技的技术壁垒。

得益于网校业务的高速发展，以及2020年度整个

在线教育产业的爆发性增长，已经被行业验证成功的

在线直播大班课业务也成为了助力一起教育科技上

市的重要支撑。

在网校业务方面，截至目前，一起教育科技旗下

一起学网校也成功跻身行业前五之列，并且保持高速

增长。招股书显示，一起教育科技2020年10月的收入

为1.32亿元，主要来自在线K12辅导服务，一起教育

2020年10月1日-11月26日，在线K12课后补习课程

的付费课程注册人数达到77.3万，而2019年同期为

28.6万。

技术和内容双轮推动良性循环

一起教育科技通过对互联网+教育的探索，塑

造了行业中很难找到对标公司的业务模式，让一起

教育科技K12在线教育竞争中保持高速增长。2019

年，一起教育科技净收入为4.06亿元，同比增长

30.75%，2020年前9个月营收为8.08亿元，同比增长

277.48%。

此外，与在线教育赛道其他企业热衷于营销领

域入手来获客所不同的是，一起教育科技主要通过

技术和内容来留住学生，并且把营销成本放入研发

之中，进而更好地服务于校内校外业务，形成良性

循环。

真格基金联合创始人、一起教育科技原董事长王

强谈到：一个企业走到IPO，标志着阶段性进步，上市

意味着这家企业不仅被一级市场资本认可，也被二级

市场资本认可。而随着IPO，一起教育科技也变成一个

世界范围内的品牌，上市不是终点而是新征程，相信

一起教育科技一定能砥砺前行。

一起教育科技登陆纳斯达克，
研发占比超五成有望弯道超车

12月4日，知名在线教育机构“一起教
育科技”（股票代码：YQ） 成功登陆纳斯达
克，成为近年来中国赴美IPO教育公司中融
资额较大， 也是纳斯达克较大的中国教育
公司。

根据招股书显示， 一起教育科技是一
家提供“互联网+”解决方案的智能教育公
司，为学生、家长、老师提供综合智能学习
空间。在成立的九年时间里，一起教育科技
见证了整个在线教育在中国蓬勃发展的进
程， 也是为数不多从在线教育上半场走到
下半场的明星公司之一。

交易频繁

继阿斯利康抛出390亿美元大单后，

诺华制药、武田制药等巨头也没有歇着。

过去一周，外资药企通过频繁的交易扩充

产品线“强身”，或通过剥离非核心业务进

行“瘦身”。

12月12日，阿斯利康宣布以“现金+股

票”的方式收购亚力兄制药，交易额达390

亿美元。阿斯利康首席执行官Pascal

Soriot在声明中表示，此次收购使公司能

够增强在免疫学领域的地位。12月17日、

12月21日，诺华制药和武田制药相继发布

公告。诺华制药宣布以7.7亿美元收购神经

科学药物开发商CadentTherapeutics，

诺华方面称，上述交易有利于促进公司开

发潜在的神经类药物。

武田则通过出售资产获得3.22亿美元

的资金，投入到核心业务。据了解，武田与

海森生物医药有限公司达成协议，拟剥离

在中国内地的部分处方药业务至海森生物

制药，产品包括倍欣、必洛斯以及益比达等

5个处方药。

武田方面表示，此次剥离的非核心业

务为武田在中国内地销售的心血管和代谢

领域的产品组合，它们不属于武田全球聚

焦的消化、罕见病、血液制品、肿瘤和神经

科学核心业务领域。

上述几笔交易并不是并购出售潮的全

部。近日有消息称，葛兰素史克拟以46亿美

元收购罕见病公司EidosTherapeutics。

针对上述消息，北京商报记者联系了葛兰

素史克方面，但截至发稿未收到回复。

业绩增长放缓

无论是收购还是出售，外资药企的目

标旨在业绩的持续增长。

近年来，阿斯利康的业绩呈现负增长，

在2019年有所回暖。财报数据显示，

2015-2019年，阿斯利康营收分别达

247.08亿美元、230.02亿美元、224.65亿美

元、220.9亿美元、243.84亿美元，增幅分别

为-1%、-5%、-2%、-2%以及10%。阿斯利

康在声明中直言，与亚力兄制药合并后的

头三年，公司将以两位数的百分比实现年

均收入增长。

从诺华制药来看，2015-2019年，诺华

制药的营收分别达494.14亿美元、485.18

亿美元、491.09亿美元、519亿美元、474.45

亿美元，业绩增幅开始放缓。

武田制药出售的资产对公司业绩贡献

有限。2019年财报显示，此次拟剥离的心

血管和代谢领域的产品组合在华净销售额

达1.095亿美元，相比305亿美元的年销售

额而言，显然不值一提。

武田成长与新兴市场事业部总裁

RicardoMarek认为，此次剥离可以使公

司更加聚焦在核心领域，投入资源加速把

更多高度创新药物引入中国及其他新兴市

场。同时公司将继续加码中国市场，在未来

五年内将上市超过15款创新药物。

医药行业投资分析人士李顼在接受北

京商报记者采访时表示，并购和出售均拥

有短平快的好处，并购可迅速将其他公司

的产品收入囊中，出售则可以快速回笼资

金。外资药企通过核心业务单元并购，并剥

离非相关业务单元，增强核心竞争力，保持

业绩增长。

李顼进一步表示，随着各大外资企业

原研药纷纷到期，专利断崖以及随之而来

的集采倒逼企业进行战略调整。

争夺新市场

罕见病是外资巨头出售和并购中频繁

出现的关键字。阿斯利康拟收购的亚力兄

制药为罕见病领域的领导者之一；武田制

药拟通过出售资产聚焦罕见病等核心业务

领域；传葛兰素史克拟以46亿美元收购罕

见病公司EidosTherapeutics……

此外，聚焦产品线，诺华制药通过收购

Cadent获得的两个新临床阶段项目同样

属于罕见病领域。其中CAD-9303产品正

在开发用于精神分裂症；CAD-1883产品

正在开发用于运动障碍（例如小脑共济失

调）。2019年9月，FDA授予CAD-1883治

疗脊髓小脑性共济失调的孤儿药（即罕见

病用药）资格认定。

罕见病即患病率低于1/500000或新

生儿发病率低于1/10000的疾病。据悉，目

前世界上已知的罕见病种类约7000多种，

受影响人数超3亿。今年8月，罕见病脊髓性

肌萎缩症及其治疗药物诺西那生纳注射液

以“70万元一针”的价格引发热议，罕见病

正在被更多人关注。

医疗战略咨询公司LatitudeHealth

创始人赵衡表示，尽管患病率低意味着

罕见病整体用药市场规模不会太大，但

从需求来看，各大药企已全面布局面向

大群体的药品研发，小众群体的需求将

成为拉动药企业绩的新增长点。在南京

乐药创业投资管理有限公司合伙人郭新

峰看来，随着研发推进，常见病治疗越来

越普及，在既有方案的基础上很难再有

大的突破，而最近两年罕见病新靶点发

现出现大的突破，有望在小分子、大分子

层面出现更多的新药。

在IQVIA发布的《中国罕见病高值药

物医疗保障研究报告》中指出，以《第一批

罕见病目录》为统计依据，未来三年，预计

有60种罕见病药物有望在我国上市。其中

目前已经在我国注册审评审批通道、适应

症内其他治疗药物皆未被纳入国家医保目

录，且年治疗费用超过百万元的罕见病药

物有12种，包含多个新型创新药。

北京商报记者 姚倩

盯上罕见病 外资药企的“加减法”
武田与海森生物医药有限公司达成协

议， 拟剥离在中国内地的部分处方药业务
至海森生物制药，产品包括倍欣、必洛斯以
及益比达等5个处方药。

12月12日

阿斯利康宣布以
“现金+股票” 的方式收
购亚力兄制药， 交易额
达390亿美元。

12月17日

诺华制药宣布以7.7亿美元收购神经科学
药物开发商Cadent�Therapeutics，从而促进公司
开发潜在的神经类药物。

12月21日


