
1月15日，“2021北京商业品牌大会暨

2020年度（第十六届）北京十大商业品牌揭

晓”将首次通过五大直播平台在云端隆重举

行。58个品牌分别问鼎北京十大商业品牌、北

京十大商业品牌评选-防疫保障、北京十大商

业品牌评选-扶贫攻坚以及2020年度北京商

业创新优秀样本。同时，北京市商务局局长闫

立刚将现身直播现场，独家剧透2021北京商

业政策方向。

58个品牌入选优秀样本

2020年度（第十六届）北京十大商业品牌

评选活动围绕“数字驱动品牌蝶变”主题展

开，在这极为特殊的一年，经历疫情的多轮波

动之后，商业企业从去年年初的艰难自救到

找寻破题之法，从无接触购物的潜力挖掘到

复产复工后的顺势升级……经历了一系列的

被迫成长，也激发了品牌蝶变。1月15日，有10

家企业从300多家企业中脱颖而出，最终问鼎

“2020年度北京十大商业品牌”。

北京十大商业品牌评选活动由北京市商

业联合会与北京日报报业集团共同主办，北

京商报社承办，被业界誉为北京商业领域规

模较大、最具权威性、影响力深远的年度评选

活动。成功入围的品牌不仅能代表北京商业

当年年度的发展特点，也将启发新一年度的

创新趋势。

据活动组委会介绍，2020年度（第十六

届）北京十大商业品牌评选活动历经初选、复

选、决选，通过业界专家评审、公众投票等环

节，综合考量参评品牌的业态代表性、平衡

性、成熟度，并以品牌经营状况、创新能力、社

会责任、文化价值、社会美誉度、品牌服务能

力、成长性七大维度指标构成评价体系，参评

企业覆盖购物中心（百货）、超市、便利店、餐

饮、家居卖场、电商平台、专业市场、生活服务

等多个业态。最终，在300多个参选品牌中，58

个优秀品牌样本斩获殊荣。

出于疫情防控需要，“2021北京商业品

牌大会暨2020年度（第十六届）北京十大商

业品牌揭晓”活动通过北京日报客户端、北

京时间、抖音、快手、千龙网五大平台直播揭

晓。这也是评选创立16年来首次实现“云

端”举办。

据了解，虽然今年入榜企业不能如往年

一样亲临现场，但活动组委会将会特别安排

荣誉表彰的“无接触”传递。1月15日晚间19点

“北京十大商业品牌”正式直播揭晓时，58座

沉甸甸的杯鼎也将同步出发，以最快的时间

递送至企业高管手中。

届时，活动组委会将派出直播团队跟随

杯鼎到达部分企业那里，与主演播厅进行连

线，带来商业企业最鲜活的荣誉感言。

未来商业战略“剧透”

历经了16年的制度打磨和口碑积累，北京

十大商业品牌评选活动已成为北京商业领域

备受关注的年度盛事，无论其规模、权威性还

是影响力都被视为北京商业企业的最高礼赞。

16年间，活动见证了首都商业的巨大飞

跃。北京社会消费品零售额从不足3000亿元

至总消费突破2.7万亿元；基本便民商业服务

功能城市社区覆盖率达到98%；网上零售额

占社零额的比重提升超过了10个百分点；服

务消费在总消费中的占比超越商品消费，最

高达到55.1%……全市居民恩格尔系数持续

降低，消费持续保持北京经济增长第一拉动

力。一系列数字是北京商业的佳绩，也构成了

百姓生活的幸福点滴。

表彰2020，前瞻2021，站在历史的重要节

点，这一关卡恰逢“十四五”开局。北京商业政

策的未来走向，关乎众多商业企业的转型战

略。一年一度的“北京商业品牌大会”既是商

业企业沟通商务主管部门与消费群体的年

终大会，也是问路商业政策的桥梁渠道。闫

立刚将在直播现场解答商业企业最为关注

的热点问题。

北京商报记者 孔瑶瑶

2020年度“北京十大商业品牌”今日揭晓
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“限塑令”一下，各方立马行动。1月14

日，北京市商务局发布的《关于做好商务领

域一次性塑料制品使用、回收报告工作有关

事项的通知》（以下简称《通知》）中提到，相

关企业、单位需报告一次性塑料制品的使

用及回收情况。这似乎意味着，北京商业

“限塑令”将实现数据化管理。电商、超市、

餐企、物流企业正提速采用可降解塑料袋，

纸袋、无纺布袋、纸质吸管、循环快递箱、环

保PE袋有了更合适的位置，老旧塑料袋将退

出历史舞台。

《通知》提到，商务部制定了《商务领域一

次性塑料制品使用、回收报告办法（试行）》

（以下简称《办法》）。该文件提出，国家鼓励

和引导减少使用、积极回收塑料袋等一次性

塑料制品，推广应用可循环、易回收、可降解

的替代产品。鼓励环保替代产品供应商依据

《办法》规定报告可降解塑料原料、可降解塑

料制品以及其他环保替代产品的生产和销售

情况。

在使用可降解塑料以及一次性塑料制品

使用、回收等方面，超市、便利店早早开始行

动。北京商报记者在部分7-11北京门店看到，

收银台处贴出了明显的提示语：门店开始使

用生物降解塑料袋，并提倡消费者自带购物

袋。在7-11门店，生物可降解塑料袋中袋每个

0.6元，大袋0.9元。

众多超市均在显眼处做出提醒。北京商

报记者了解到，去年12月底，家乐福已经开始

在店内各显眼处张贴与限塑、环保相关的主

题海报和温馨提示，并邀请消费者加入“减塑

行动派”，引导消费者减少使用塑料袋，自备

环保购物袋。

“本月开始，家乐福还上架了10多款环保

购物袋，后期收银台还将推出售价1元至10多

元不等、可重复使用的无纺布袋供顾客选购。

未来全年预计节省8000万个普通一次性塑料

购物袋，相当于减少约1000吨不可降解塑料

用量。”家乐福负责人说。

塑料吸管、塑料餐具陆续淡出消费者的

视野，就餐时使用纸袋、纸吸管似乎更得心应

手了。北京商报记者发现，无论是门店就餐还

是外卖配送，门店都会优先推荐使用纸质吸

管。尤其是在茶饮店，纸质吸管几乎完全代替

了塑料吸管的位置。

在肯德基门店，店员优先提供纸质打包

袋，即便是消费者有使用塑料袋的需求，肯德

经已经开始有偿提供可降解塑料袋。消费者

在小程序上下单时，可自选大小两种型号的

可降解塑料袋。

2021年1月起，海底捞全国门店、外送全

面推行用纸吸管替代不可降解一次性塑料吸

管，用纸质打包袋或符合要求的可降解打包

袋替换一次性塑料袋，积极推进绿色可持续

发展。据了解，为响应减塑环保要求，海底捞

自2018年起联合第三方供应商，对餐盒、吸

管、打包袋等一次性塑料用品进行绿色设计，

升级材质。2019年7月，海底捞推出环保帆布

袋，倡导消费者减少使用塑料袋制品，于同年

8月推出纸质打包袋，并逐步推广至所有门

店。同时，海底捞外送产品采用纸箱盛放，筷

子也为可重复使用产品。

商业领域中，到家配送的电商平台往往

是使用塑料袋的大头，不过这些企业已有意

用可降解塑料袋进行替代。北京商报记者采

访获悉，达达集团从去年12月开始在北京市

场推行使用可降解塑料袋。放眼全国市场，截

至目前，京东到家已联合平台上沃尔玛、永辉

超市、华润万家、步步高、卜蜂莲花、中百仓

储、北京华联等众多连锁商家，面向大部分一

二线城市投放可降解塑料袋。消费者在平台

购物时，商家将使用可降解塑料袋进行打包。

2020年12月首批可降解塑料袋投放量已达

1400万个。

与此同时，在物流方面具有话语权的电

商企业，正在有条不紊地推进限塑令的落地。

对于减少使用一次性塑料制品的情况，唯品

会相关负责人表示，“绿色包装”是唯品会绿

色物流中的重要一环，目前已实现包装材料

可回收占比达94.4%。仓储作业中，唯品会推

进环保循环箱的使用，逐渐减少一次性纸箱

在仓储作业中的运用占比。未来，唯品会还将

从仓储、包装到运输的绿色物流全过程实现

绿色可回收。

北京商报记者 赵述评 王维祎 赵驰 何倩

北京将实现“限塑”数据化管理 商超餐企准备好了吗


