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隐私泄露、AI换脸存风险 11家企业被约谈
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北京商报拟领取新闻记者证人员名单公示

根据《新闻记者证管理办法》和有关规定，对北京商报社符合规定的采编人员资格进行严格审核，现将我报社拟领取新闻记者证人员名单进行公示。

拟申领记者证人员名单：■

3月18日，网信办、公安部宣布，针对近期

未履行安全评估程序的语音社交软件和涉

“深度伪造”技术的应用，国家互联网信息办

公室、公安部指导地方网信部门、公安机关依

法约谈映客、阿里等11家企业。

当下不少语音社交和AI换脸的产品一上

线就成为爆款，但涉及用户隐私泄露、内容是

否合规等问题也被曝光，随即被下架。针对此

类产品，相关部门强化安全评估，这给平台提

出了更高的安全挑战，但对保护用户个人信

息、打击违法违规内容传播则是直接利好。

开展安全评估

据国家互联网信息办公室官方微信公众

号“网信中国”披露：针对近期未履行安全评

估程序的语音社交软件和涉“深度伪造”技术

的应用，国家互联网信息办公室、公安部指导

北京、天津、上海、浙江、广东等地方网信部

门、公安机关依法约谈映客、小米、快手、字节

跳动、鲸准数服、云账户、喜马拉雅、阿里巴

巴、网易云音乐、腾讯、去演等11家企业，督促

其按照《网络安全法》《具有舆论属性或社会

动员能力的互联网信息服务安全评估规定》

等法律法规及政策要求，认真开展安全评估，

完善风险防控机制和措施，并对安全评估中

发现的安全隐患及时采取有效整改措施，切

实履行企业信息内容安全主体责任。

根据《具有舆论属性或社会动员能力的

互联网信息服务安全评估规定》要求，出现具

有舆论属性或社会动员能力的信息服务上

线，或者信息服务增设相关功能；使用新技术

新应用，使信息服务的功能属性、技术实现方

式、基础资源配置等发生重大变更；用户规模

显著增加等情形，互联网信息服务提供者应

当自行开展安全评估，对评估结果负责，并向

网信部门和公安机关提交报告。网信部门和

公安机关根据对安全评估报告的书面审查情

况，认为有必要的，应当依据各自职责对互联

网信息服务提供者开展现场检查。

截至北京商报记者发稿，上述企业并未

就此次约谈对外回应。

乱象愈演愈烈

说到语音社交和AI换脸，2021年国内最

火的应用非“对话吧”和“蚂蚁呀嘿”莫属，前

者是“Clubhouse中国版”，后者类似之前爆

红的“ZAO”。

按照对话吧项目负责人江宇航透露的信

息，对话吧是2月3日晚上立项的，2月10日对

话吧在苹果和安卓应用商店全部上线进行内

测。2月20日，对话吧母公司映客CEO奉佑生

邀请金沙江创投董事总经理朱啸虎、昆仑万

维CEO周亚辉等大佬在对话吧讨论。当天，对

话吧在互联网圈走红。

没过几天，对话吧在苹果和安卓应用商

店下架，对话吧相关人士对北京商报记者的

解释是：“目前是在进行整体技术和形态的升

级调整，技术产品人员在加班加点进行更

新。”截至北京商报记者发稿，对话吧没有恢

复上架。

2月底3月初，互联网圈再因一系列“蚂蚁

呀嘿”搞笑短视频沸腾。用户在AI换脸软件

Avatarify上传一张照片，就可以让任何人实

现变脸特效。操作简单、画面魔性诸多因素让

“蚂蚁呀嘿”视频在各大社交平台疯狂传播，

但不到一个星期，Avatarify遭遇下架。

Avatarify的经历和2019年上线的ZAO

如出一辙。当年ZAO上线仅一天，就在各大社

交平台刷屏，随后在苹果应用商店的免费

App下载登顶。但3天后，ZAO被下架。

“Avatarify和ZAO涉及的问题一样，主

要是可能存在个人隐私数据泄露、侵权等隐

患，也不排除数据被不法分子用于伪造照片

或视频实施诈骗等。”比达咨询分析师李锦清

向北京商报记者表示。

他进一步说，“相比图文社交，语音社交，

尤其是像对话吧这样的多人参与的语音群聊，

在内容安全性上更难把控，涉黄涉非等违法违

规内容更容易出现，且在现有技术条件下，隐

蔽性更强，给平台提出了安全合规挑战”。

监管未雨绸缪

事实上，上述问题一直是相关部门的关

注重点。2019年9月，针对媒体公开报道和用

户曝光的ZAOApp用户隐私协议不规范，存

在数据泄露风险等网络数据安全问题，工业

和信息化部网络安全管理局9月3日对北京陌

陌科技有限公司相关负责人进行了问询约

谈，要求其严格按照国家法律法规以及相关

主管部门要求，组织开展自查整改，采取有效

措施防范自有业务平台被利用实施电信网络

诈骗等风险隐患。

“相比之下，传统的图文是审核最严格、

流程最成熟的，巨头互联网公司都有上万人

巨大的审核团队，基本上杜绝了大的欺骗事

件发生。短视频时代出现了新的问题，比如骗

子冒充明星行骗，监管部门、视频平台还没有

做好确认身份，剔除假信息的流程。不过

2018-2019年视频平台加大投入，用AI和人

工审核，基本上擦边的色情暴力以及诈骗等

审核也成熟很多。现在语音和人脸AI合成又

出现了新问题，如果流行开来，肯定会造成假

消息泛滥，冲击正常的舆论空间，甚至被不法

分子利用诈骗。”文渊智库创始人王超总结。

王超还告诉北京商报记者，“目前来看，这

类恶意语音和人脸AI合成制造假消息和诈骗

还没苗头，但随着这些技术进一步发展，肯定

会出现这一问题。监管层未雨绸缪，很有远见，

而且这个诈骗的逼真程度更高，就连高学历

高知识人群也辨别不了。不过，一定有技术可

以识别这些虚假合成的语音和视频，平台总

会想到简单易行、成本较低的鉴别办法的”。

国家互联网信息办公室、公安部表示，下

一步将继续指导各地网信部门和公安机关加

大巡查检查力度，督促属地互联网企业严格

遵守相关法律法规，积极主动履行安全管理

义务，切实履行企业主体责任，共同维护网络

传播秩序，营造良好网络生态。

北京商报记者 魏蔚

北京商报讯（记者 钱瑜 王晓）3月18
日，国家卫生健康委在官网上发布50项新

食品安全国家标准，其中包括乳企高度关

注的《婴儿配方食品》（GB10765-2021）等

3项营养与特膳食品标准。

本次婴幼儿配方食品的新国标重大改

变是将《较大婴儿和幼儿配方食品》（GB

10767-2010）分为2个标准，即《较大婴儿

配方食品（GB-10766）和《幼儿配方食品

（GB-10767）》。细分之后，新国标在蛋白

质、碳水化合物、微量元素以及可选择成分

等部分作出了更明确严格的规定。这一改

变使我国婴配粉国标与国际食品法典委员

会标准修订趋势一致，也将根据婴幼儿月

龄提供更精准的营养元素。

在蛋白质部分，新国标调整了较大婴

儿和幼儿配方食品中蛋白质含量要求，并

增加了较大婴儿配方食品中乳清蛋白含量

要求，其中，明确规定乳基较大婴儿配方食

品中乳清蛋白含量应≥40%。而在现行国

标中，未规定较大婴儿配方食品中的乳清

蛋白含量。

在碳水化合物部分，新国标调整了较

大婴儿配方食品中碳水化合物含量要求，

其中，乳基较大婴儿配方食品中乳糖占碳

水化合物含量应≥90%，乳基幼儿配方食

品中乳糖占碳水化合物含量应≥50%，并

限制蔗糖在婴儿和较大婴儿配方食品中添

加。此外，婴儿和较大婴儿配方食品不应使

用果糖、蔗糖，以及果葡糖浆等含有果糖和

/或蔗糖的原料作为主要碳水化合物来源。

而在现行国标中，2段和3段奶粉中均未规

定乳糖的含量。

此外，在微量元素方面，新国标严格规

定了维生素和矿物质这两类营养素的最小

值和最大值，并增加了豆基产品中对铁、

锌、磷含量的单独规定；在可选择成分部

分，新国标将婴儿和较大婴儿配方食品中

的胆碱从可选择成分调整为必需成分，将

较大婴儿配方食品中的锰和硒从可选择成

分调整为必需成分。

“本次新国标的实施对企业提出了更

严格的质量控制要求，也将使行业准入门

槛再次提高，使奶粉行业加速洗牌。”乳业

专家宋亮表示，新国标的修订其实对于大

型企业更加利好，因为从技术上来说，新国

标设定了很多营养素的上限值和下限值，

这对于技术较为成熟的大型企业技术来说

是不存在障碍的，但对于中小企业来说，设

了上限值又设下限值，技术瓶颈短时间内

很难突破。

值得一提的是，奶粉新国标将有两年过

渡期，也就是2023年2月22日才正式实施。

对此，宋亮表示，相比过渡期，乳企将

更关注奶粉配方注册的审评。因为新国标

将直接影响到奶粉配方，婴幼儿配方奶粉

行业将迎来配方注册后的第二轮调整，未

来奶粉行业的竞争将更激烈。

奶粉新国标出炉

各公司旗下语音社交App概况

映客：对话吧
小米：HEYY

字节跳动：飞聊

快手：飞船

鲸准数服：Capital�coffee

阿里巴巴：MeetClub

腾讯：回音

网易云音乐：侃侃

大众ID.与特斯拉Model的欧洲销量之

争，互有胜负。随着大众ID.3和特斯拉Model

3进入销量稳增期，传统与造车新势力两大巨

头的战事进入中场。而随着“南北”大众两款

ID.4以及后续车型在华投放，也许中国市场

将成为大众对战特斯拉的胜负手。

软硬件“阻击”对手

特斯拉在全球市场收割市场份额时，大

众汽车集团开始发起猛攻。3月18日大众汽

车品牌宣布，今年将进一步加速电动化攻势，

电动化车型销量目标定为45万辆，同比增长

一倍以上。

为达成这一目标，大众汽车品牌对电动

化转型制订全方位计划。该计划显示，今年3

月底前，大众汽车品牌将向欧洲用户交付首

批ID.4车型。汽车行业专家颜景辉表示，相较

于特斯拉，目前大众速度有些落后，但基于传

统车企巨头定位，大众汽车品牌在产能和研

发方面具备追赶实力。

事实上，大众汽车品牌除通过产品“阻

击”特斯拉，在软件和销售模式上也在追赶这

位美国对手。据了解，今年3月下旬起，消费者

将可以在线上购买ID.3和ID.4车型，并以数

字化方式办理各项重要手续，并在经销商处

简单快速地完成购车。同时，今年夏天开始，

大众汽车品牌还将为ID.3和ID.4车型提供每

12周一次的OTA远程无线升级服务。对此，

大众汽车集团方面表示，未来十年，软件将从

根本上改变汽车，大众汽车集团也正在加速

研发全新汽车操作系统，未来将适用于大众

集团旗下汽车品牌。

欧洲首战告捷

加速电动化转型的同时，大众汽车品牌

在欧洲市场与特斯拉的较量已首战告捷。

去年9月，大众ID.3车型开始在欧洲交

付。次月，该车型便超过特斯拉Model3，在

欧洲市场交付量超过1万辆，并登顶欧洲电

动车销量榜榜首。在不少投资者看来，中国将

成为全球电动车市场领跑者，欧洲则排名第

二位，这也让不少车企将欧洲作为纯电动车

投放的重要市场。数据显示，去年7-9月，欧

洲电动车销售同比增长170%。

颜景辉表示，欧洲市场作为大众汽车集

团大本营，ID.3车型首战告捷具有象征意义。

阻击特斯拉的同时，也让市场看到作为传统

车企的大众在电动化领域上的成果，同时也

帮助大众尽早实现碳中和目标。大众汽车品

牌在欧洲市场获得认可后，也为大众汽车集

团加速转型进一步提升信心。

下半场看中国

在大众汽车品牌规划中，到2030年电动

汽车在大众中国的销量份额将提升至50%以

上。这意味着，中国市场销量将成为大众品牌

转型的关键。今年3月底，大众汽车品牌将在

华投放ID.4，该车型的到来意味着大众品牌

的电动化提速进入“中国时间”。

不过，相比于欧洲市场，中国电动汽车市

场的竞争环境更加激烈，不仅有加速收割销

量的特斯拉，更有小鹏、蔚来等国内造车新势

力，大众汽车品牌将面对混战局面。

为此，大众汽车品牌在中国市场上对ID.4

车型采取双车战略，其中在上汽大众体系内，

该车型被命名为ID.4X，一汽-大众体系内则被

命名为“ID.4CROZZ”，两款车型续航均超过

550公里。同时，为增加竞争力，大众汽车品牌将

两款车型补贴后预售价直接杀入25万元内。

此外在电池方面，未来大众汽车集团将

会采用“UnifiedCell”电芯，即规格统一化的

电芯，无论任何大众车型，都可以采用同一款

电芯进行适配，极大降低电芯产品的差异化，

在降低成本的同时还能保障足够的灵活性。

乘用车市场信息联席会秘书长崔东树表示，

电池是电动车成本最高的部分，如果可以降

低纯电动汽车成本，未来整车价格将进一步

下探，对大众汽车品牌而言在市场上的竞争

力更加利好。

业内人士表示，从产品到电池再到充电

网络布局，ID.4将不仅代表大众汽车品牌在

中国市场走出电动化的新一步，更是大众汽

车集团新体系在中国开始落地。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦

ID.对位Model 大众备战特斯拉


