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比亚迪月底出战 国产新能源车竞逐海外
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更新企业LOGO中国广电5G“读秒”

有望年内发放号段

国家知识产权局公示信息显示，中国广

电正在申请共12项商标信息，涉及一项图形

及一项文字LOGO图形，新商标信息的国际

分类涉及金融物管（两项）、科学仪器（两项）、

教育娱乐（两项）、通讯服务（两项）、网站服务

（两项）、广告销售（两项）。

随着新LOGO的申请，中国广电对5G领域

的布局正在加速。近日，中国广电总经理梁晓涛

表示，中国广电将适时发放192号段，推出特色

套餐，让客户尽快享受到中国广电的服务。

不止中国广电，各地广电公司近期也动

作频频。5月15日，中国广电四川网络股份有

限公司宣布启动F5G千兆宽带，预期年内可

开通广电5G业务。近日，陕西广电网络总经理

韩普也表示，计划今年开始推进192号段放号

工作，目前正在进行各项准备。

192号段是中国广电的专属5G号段。

2019年12月，工信部发布消息称，依据《中华

人民共和国电信条例》《电信网码号资源管理

办法》等有关法规规章，向中国广电核发192

号段公众移动通信网网号。

商用步伐落后对手

作为第四大运营商，中国广电早在2019

年便已经获得5G牌照。业内人士表示，由于缺

乏移动通信业务的运营经验和基础设施，外

加各地广电系统长期各自为政，导致广电5G

业务一直未能正式商用落地。

资料显示，我国长期采用中央、省、市和

县四级办广播电视的发展方针。在较为宽松

的管理体制下，一方面，我国广电事业获得迅

速发展；但另一方面，各地有线电视网络也呈

现出条块分割、山头林立的“割据”态势。

针对广电系统的“割据”问题，中国广电

一直在推进“全国一张网”的整合。2020年12

月，中国广电完成全国24家省级系统广电网

络公司的整合工作，成立了中国广电网络股

份有限公司，这是我国广电系统首个垂直性

市场运营主体。

针对运营经验和设施基础缺乏的问题，

中国广电选择引入外援加以解决。2020年5

月，中国移动与中国广电签署有关5G共建

共享的合作框架协议。根据协议，中国移动

和中国广电将联合确定网络建设计划，以

1： 1比例共同投资建设700MHz5G无线网
络，共同拥有并有权使用700MHz5G无线

网络资产。

北京商报记者注意到，支持700MHz频

段的5G手机已近百款，覆盖了高中低端消费

市场人群。据了解，预计今年底，中国广电将

和中国移动携手完成40万座700MHz频段

5G基站的建设工作。

针对中国广电700MHz频段5G基站的建

设进展，北京商报记者联系中国广电相关负

责人，但截至发稿未获得回复。

短期难有竞争力

与三大运营商相比，中国广电虽然在5G

布局较为落后，但也拥有自身竞争优势。2020

年1月，工信部向中国广电颁发4.9GHz频段

5G试验频率使用许可，同意中国广电在北京

等16个城 市部署 5G网络，中国广电

700MHz+4.9GHz“低频+中频”协同组网策

略自此获得明确。

资料显示，700MHz频段是发展移动通

信的黄金频段，具有信号传播损耗低、覆盖

广、穿透力强、组网成本低等优势特性，而且

适合5G底层网络。

对于中国广电而言，形成差异化竞争优

势非常重要，梁晓涛表示，中国广电坚持走差

异化5G应用路线，推动广播电视服务融入到

公共安全、应急通讯、防疫救灾、工业互联网、

物联网等不同行业领域。

作为国内有线电视服务的提供方，中国

广电背后的广电系统拥有大量的内容资源。

数据显示，我国广电系统年制作广播节目650

万小时以上，电视节目260万小时以上，全系

统每年生产制作电视剧在500部（14000多

集）左右。

金融专家董翔表示，尽管中国广电在频

段、内容等层面拥有优势，但在5G领域仍面临

一些困难，如广电尚无统一的公有云，广电5G

的人才、技术储备也不足，因此广电5G即便实

现商用，短期之内也难以和三大运营商正面

抗衡。

北京商报记者 钱瑜 濮振宇

集体出海

随着一辆汉EV驶下生产线，比亚迪新能

源车产量已达百万辆，这意味着，比亚迪成为

首个进入新能源汽车“百万辆俱乐部”的中

国品牌。据了解，从零到百万辆，比亚迪用了

13年。

新百万辆的起点，王传福将比亚迪的下

一站设定在欧洲市场。他表示，比亚迪新能源

乘用车业务将正式布局欧洲市场，挪威将成

为比亚迪进入欧洲乘用车市场的第一站。

据了解，与蔚来用es8探路相同，比亚迪

也将让高端SUV唐EV登陆挪威，今年三季

度开启当地交付。据了解，今年底前比亚迪

计划向挪威市场交付1500辆唐EV，比亚迪

相关负责人表示，5月底将有100辆唐EV发

往挪威。

事实上，比亚迪拓展欧洲市场前，中国新

能源车企已相继探路。北京商报记者了解到，

小鹏、上汽、蔚来等多家车企均制定海外新能

源车市场规划。2019年9月，上汽名爵ZS纯电

动SUV在挪威和荷兰上市；去年6月，上汽大

通宣布，首批328辆上汽大通MAXUSEV30

发运挪威；去年9月，小鹏汽车在挪威开始交

付小鹏G3。除产品出口，蔚来还将在挪威自建

由车、服务、数字化和生活方式构成的完整运

营体系。

数据显示，去年国内新能源车出口量接

近7万辆，同比增长89%，占汽车出口总量的

7%，同比提升3.4%。在汽车行业专家颜景辉

看来，随着国内新能源车企产品及品牌进入

成熟期，让产品出海无疑是实现全球规模化

发展的重要一步。“车企不仅要寻找更多增量

可能，更要让品牌走出去提升知名度，成为真

正的全球品牌。”颜景辉表示。

“跳板”挪威

值得关注的是，众多出海车企均将目的

地锁定挪威。“这与挪威当地的政策和潜力不

无关系。”颜景辉说。

据了解，拥有530万人口的挪威，本身为

石油生产大国，并在1980年第三次石油危机

中受益，但是挪威却想撕掉“石油”的标签。按

照挪威的政策，2025年挪威全境将不再允许

销售传统燃油车，只能销售纯电动汽车，因此

挪威国内的新能源市场潜力巨大。

根据挪威公路联合会的数据，去年挪威

汽车销量为14.14万辆，其中7.68万辆为纯电

动车，占比高达54.3%，并成为世界首个全年

电动车销量占比过半的国家。今年3月，挪威

销售新能源车比例升至84.9%，这意味着每卖

出去100辆车，其中近85辆为新能源车。挪威

电动车联盟秘书长ChristinaBu预测，今年电

动车占挪威市场的比例将达到65%。

从市场渗透率来看，在欧洲几大主要新

能源车市场中，挪威以近80%的数据保持领

先，瑞典名列第二位，为34.8%，德国渗透率为

20.7%，法国、英国渗透率均仅为13%左右。

不仅新能源车销量可观，挪威也拥有成

熟的电动车配套条件。以充电桩为例，截至去

年底，挪威充电桩累计注册量为45万个，在欧

洲仅次于德国的60万个，每1万人拥有35个充

电桩，高于法国的6.9个充电桩/ 万人，日本的

2.3个充电桩/万人。为推动电动车销售，挪威

则提供大量激励政策，其中免征25%增值税、

进口关税，同时免征养路税，在公共停车场及

高速公路的通行费也实行减半政策以及电动

车能够使用公交车道等。

除能享受诸多政策红利，挪威更是中国

新能源车企眼中的“试验田”。“新能源车快速

增长的欧洲市场乃至全球车市才是我们的最

终目标。一个国家肯定不够，肯定会进入更多

国家。”蔚来汽车创始人李斌表示，明年还将

进军5个欧洲国家。

数据显示，去年欧洲市场新能源乘用车

销量为136.5万辆，同比增长高达137%，已超

越中国市场的124.6万辆，成为全球最大新能

源乘用车市场。从市场份额来看，新能源车

销量占整个欧洲车市份额的11%，其中纯电

车型占比为6.2%，插电混动车型占比为

4.8%。

乘用车市场信息联席会秘书长崔东树认

为，由于挪威对电动车进口采取免关税政策，

设施也较为完善，同时消费者对电动车产品

的认可度也较高，而且挪威市场规模较小，适

合中国品牌试水。

扎根不易

不过，中国车企密集出海的同时，挑战也

随之到来。

首先，相比中国市场，欧盟的市场准入

标准更加严苛。由于法规和标准等差异，中

国汽车品牌进军欧洲需要拿到完善的资质

认证，例如WVTA欧盟整车型式认证，涉及

车辆安全性能、环保和排放水平等方面，堪

称世界三大汽车认证体系中最严苛的标准。

尽管，小批量出口的方式能够更便捷地获得

出口许可，但要满足欧盟的法规，仍需投入

大量产品开发成本，并对品控环节提出更高

要求。

同时，在已非常成熟的欧洲汽车市场，本

土作战的大众、戴姆勒、雷诺、奔驰、宝马、奥

迪等车企也将对中国品牌形成夹击。如何构

建自身品牌影响力和产品在私人市场认可

度，对于中国车企也是一大挑战。

数据显示，占据今年2月欧洲市场25%销

量份额的大众集团，近期正全力进行电动化

及软件化转型，无论是近期引发股价暴涨的

“电池日”，还是今年新能源车迈过百万辆的

目标，都预示着这家车企巨头已将目光聚焦

在新能源车市场。颜景辉表示，这些品牌在

欧洲市场已经拥有成熟的渠道体系，并被当

地消费者认可。在这些企业加速转型下，中国

品牌如何做好当地市场管理和品牌渗透成为

关键。

除欧洲车企，早年便在欧洲市场布局的

特斯拉也将成为中国车企的对手。数据显

示，去年挪威最畅销的4款纯电动车型为奥

迪E-Tron、特斯拉Model 3、大众ID.3和日

产聆风。

随着大众、宝马、雷诺等欧洲本土汽车巨

头的发力及特斯拉在欧洲市场加码，欧洲市

场的红利窗口也正加速关闭。颜景辉认为，品

牌认知、本土化运营及法规将是中国车企进

军欧洲市场的难题。但是，作为海外较大的新

能源车市场，破解欧洲市场难题也是中国车

企走好出海的第一步。

事实上，面对这些问题，中国车企也在进

行更多尝试。据了解，蔚来计划将更多“中国

模式”复制到挪威。李斌表示，蔚来在每个市

场的商业模式是一样的，即采取基础设施先

行、直营直销、服务用户的模式。“我们不光卖

车，更希望打造一个以车为起点的社区。”李

斌说道。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦

比亚迪汽车发展时间线

5月19日，国家知识产权局公

示信息显示， 中国广电正在申请

共12项商标信息， 涉及一项图形

及一项文字LOGO图形。新LOGO

申请背后，是中国广电5G布局的

加速。根据计划，中国广电今年将

开始推进192号段放号工作，并适

时推出5G套餐。

业内人士表示， 作为移动通

信领域的后来者，中国广电的5G

布局已经落后于中国移动、 中国

电信、中国联通（以下简称“三大

运营商”）。未来，中国广电能否借

助频段优势找到合作伙伴， 在5G

商用领域站稳脚跟， 成为外界关

注的焦点。

2003年

比亚迪
进入汽车行业

2008年

首款新能源车
上市销售

2018年

第30万辆
新能源车下线

2021年

第100万辆
新能源车下线

国土面积不足40万平方公里的挪威，成为各路车企的新能源新战场，比亚迪也不例外。5月19

日，比亚迪用13年让第100万辆新能源车走下生产线，而面对下一个百万辆，比亚迪股份有限公司

总裁王传福表示：“100万辆是节点更是新起点。之后，比亚迪将正式布局欧洲市场，5月底首站进入

挪威市场。”

又是挪威。此前，在小鹏、上汽、蔚来等车企开启的海外新能源车战略中，首站也均落地于此。业内

人士表示，将挪威作为首站，是看中其电动车市场的增长潜力，同时更是将其视作“试验田”和欧洲“跳

板”。不过，在海外新能源车市场高增长背景下，面对本土作战并加快转型的大众、雷诺等欧洲车企巨

头，中国车企如何走好出海第一步将成为胜负手。

上汽名爵ZS纯
电动SUV在挪威
和荷兰上市
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除产品出口，蔚来还将
在挪威自建由车、服
务、数字化和生活方式
构成的完整运营体系

国内新能源车出口情况

数据显示，2020年国内新

能源车出口量接近7万辆
同比增长89% 占汽车出口总量的7%，同比提升3.4%

中国广电5G大事记

2019年6月

中国广电与三大运营商
同时获得5G商用牌照

2019年12月

工信部向中国广电
核发192号段公众
移动通信网网号

2020年12月

中国广电完成对24家省
级广电公司的整合工作

2020年5月

中国广电与中国移
动签署5G共建共享
的合作框架协议

工信部向中国广电颁发4.9GHz
频段5G试验频率使用许可

2020年1月


