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酒店品牌焕新 巨头开打存量市场大战

北京商报2021.6.4

自2021年6月1日起，全国纳税人申

报财产和行为税时，进行合并申报。财

产和行为税合并申报，通俗讲就是“简

并申报表，一表报多税”，纳税人在申报

多个税种时，不再单独使用分税种申报

表，而是在一张纳税申报表上同时申报

多个税种。

此次合并申报的税种范围包括城镇

土地使用税、房产税、车船税、印花税、耕

地占用税、资源税（不包括水资源税）、土

地增值税、契税、环境保护税、烟叶税。

纳税申报时，各税统一采用《财产和

行为税纳税申报表》。该表由一张主表和

一张减免税附表组成，主表为纳税情况，

附表为申报享受的各类减免税情况。纳税

申报前，需先维护税源信息。税源信息没

有变化的，确认无变化后直接进行纳税申

报；税源信息有变化的，通过填报《财产和

行为税税源明细表》进行数据更新维护后

再进行纳税申报。

纳税人可以自由选择维护税源信息

的时间，既可以在申报期之前，也可以在

申报期内。为确保税源信息和纳税申报表

逻辑一致，减轻纳税人填报负担，征管系

统将根据各税种税源信息自动生成新申

报表，纳税人审核确认后即可完成申报。

无论选择何种填报方式，纳税人申报时，

系统都会根据已经登记的税源明细表自

动生成申报表。

（国家税务总局北京市延庆区税务局）

财产和行为税合并申报，这些事您要知道（一）

酒店品牌升级悄然开启

随着商旅人群的结构逐渐发生变化，

各大酒店也慢慢从自身的存量市场“下

手”，通过品牌的加速升级、布局，以试图寻

求更多的市场份额。北京商报记者注意到，

最近，就有不少酒店集团在加紧布局旗下

连锁酒店品牌的升级。

近日，华住旗下中高端酒店品牌桔子

水晶“晶美人生”2.0版产品正式亮相。伴随

着新产品的亮相，桔子水晶也完成了风格

的转变和功能的升级，从个性化酒店升级

为商务型酒店。桔子水晶相关负责人在接

受媒体采访时表示，桔子水晶意在从休闲

酒店向商旅酒店的品牌定位转变，并且在

未来1-3年，新产品会成为其在中高端酒

店领域的发展重点。此外，该品牌将落地在

发达城市核心的物业位置，力争在三年左

右的时间达到400家门店的规模。除了桔

子水晶，该集团旗下宜必思也对产品进行

了升级，强化了消费体验和多变社交空间，

拉开了经济型酒店品牌的差异化定位和消

费体验。

不仅仅是中高端酒店，包括一些经济

型连锁酒店品牌也在悄然做着升级。首旅

如家方面表示，截至2020年末，首旅如家

已累计将279家直营店及224家特许店升

级改造为如家3.0NEO，累计共完成503

家。首旅如家方面还表示，2021年计划开

发新扉缦产品，升级迭代如家商旅2.0产

品，并将持续致力于中高端核心产品的升

级改造。

不仅如此，就在去年，汉庭品牌也升级

到了最新版本产品汉庭3.5。目前，汉庭3.5

已通过采用华掌柜自助办理设备（30秒入

住、0秒退房）、24小时全天候机器人服务、

自助咖啡机以及自助洗衣房等多种智能服

务设备，全方位优化住客在酒店内的体验

场景。据了解，汉庭3.5自上线运营以来，在

产品的设计风格、空间配置、功能硬件上均

进行升级，且一直在优化造价。华住方面还

表示，汉庭3.5新建店含公区造价低至7.5万

元/间；改造店含公区造价低至5.6万元/间。

在业内人士看来，各家酒店对旗下品

牌升级不断，其主要原因在于稳固加盟商，

此前，各家酒店都在瞄准增量市场来进行

扩张，但是在扩张之后，发现有一些加盟商

也急切需要对门店进行更新，从而提升收

益率。与此同时，针对此现象，各酒店也是

费尽心思地想要留住加盟商。业内人士表

示，今天加盟商签了这家，明天就有可能改

换门庭。说到底，要想保住存量酒店市场，

还是保住酒店集团各自的业绩。

加盟商看中“效益”

“其实，过去一段时间，有不少酒店都

在增量市场而进行扩张，但是随着酒店数

量的增加以及消费者需求的提升，如何提

升存量酒店的收益，也成为各酒店集团必

须思考的问题。”上述业内人士坦言。

产品的迭代升级不仅是酒店集团在唱

“独角戏”，讨得加盟商的“欢心”也是很重

要的一环。数据显示，目前汉庭3.5已实现

90%模块化，缩短营建工期的同时，还能减

少粉尘污染，此外，模组化家具还能够实现

量产从而降低采购价格，帮助加盟商控制

成本。同时，华住在酒店用品的采购中还拥

有议价能力，例如：18平方米以内的汉庭

3.5客房，4000元起即可购齐全屋家具。不

仅这样，华住旗下国际品牌宜必思、宜必思

尚品还针对加盟商采取优惠策略，加盟商

如果再次加盟，或者在宜必思的新进城市，

加盟费最低15万元，CRS费减免3个月。由

此可见，各家酒店也是意在留住更多加盟

商的“心”。

水晶品牌也意在通过品质和体验的提

升使住客和投资人都获得更高的收益。桔

子水晶2.0版新产品每间房平均造价约16

万元（含公区）。据介绍，以位于某城市一级

地段的酒店为例，若酒店建筑面积6600平

方米，年租金450万元左右、年平均出租率

85%、平均房价500元的前提下，加盟桔子

水晶酒店约3.5-4年便可收回成本。

次方点评联合创始人刘艳表示，经济

型酒店的加盟商更多会考虑周边市场的竞

争和C端的消费，当加盟商想要对自己的

酒店进行升级迭代时，还是会优先考虑自

己加入的这个品牌，但是如果加盟商想要

做翻牌升级，品牌的变化性以及未来的战

略也会成为影响的主要因素。刘艳还指出，

投资人在投资前会更加看重物业的所在区

域、客源的划向、周边的酒店品牌等，而对

于老店是否要进行翻新改造，大部分投资

人建议是可以做适当的翻新。

北京第二外国语学院旅游科学学院院

长谷慧敏还认为，酒店给加盟商提供的所

谓的优惠措施，其实是属于短期战略，但从

长远来说，酒店方还是要给加盟商带来真

金白银，要消费者认可，如果无法做到这两

点，这些优惠手段也仅仅是延缓酒店品牌

衰落的短期办法。

创新、品质仍是重要因素

伴随着各家酒店集团数量的不断扩

张，一些近距离开店、加盟商撤店的现象偶

有发生。此前，就有业内人士表示，我国的

中高端酒店已经进入红海市场，不仅仅是

在一二线城市，中高端酒店也在加速布局

三四线城市。所以，连锁酒店也将会面临无

数挑战，未来连锁酒店品牌如何在增量市

场和存量市场保持自身竞争力，也值得业

内深思。

谷慧敏还表示，有些酒店的增量还是

有很大的空间，有些存量市场的牌子则不

符合当下的市场规律，随着品牌越来越发

达，针对不同的市场情况，酒店品牌就会有

选择存量或是增量的问题，具体的抉择就

要取决于牌子本身的实力和未来发展战

略。不过，必须要说的是，不论是国内品牌

还是国际品牌如今都在拓展品牌体系，所

以竞争将会特别激烈。

“酒店集团化是个‘红海’市场，传统的

老牌子将会面临新的集团以及其旗下新开

发的品牌的竞争，同时也还有不少民宿品

牌在崛起抢夺精品市场的份额。”谷慧敏还

说，“酒店品牌化是如今的一种趋势，但是

随着社会经济水平的提高，中高端品牌的

市场份额逐渐增加，传统品牌的市场空间

被‘挤压’得非常有限，然而，增量主要集中

在中高端市场，所以，传统的酒店必须要开

发新的品牌，改变发展战略才能抢夺一席

之地。同样，在国际国内双循环的市场背景

下，本土酒店做大做强做优也是未来的市

场趋势，更多的消费者就只会在意区分品

牌本身是否具有市场竞争力，创新、品质则

是酒店需要注重的两大重要因素。”

同样，在业内人士看来，各家酒店面临

的竞争还不止中高端酒店，同行之间激烈

的竞争也在所难免。不过，在品牌的升级

上，各家酒店针对商旅客群也会再进一步

细化，未来谁能够脱颖而出，还要看谁的品

牌能够切实给加盟商带来更多的收益了。

北京商报记者 关子辰 吴其芸
图片来源：企业供图

随着疫情防控的向好、旅游出行需求的增加，酒店市场的生意也逐渐好转。

在此情况下，各家酒店集团也瞄准酒店存量市场，悄然开启了争夺战。6月3日，

临近端午节还有不到两周的时间，然而近期不少酒店品牌都悄悄开始了升级举

措。据了解，近期包括华住集团旗下的桔子水晶、首旅如家旗下的部分门店都纷

纷进行了升级改造，甚至一些国际酒店品牌也加入其中。北京商报记者还注意

到，不少连锁酒店针对加盟业主担心的收益问题进行了提升。在业内人士看来，

由于各大酒店集团在疫情变化之后加速扩张， 增量酒店市场的竞争也在加剧，

而如何提升加盟门店收益也成为各家必须要思考的问题。最终，未来连锁酒店

该如何把握好市场机遇，还是要看各家酒店的操作。

“五一”小长假的热度还没散去，端午

小长假又要蓄势而来。喜欢外跑的年轻

人，早已摩拳擦掌规划新的出游了。

还没想好去哪里玩的小伙伴也不用

着急，途家“端午小长假 小嗨一下”线上

专题已为你准备了一场说走就走的逍遥

游。5月24日起提前预订途家民宿，最低只

要5折起。端午逛秀美山水，打卡美宿美

食，更多惊喜玩法等你来发掘！

回想今年“五一”假期，人们压抑已久

的出游热情集中释放，旅游市场一片红

火，热门城市机票、酒店预订出现了疫情

以来久违的一房难求、价格暴涨。据途家

发布的《2021“五一”民宿出游大数据报

告》显示，途家“五一”期间的民宿订单量

同比增长超过130%，对比2019年疫情前

同期增长超50%，交易额同期增长超

60%，平台4钻、5钻等高端民宿的订单量

占比更是高达32%，全面赶超疫情前的

假期高峰水平。

为了应对即将到来的端午出行高

峰，保障用户品质出行，途家提前开启端

午大促：用户在5月24日-6月14日期间，

通过途家民宿App、H5、PC、微信小程序

等均可参与活动，提前预订品质民宿只

要5折起。

作为本期活动的一大亮点，专题为用

户精心筛选了主题美宿专区，通过区域特

色和主题将目的地划分，并进行本地化的

美宿推荐。无论你想在夏季的北方海滨沐

风踏浪，还是在江浙沪的湖光山色中流连

忘返，亦或在南方时尚的都市里穿梭，甚

至打算到中西部猎奇探索，总有一款风情

美宿适合你，不仅服务品质有保障，而且

还有满满的实惠。

“端午作为‘五一’长假和暑期游之间

的空档，正是错峰出行的好时机。”途家相

关负责人介绍，面对即将到来的暑期出游

潮，交通住宿价格会再度上涨，所以眼下

端午出行正当时。接下来，途家还会持续

推出端午假期专享补贴，预订民宿组合下

单更划算。

至于那些还没有假期规划和“选择

困难症”的用户，该负责人支招表示：

用户可以参考途家2021“民宿必睡榜”

目的地进行打卡，预订榜单内“百里挑

一”的好民宿，既可以了解各地风土人

情，又可以兼顾到主题、游乐、美食等

综合类的服务体验，这样的旅程可谓一

举多得。

端午出行正当时！
途家：提前预订美宿5折起 多重玩法助力“逍遥游”

北京商报讯（记者 关子辰 吴其芸）6
月3日，高德地图联合全国60多家交通管

理部门共同发布《2021端午小长假出行预

测报告》（以下简称《报告》），根据《报告》

预测，受周五晚高峰叠加影响，6月11日，

即端午假期前一日，全国高速或将迎来出

程拥堵高峰。

与此同时，草原游受到追捧。■

据了解，今年端午节假期为6月12日

（周六）至14日（周一）放假3天，全国高速

路网将不实行小客车免费通行。高德地图

交通大数据还预测，今年端午期间，草原

游驾车导航规划热度比2020年同期预计

上涨超70%。

此外，今年端午假期适逢全国高考结

束，因此游乐场的关注热度大幅上升。依

据高德地图交通大数据预测，2021年端午

期间，游乐场出行热度比2020年同期预计

上涨超30%。全国自驾热门游乐场中，上

海迪士尼度假区、北京欢乐谷、南京欢乐

谷、成都国色天乡乐园、郑州方特欢乐世

界位列热度前五。

草原游驾车热度同比上涨超70%
端午前一日将迎来出游高峰


