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微博治“饭圈”

《你是我的荣耀》口碑两极 电竞+影视不灵了

随着8月9日晚间更新剧集并开启超前点播，网剧《你是我的荣耀》再次冲向新

的热度小高峰，不仅十余个话题纷纷登上热搜，引发连环讨论，该剧累计播放量也

达到18亿次。然而，《你是我的荣耀》虽然收视大热，却仍旧陷入了口碑两极化的黑

洞，并有观众对剧作水平以及游戏比例等方面提出质疑。近年来，与游戏、电竞相

关的偶像剧相继涌入市场，却往往难以借助电竞和影视的融合实现“稳赢”。究竟

该如何同时赢得玩家、粉丝和普通观众的认可，也成为当下不可忽视的话题。

北京商报2021.8.11

之前能买卖积分
现在不能助力了

8月9日晚，西西（化名）所在的微博粉丝群开

始讨论一个通知：超话积分助力取消。8月10日上

午，微博正式宣布这一决定：下线明星分类“积分

助力”机制。

超话是西西刚进“饭圈”时被安利的，用她的

话说，“追星不知道超话就不算追星，这里有很多

明星微博里没有的宝藏”。超话在“饭圈”有多重要

呢？想要加入某明星的微博粉丝群，粉丝的超话等

级几乎是一项硬指标，在微博评论区，被明星回复

的留言，也八成出自超话高等级的粉丝。如果从这

一维度看，超话算是完成了刚成立时微博的期待：

“旨在为微博用户打造公开交流的综合兴趣社区。”

2018年明星超话社区引入“积分助力”机制，

用户通过签到、发帖、评论、转发等维度获得积

分，可贡献积分为喜欢的明星助力，增加影响力，

超话根据影响力值进行展示。

不过，微博发现，随着明星分类超话的影响

力逐渐扩大，社区内出现了刷数据等不良行为。

对此超话社区在8月10日下线明星分类“积分助

力”机制。

一时间“饭圈”有点不适应，“所以超话积分

没用了吗？我还剩500多积分”“还剩的几百积分

消失了”“小号积分都抛了，大号还剩近1000，傻

眼”诸如此类的遗憾仍不时在微博出现。

按照微博原来的规则，用户在明星超话社

区签到、发帖等互动可获得超话积分，也可以在

每周固定时间领取一些超话随机的积分或礼

物，这些都可以给明星超话助力，且不局限于同

一个明星。

另一“饭圈”女孩“君子”告诉北京商报记者，

“其实积分是可以买的，比如说有的明星后援会

去买些微博小号，自己做任务囤积分，还有一些

专门的买分渠道”。就在微博下线超话“积分助

力”机制当天，仍可在微博搜出早年超话积分买

卖行情，某明星2019年的一篇超话就曾披露：目

前行情10积分=1赞=1元。

“明星势力榜”没了
超话社区榜还在

其实，让“饭圈”难过的不止无法用积分给明

星助力，还有明星势力榜的下线，这是一个早于

超话社区的产品。

来自微博的介绍是这样的：“明星势力榜”于

2014年上线，依托明星微博活跃度、阅读量、社会

影响力等数据为依据，为引导粉丝理性追星，“明

星势力榜”曾多次更新计分规则。

但在8月6日，微博还是决定下线“明星势力

榜”，当天#明星势力榜下线#登上了热搜，微博的

评论中多是支持的声音。用户“立舟尾_”留言：

“赶紧把其他榜单也清理一下吧，明星价值不是

一个榜单决定的，有榜单就很难避免有小人恶性

竞争，别再让无意义的榜单成了某些粉丝互撕的

工具。”

国家相关部门也早就发现“饭圈”存在打榜

乱象，在6月开展的“清朗·‘饭圈’乱象整治”专项

行动中，中央网信办就把打榜列入5类“饭圈”乱

象行为。

从披露“饭圈”治理情况的频率看，微博也很

重视“饭圈”生态健康。8月10日，微博第十一次发

布“饭圈”健康生态专项行动系列公告：清理涉及

“饭圈互撕”的微博1056条；清理涉互撕谩骂话题

101个，并对情节恶劣话题的发起账号予以禁言

处罚；视情节严重程度，对8个恶意营销账号予以

删除违规微博，禁言处罚，同时暂停广告共享计

划；视情节严重程度，对86个发布互撕谩骂微博

账号予以禁言的处置。

在微博大力度的治理下，还会存在打榜行为

吗？可能不一定。西西向北京商报记者透露：“‘饭

圈’现在都在等，等新的榜单，等微博确定榜单排

序的依据。”

之所以有这样的期待，是因为微博表示，明

星超话将根据活跃度展示，包含在超话内签到、

发帖、互动等综合维度，鼓励用户在超话内以兴

趣为导向正常发帖，产出优质内容并互动。

新的评价体系是什么
还能刷吗

无独有偶，微博在下线“明星势力榜”时曾

称，“未来，微博将探索全新的融合媒体评价、作品

评价的综合评价体系”。

对于未来“明星势力榜”的排序依据，微博相

关人士向北京商报记者表示，“榜单的评比维度

和内容会有新的调整，未来会主要考量主流官方

媒体评分和作品评分”。不过对于超话活跃度的

具体依据，该人士并未透露。

用户对于微博取消超话积分助力，却不取消

超话榜单的做法也有异议，用户“彩色的虹色”这

样留言，“超话排名只要还在一天，再怎么改革都

是无用功，无非是把用来买积分的钱再去买阅读

量、互动量”。

或许微博“明星超话‘积分助力’机制下线公

告”的评论，可以更直观地体现出民意，点赞最高

的那条评论这样说，“顺便把排名也取消了吧，不

然治标不治本”。

在和北京商报记者交流时，艾媒咨询CEO张

毅也提出了不治本这个观点，“微博刷量的行为

还挺活跃的，恐怕不能仅靠下架某一款功能杜绝

这种现象，要用更严格的法律来让平台自律”。

比达咨询分析师李锦清认为，应该把重点放

在数据筛选上，他告诉北京商报记者，“流量时

代，数据可以从侧面反映一个明星或事件的受关

注度，重点是榜单或助力机制怎么设计，哪一项

更能体现正能量，哪一项容易造假。平台要做的

是怎么做数据分析”。

北京商报记者 魏蔚

对“饭圈”而言，扎在微博、微博超话社区那是标配，

为爱豆刷数据打榜也是部分“饭圈”的默契，由此还产生

了超话积分买卖产业链。8月10日，微博超话社区发布公

告称，决定下线明星分类“积分助力”机制。8月6日，微博

下线“明星势力榜”。打击“饭圈”乱象数月以来，微博这5

天来的行动引人瞩目。

也正是因为微博大动干戈，“饭圈”人心惶惶。有人

认为取消积分机制挤掉了明星超话社区的水分， 另有

人觉得只要还是数据驱动的榜单，就有操作的空间。北

京商报记者从数个粉丝圈了解到，目前“饭圈”多在等

待新的评价体系出炉，重造刷榜产业链不是没有可能。

连续登上热度日冠

连续15天登上网络剧猫眼热度日冠的

《你是我的荣耀》，无疑是当下的热播剧，尤其

是8月9日晚间该剧正式开启超前点播后，热

度更是进一步攀升。

据猫眼专业版数据，截至8月10日17

时，《你是我的荣耀》累计播放量已超18亿

次，并实现12次网络剧播放量日冠。另据腾

讯视频公布的数据显示，该剧在开播两日后

便创下“腾讯视频近两年最快破亿项目”“腾

讯视频近两年电视剧首播流量峰值”等多项

纪录。

在微博平台上，《你是我的荣耀》也是

人们热议的话题，其中仅话题#你是我的荣

耀#便已达到超30亿次的阅读量，此外8月

9日晚间刚刚才出现的话题“荣耀夫妇成

人式恋爱”“荣耀夫妇90秒吻戏”等十余个

话题也刷屏热搜榜，多个话题的阅读量均

已破亿。

尽管《你是我的荣耀》收视热度持续高

涨，围绕该剧的讨论也进行得沸沸扬扬，但该

剧的口碑却呈现出两极化。据豆瓣电影显示，

该剧虽然尚未开分，但短评已超过5万条，且

低星评论和高星评论的数量几乎持平。在众

多评论中，观众对于剧中游戏元素占比是否

过多的讨论尤为激烈。《王者荣耀》手游爱好

者吴桥认为，剧中对游戏的还原真实，观看起

来很有代入感。但从未玩过这款游戏的董宇

则认为，剧中游戏元素过多，影响了普通观众

的观看体验。

此外，《你是我的荣耀》对原著改编的设

计与演员选择也是观众争议的领域。有观众

认为，《你是我的荣耀》剧作单薄，“看着像游

戏宣传片”，但也有观众认为该剧与原著重

合度高，符合自己对于该剧的定位。种种议

论下，《你是我的荣耀》陷入了口碑两极化的

处境。

受众群体多元引分歧

从《你是我的荣耀》各异的观众评价中可

以看出，之所以口碑不一，与观众本身代表着

不同身份有关，既有游戏玩家群体，也有纯粹

的都市爱情剧爱好者，还有演员粉丝等，每一

类群体均有自己的评价角度与看重的领域，

导致评价差异明显。

对于游戏玩家而言，电竞行业从业者谭

子涵认为，影视剧要想赢得电竞用户的喜爱，

作品必须对游戏足够尊重，“比如去年的《穿

越火线》对游戏场景的还原度就很高，因此获

得很多游戏老玩家的认可”。而原著粉林女士

则表示，自己最看重是否还原了原著中的高

能情节，若有新添加的元素，也需符合原著本

身的节奏。此外，还有其他普通观众认为，影

视剧能否讲述一个完整且有新意的故事至关

重要，若逻辑或人设存在漏洞，便很难持续看

下去。

鸿火影视公司制片人甘琳认为，这是电

竞影视化改编常常面临的难题，即如何在玩

家和普通观众之间取得平衡，“电竞的东西太

多、太专业，会让普通观众难以沉浸在剧中。

但电竞元素太少又会被玩家唾弃，且容易做

得不伦不类。让角色立住，让不玩游戏的人也

能感受到游戏里的激情和电竞选手的复杂情

感，才能赢得观众喜爱”。

针对《你是我的荣耀》当下的口碑反馈，

北京商报记者联系剧方，但截至发稿未得到

回应。

专业和破圈需兼顾

不可否认的是，近年来将游戏、电竞等元

素与影视融合是影视市场的发展趋势之一。

仅在今年，截至目前便已有《你是我的荣耀》

《你微笑时很美》等作品上线播出。而在前两

年，包括《穿越火线》《亲爱的，热爱的》《陪你

到世界之巅》《全职高手》在内的影视剧也纷

纷开播。

甘琳表示，电竞元素本身就可能吸引庞

大的玩家群体，再加上当红明星的流量加持，

开播后可以迅速打开国民度，“《你是我的荣

耀》这次引起的收视热潮，包括近两年《全职

高手》《穿越火线》等作品的爆红，都充分证明

了电竞影视化改编的市场潜力”。

然而，目前创作人员也必须考虑如何摆

脱游戏、电竞题材影视剧所面临的质疑与市

场挑战。在天津师范大学新闻传播学院教授

陈立强看来，游戏、电竞题材受众比较明晰，

主要是青少年群体，其中包括游戏玩家和

“饭圈”粉丝等不同群体，使得题材作品在特

定时段播出时能引起相应受众群体的广泛

关注，目前游戏、电竞影视化正在经历持续

的市场上升期，而且有巨大的发展空间。但

影视作品专业性是第一，必须尊重身处行业

内的特定观众群。创作者也要寻求破圈，扩

大受众面，通过改进叙事手法，用故事打动

观众。

北京商报记者 郑蕊 实习记者 苏梓彦
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追星该和数据解绑了
汤艺甜

“饭圈”的数据女工可以喘口气
了，前脚微博“明星势力榜”下架，后
脚明星超话“积分助力”机制也被下
线。 有人奔走相告， 直呼“干得漂
亮”，也有人惴惴不安，担心换汤不
换药的另一张榜单已经在路上了。

“明星势力榜”诞生于2014年，
那是流量论平地起高楼的时期，内
娱偶像遍地开花。七年后，从郑爽
到吴亦凡， 劣质偶像纸包不住火，
这张榜单连同背后的流量至上原
则轰然坍塌，所谓“爱的事业”剩下
一地鸡毛。

表达喜欢的方式原本五花八
门，但唯有数据，直观又显眼，传
递着那些一穷二白又兢兢业业的
爱意。签到、做任务、领积分，人气
榜、势力榜、新媒体指数、热度指
数……纷繁复杂的榜单如雨后春
笋，唯数据论自此大行其道，应援
观念朝着偏激的方向一去不回。

被这些榜单定义的， 与其说
是偶像们的价值， 不如说是资本
裹挟下的不分青红皂白。 当养成
感的“彼此成就”取代了过去单箭
头的崇拜，资本、明星、平台、粉
丝， 四方联手打造了舆论场里畸
形的追星模型。

在粉丝眼中，是数据决定偶像
资源。日复一日的排名下，限时限
号的榜单前，唯有数据决定彼此的
微妙连接。粉丝日益深信，自己的
点滴付出将会直接影响偶像的星
途：做数据，并非一定有用；但不做
数据，爱豆必然会糊。

但于资本、平台而言，是数据
决定利润来源。造星产业化越是成
熟，数据决定论的“洗脑包”越是深
入人心。

数据造星的商业化模式遍地
开花，买号买赞只是小巫，集资打投
渐成常规操作， 还有明码标价的热
搜位和营销推广， 至于爱的形式到
底是奶票还是鲜花，其实无人在意。

这场盛大的以爱为名的狂
欢， 炮制出了一次次随波逐流的
虚荣。 偶像异化为被数据锁住的
符号， 粉丝异化为被数据绑架的
韭菜， 转赞评从你情我愿变成了
例行KPI。打投机器、数据女工，为
爱发电的自嘲背后， 追星的门槛
高了，戾气也多了。

“一场打投一场梦。” 当荣光
源于流量，爱也耽于金钱、精力，
掏空口袋也掏空身心。被“沉没成
本”绑架的粉丝泥足深陷，一边无
可奈何，一边不由自主，成也萧何
败萧何。

一年前，“夕阳红粉丝团”为周
杰伦打榜的一幕，是对造星工业唯
数据论最生动的写照。就像周杰伦
早已不闻其声，而他的粉丝还要江
湖留有其人。 打榜打来的丰硕战
绩，本质上只是“80后”记忆里的虚
假繁荣。

正如今天复刻在无数流量艺
人身上的真相，数据代替不了麦
克风 ， 流量也遮盖不了拙劣演
技，无法成为偶像实力与价值的
佐证。

工业造星，只能得到流水线上
的徒有其表，缺点劣势被亮眼数据
隐藏。数据堆砌出的顶流可以一夜
崩塌，被流量簇拥的偶像也有光鲜
外表下可怖的真面目。

在资本要造星、 平台要流量、
KOL蹭热度、行业逐利的共同目标
下， 泛娱乐时代的偶像面目全非，
沦为吸金符号，泡沫一戳就破。

精神寄托、颜值正义、审美区
格、文化情怀、消费升级，这些被追
星赋予的意义删繁就简后，只剩下
一条接地气的线性逻辑，生产流量
并吸引流量。

靠流量博眼球，娱乐产业掏空
了粉丝， 也反噬着他们的爱豆。追
光的路上， 别让自己成为阴影。为
了你和他，一起站在光亮里吧。


