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蝉联全球乳业第一品牌 品质创新双轮驱动下

伊利的目标是让世界共享健康

8月10日，国际权威品牌价值评估机构BrandFinance发

布2021年全球乳业品牌排行榜，其中，伊利蝉联“全球最具价

值乳品品牌10强”第一名。值得一提的是，伊利凭借硬核创新

力连续4年在“全球乳品品牌潜力榜”中夺冠，领跑全球乳业。

与此同时，6月16日凯度消费者指数发布的《2021亚洲品

牌足迹报告》中，伊利凭借92.2%的品牌渗透率、近13亿的消

费者触及数，成为消费者选择最多的品牌，而这已是伊利第6

年获得这份荣誉。此外，在这份揭晓亚洲各地区消费者选择

最多、最经常购买品牌的权威报告上，伊利各项指标在中国

消费者十大首选品牌榜单上遥遥领先，持续领跑中国快消品

市场。

就像伊利集团执行总裁张剑秋在接受BrandFinance访

谈时所说，伊利在全球疫情影响的大环境下，依旧保持了而

稳定快速的增长，源于伊利始终坚持“以消费者为中心”的理

念，以品质为基，以创新为动力，聚焦全球化思维，持续为消

费者提供高品质的产品和服务。

《2021亚洲品牌足迹报告》指出“2020年对快速消费品公

司来说是充满挑战的一年，疫情扭转了之前快速消费品增长

缓慢的局面，触发了品牌更多创新举措来保持增长。”

伊利作为全球乳业五强、亚洲最大乳企，始终坚持“以消

费者为中心”的理念，持续为消费者提供高品质的产品和服

务，不断赢得广大消费者的认可与信赖。

对于伊利而言，不断创造高光

时刻的背后，是伊利人对于产品本

身质量的重视。“守护好每一滴牛奶

的品质，才是对家人最好的回报！”

多年来，伊利始终坚守“伊利即品

质”的企业信条。

对此，与伊利长期合作的金宇

浩源牧场总经理金志华深有体会。

2020年10月，因为电压问题报废了3

台制冷设备的压缩机，导致无法马

上降温到6℃以下进行保存，这意味

着，牧场每天至少有挤出的45吨奶

不能使用，损失非常大。即便该牧场

与伊利一直合作，面对不合规定的

牛奶，伊利并没有因为合作关系而

网开一面。

“伊利对我们的要求是真严格，

但对我们的爱也是真爱，第一时间

帮我们协调了压缩机，很快解决了

牧场遇到的困难。这样的合作伙伴，

我们服，愿意跟着他们走。”金志华

说。正是伊利对产品品质的极致追

求，让金志华的牧场也跟着“严于律

己”，并从中获益匪浅，现已是原奶

品质出众的顶尖牧场。

据悉，伊利集团给自己设置了

食品质量安全“三条线”标准，即国

家标准线、企业标准线和内部控制

线。在国标线的基础上提升50%制

定了企标线；在企标线的基础上，

又提升20%制定了内控线，层层把

关，严守质量安全红线。伊利集团

致力于生产100%安全、100%健康

的乳制品，为此建立起了“全员、全

过程、全方位”的质量管理体系和

“集团-事业部-工厂”三级食品安

全风险监测防控体系，覆盖80多个

检验单元，检验项目总数达1000多

项，率先实现了从源头到终端的每

一个食品安全和质量控制关键点

的监测、分析、把控、预防，守护最

优品质。

连续4年在“全球乳品品牌潜力榜”中夺冠，连续6年成为亚洲各地区消费者选择最多的品牌，这是伊利的高光时刻。

在疫情给全球乳业带来巨大挑战的大环境下，伊利依旧能保持稳健的增长势头，更多源于伊利始终坚持“以消费者为中

心”的理念，以品质为基，以创新为动力，聚焦全球化思维，持续为消费者提供高品质的产品和服务。也正是这样的发展理

念，伊利才能不断赢得消费者的认可与信赖，创造更多的高光时刻。

伊利的“高光时刻” 伊利即品质


