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从抗疫救灾到扶贫济困，从捐资助学到助力航天
洋河股份践行公益之路没有终点

今年7月以来，河南暴雨，南京、扬州疫情牵动着全国人民的

心，也扰乱了整个社会的工作生活节奏。在“万众一心，抗灾抗

疫”的战斗中，洋河股份主动出征，紧急开展驰援行动。哪里有险

情，哪里就有洋河慰问的身影；哪里有困难，哪里就有洋河助力

的支援……

“岂曰无衣，与子同袍”

作为中国民族传统企业的洋河股份，伴随着国家改革开放

40年的长足发展，目前已成为江苏一张耀眼的名片。同时，企业

深知其发展壮大与社会责任紧密相连，密不可分。在河南遭遇暴

雨袭击后，洋河股份第一时间宣布向河南省慈善总会捐款1000

万元现金，并成立抗洪救援队，迅速组织调配15车生活物资运往

河南。此外，还向河南广大合作伙伴发出慰问信，公开承诺：“凡因

暴雨而导致产品包装受损，公司会提供无偿换货，切实帮助受灾

合作伙伴将损失降到最低。”

此外，为解决受灾群众实际困难，洋河股份驻河南市场的各分

公司、办事处也纷纷行动起来，他们传递“爱心接力棒”，会同当地

经销商及时筹集生活急需物资，慰问受灾群众和抗灾一线人员。

与此同时，在南京疫情暴发期间，天气炎热，高温持续，一场与

时间赛跑的抗疫行动也在迅速展开：大大小小的卡车、面包车、私

家车组成的一支支“洋河爱心车队”，纷纷前往鼓楼区、雨花台区、

建邺区等各个核酸检测点，将一瓶瓶矿泉水、一把把遮阳伞送到医

护人员和排队居民的手上。喝过水、擦过汗，撑起遮阳伞，有市民感

叹道：“真是‘及时雨’，洋河为我们送来了清凉和便利！”

在扬州疫情防控最吃紧的关键时刻，为了向一线抗疫人员

表示最崇高的敬意和关怀，近期，洋河股份连续向扬州市疫情防

控指挥部、扬州市邗江区慈善总会、扬州经济技术开发区财政局、

扬州市公安局、扬州市瘦西湖风景名胜区慈善协会等单位累计捐

款220万元，用于定向支援抗疫一线部门和人员的疫情防控工作。

“岂曰无衣？与子同袍。”在这场抗击洪灾和疫情攻坚战中，洋

河股份全力以赴，自觉发挥白酒领军企业的责任与担当，向国家、

社会及广大消费者传递浓浓关爱和力量。

饮水思源，投桃报李

除了在危难时刻伸出援手外，多年来，洋河股份还在扶贫助

学、助力航天等方面发力，以体系化、持续化的公益举措，深度践

行企业社会责任。

教育是洋河股份致力公益事业的重点领域之一。2019年至

今，洋河股份发起的“梦之蓝公益助学行动”走过云南、陕西、四

川、青海、安徽等多地，以既“授之以鱼”也“授之以渔”的方式，深

化教育扶贫，为困难儿童送去助学基金以及昂扬向上、追逐梦想

的精神。

今年4月，由洋河股份发起并组织的“梦之蓝·手工班助学圆

梦公益行”陆续在江苏省内55个地区展开，不到一个月时间开展

“助学圆梦”活动62场，共计为452个家庭的优秀学子带去了温

暖和希望。

助力航天事业，是洋河股份践行公益的另一个重要领域。作

为中国航天事业合作伙伴，企业在全国市场发起“百万航天合伙

人”计划，当消费者购买“梦之蓝M6+”并扫码领红包的同时，洋河

股份就会按每瓶酒5元向中国航天基金会捐款。同时，消费者在扫

码时会获得金额18-1888元不等的个人红包，可以选择提现，也

可以选择将红包款项捐赠给中国航天基金会。

公益之路从来不是一蹴而就的。从抗疫救灾到扶贫济困，从

捐资助学再到助力中国航天事业，洋河股份始终笃定前行，发起

的多维公益项目涵盖了公益事业的方方面面，把践行公益视为

企业义不容辞的责任。

另外，洋河股份借助遍布全国的营销网络，建立起由各地经

销商参与公益事业的长效机制且形成体系，凝聚起爱心的磅礴

力量，进而全面深入到各项公益行动中去。

饮水思源，投桃报李。多年来，洋河股份在企业发展中始终

不忘回馈社会，更加关注以人为本，让关怀与关爱落到实处。未

来，洋河股份将继续多维度创造社会共享价值，深度践行企业社

会责任。

北京商报讯（记者 赵述评 张天元）
疫情防控已逐渐呈现常态化趋势，记者

从北京地区多家餐饮企业了解到，目前

多家餐厅实行了更加严格的防控措施。

“进门测温、打开健康宝扫描二维码”已

经成为基本的防控措施，多家餐饮门店

设置了“防疫站”，要求员工严格落实“在

京不出京，离京不返京”规定，以最大限

度地减少非必须的人员流动。

北京商报记者了解到，多家企业从餐

厅、员工以及供应上多方位落实防控政

策。北京华天相关负责人介绍，北京华天

饮食集团旗下的老字号等品牌积极落实

防控政策，实行“非必要不出京”举措，严

格执行进店扫码、测温、一米线等防控举

措。同时，再次启动锁价保供，满足市民在

疫情特殊时期的餐饮消费需求，承诺“竭

尽全力稳定食品价格、确保食品质量、保

障食品供应，继续严把食品质量安全，确

保食品品质不因疫情而下降”。

海底捞将疫情防控分为“就餐”与“进

货”两方面。海底捞相关负责人介绍，积极

检测员工的健康情况、开展防疫知识宣

讲、保证员工的日常防护等工作。同时，海

底捞通过缩小员工活动范围，集中住宿管

理等方法，使其员工在门店与宿舍中的路

线追溯可控，并暂停员工跨城市等出游活

动。除要求顾客配合扫健康码、测温、手部

消毒等一系列措施外，同时消毒餐桌与点

菜工具。

另外，为严格落实“北京市冷链食品

追溯平台”管控要求，海底捞的冷链食品

会保留入境检验检疫证明、核酸检测合格

证明、产品消毒证明、冷链码，并且确保从

事进口冷链食品操作的人员完成疫苗注

射，并且其他无特殊情况的人员已完成疫

苗注射。

在外送平台上方面，饿了么宣布在南

京、张家界等10余个城市上线“安心菜

场”，针对民生需求供应日常蔬菜米面，并

通过系统做好民生商品的限价控价，提供

生鲜菜品专项补贴，方便市民省心、安全

地选购生活必需品。

饿了么“安心菜场”项目负责人表示，

根据经验，生鲜品在疫情期间的需求量最

大。当部分城市的线下菜场受到影响后，

线上的生鲜菜品订单开始陡增，所以饿了

么将会第一时间联合商家行动，部署平台

内的商品供应，以满足市民在防控期间对

丰富餐桌的生活要求。

此外，北京商报记者从北京烹饪协会

了解到，协会已向各个会员单位发出通

知，要求各餐饮企业严格落实经营场防疫

措施。北京烹饪协会相关负责人表示，目

前烹协已经向各个会员单位发出通知，要

求以最严的标准落实疫情防控措施，严格

落实戴口罩、验码测温、通风消毒、一米

线、高峰限流等防疫措施，加强员工健康

监测，按要求进行人员、环境定期核酸检

测。同时，加强对进口冷链的管理。企业严

格执行进口冷链食品“四无五不”，所有进

口冷链食品必须纳入“北京冷链”平台，确

保“来源可溯、去向可追”。

另外，北京烹饪协会同时要求，突出

外卖行业疫情防控。外卖企业从骑手注

册、住宿及站点管理、个人防护、定频消

杀、安全配送等方面落实防控措施，确保

外卖骑手安全从业，降低疫情传播风险。

北京餐企执行“最严标准”防疫：
间隔等位、员工非必要不出京

疫情下的消费大闯关


