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日本莫德纳疫苗异物为不锈钢颗粒无惧美国施压 OPEC+淡定增产
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意料之中，OPEC+没有在意美国的暗

示，依然按自己的原计划执行增产政策。当

地时间9月1日，石油输出国组织（OPEC）和

非OPEC产油国部长级会议以在线形式召

开。与7月的艰难谈判不同的是，这次视频

会议仅持续了不到一个小时，是近期以来

会程最短的会议之一。

根据会议结果，各产油国部长同意坚

持其逐步增加石油产量的现有政策，保持

每月40万桶/日的增产幅度。OPEC+称，各

方暂时拒绝了进一步扩大增产的要求。会

后发布的声明强调，虽然新冠疫情的影响

继续带来一些不确定性，但市场基本面已

经增强，经合组织国家石油库存继续因复

苏加速而下降。

根据OPEC+的官方统计数据，7月整

体减产履行率为110%。鉴于当前的石油市

场基本面和对其前景的共识，会议决定继

续实施此前各方批准的生产调整计划和月

度生产调整机制，按计划将2021年10月的

月度总产量上调40万桶/日。

此前，在7月的第19次部长级会议上，

与会OPEC与非OPEC产油国同意从今年8

月起，每月将其总产量上调日均40万桶，直

至逐步取消日均580万桶的减产。同时，各

国将继续举行月度会议来评估市场情况并

决定下个月的产量水平，努力在2022年9月

底前结束减产。

“正如人们普遍预期的那样，昨天的

OPEC+会议几乎没有什么让人惊讶的地

方。”荷兰国际集团（ING）大宗商品策略主

管沃伦·帕特森说，“总体而言，会议结果对

市场而言是中性的。”

由于符合预期，国际油价并未出现太

大波动。截至当天收盘时，纽约商品交易所

2021年10月交货的轻质原油期货价格上涨

0.09美元，收于每桶68.59美元，涨幅为

0.13%。2021年11月交货的伦敦布伦特原

油期货价格则下跌0.04美元，收于每桶

71.59美元，跌幅为0.06%。

在此次按计划增产后，OPEC+将于10

月4日举行下一次会议，预计将再批准增加

40万桶/日的产量。

三周前，由于面临居高不下的油价和

通胀压力，美国曾要求沙特阿拉伯等国继

续增产。彼时，美国国家安全顾问沙利文

（JakeSullivan）称，美方正与OPEC+成员

国就竞争性市场在定价中的重要性进行磋

商。竞争激烈的能源市场将确保可靠和稳

定的能源供应，产油国联盟必须采取更多

措施支持复苏。如果不加以控制，汽油价格

上涨可能会损害正在进行的全球复苏。

不过，此次结果显示，OPEC+并没有接

受美国的提议。原油经纪商PVMOilAs-

sociates高级市场分析师瓦尔加认为，由于

超额增产并不符合产油国利益，OPEC+拒

绝了美国提速增产的要求，维持现阶段紧

平衡的供需格局依然是最佳选择。

目前，受全球疫情反弹及自然灾害频发

等影响，石油需求和供应仍面临较大差距。

当地时间8月30日，美国墨西哥湾地区有史

以来最强的飓风之一“艾达”侵袭路易斯安

那州，作为美国重要的产油地区，墨西哥湾

沿岸95%的石油和天然气生产设施关闭停

产，约75%的炼油业务也被迫暂停。

目前，路易斯安那州已经开始估算飓风

“艾达”造成的损失。大多数石油设施并未遭

到破坏，墨西哥湾的原油生产商将逐渐恢复

生产。但炼油厂复工会更加缓慢，大范围的

断电可能会推迟炼油作业的重启，预计可能

需要4-6周或更长时间才能恢复常态。

雷斯塔能源预计，“艾达”将令美国8月

和9月炼油能力分别减少16万桶和64万

桶。如果炼油设备维修时间持续两周，9月

份美国炼油能力降幅可能再增加30万桶。

EnergyAspects合伙创始人Amrita

Sen称：“相对于较高的预期，需求令人失

望，而且仍然存在阻力，尤其是在亚洲。我

们预计需求只会在2022年下半年回升到

2019年的水平。”

在俄罗斯副总理AlexanderNovak看

来，OPEC+已经实现了一项移除全球市场过

剩石油的目标，保持市场平衡至关重要。但

AlexanderNovak也对石油需求的复苏进展

表示谨慎，“目前，全球石油需求恢复到9500万

桶/日，还差300万至400万桶/日才能恢复至疫

情前的水平，预计会在2022年达成”。

不过，提交给各国能源部长的数据显

示，OPEC+或将在2022年面临新的挑战。

市场预计明年将出现供应过剩，平均达到

每日160万桶。然而，这些预测是基于

OPEC+将恢复每天将近600万桶产能的假

设，这种情况发生可能性不大 ，因为许多国

家难以完全兑现产量目标。OPEC+上调了

2022年的需求预期，且面临美国要求其更

快提高产量的压力。 北京商报综合报道

关于美国莫德纳产新冠疫苗瓶内发现

异物并被暂停使用的问题，日本厚生劳动省

1日发布消息称，经武田药品工业公司调查，

结果发现异物为不锈钢，据称是生产设备的

碎片。涉事疫苗批次先前被停用，现在将被

召回。

8月中旬以来，日本多地接种点陆续报告

多批次莫德纳疫苗疑似遭异物污染，上百万

剂疫苗被暂停使用，影响接种进度。

8月16日，代理该疫苗的武田制药首次接

到疫苗瓶内有“黑色异物”的报告，随后追查

出同一批次共计39瓶存在异物。

8月26日，厚生劳动省宣布，作为预防措

施，暂停使用分发至全国863个接种点的163

万剂莫德纳疫苗，涉及8月16日发现异物的批

次和两个邻近批次。

8月29日，冲绳县一个接种点报告，一个

莫德纳疫苗瓶内和数支注射器内发现“黑色

物质”，另一支注射器内发现“粉色物质”。

具体而言，莫德纳公司和代理该疫苗的

武田制药调查确认，在日本使用的某一批次

莫德纳疫苗遭不锈钢颗粒污染。这批疫苗由

西班牙罗维制药公司生产，在生产线装瓶封

口时可能因机械金属部件摩擦造成污染。

据日本新闻网站NEWSpostseven报

道，罗维制药公司于今年4月与莫德纳公司签

订合同，在一年间为莫德纳公司制造12亿至

14亿剂疫苗。生产线出现纰漏导致疫苗中出

现杂质的工厂位于西班牙，在调查过程中了

解到，该工厂仅负责“向美国以外的国家提供

的莫德纳疫苗”的装瓶工作，疫苗药液则由其

他工厂负责生产。

日本《读卖新闻》在报道中称，发现存在

杂质的疫苗批次编号为“3004667”。在发现

掺有杂质后，厚生劳动省责令暂停使用该工

厂生产的“3004667”“3004734”“3004956”

批次约163万剂次疫苗。

截至8月25日，已报告有9人接种

“3004667”批次疫苗后出现不良反应，13

人接种“3004734”批次疫苗后出现不良反

应，其中有两名30多岁、无基础疾病的男

性接种该批次疫苗后死亡。目前尚未收到

接种“3004956”批次疫苗后出现不良反应

的报告。

不过，莫德纳公司认为，这两起死亡目前

看来是“巧合”，尚无证据表明与疫苗遭不锈

钢颗粒污染相关。武田制药公司称，未确认与

接种的因果关系。

莫德纳公司和武田制药在联合声明中指

出，不锈钢材料常用于制造人工心脏瓣膜和

人工关节等植入人体的产品，因此注射遭污

染的疫苗不会增加健康风险，最多在接种部

位引起某些反应。声明说，为杜绝类似情况再

次发生，罗维制药公司已经全面检查生产设

施并执行新的生产流程。

莫德纳和罗维公司说，异物有可能在灌

装过程中混入。欧洲药品管理局上周说正在

调查该事件，但初步评估认为无需要求罗维

暂停生产莫德纳疫苗。

8月31日回应媒体记者提问时，日本内阁

官房长官加藤胜信说，“有异物”不影响疫苗

的安全性。

据日本共同社报道，日本已有超过1.1亿

人接种了莫德纳疫苗。据法新社报道，约50

万日本人接种了上述三批被停用的莫德纳

疫苗。 北京商报综合报道

“苹果税”松动

天下苦“苹果税”久矣，这是所有应用开

发者发自内心的呐喊。现在，事情迎来了转

机。当地时间9月1日，苹果公司在官方网站发

布声明称，苹果应用商店将进行更新，这一更

新将允许“阅读器”应用程序的开发者添加一

个应用内链接，以便用户跳转到外部网站进

行注册服务并支付费用。

根据苹果对“阅读器”应用的定义，这一

变化适用于提供数字杂志、报纸、书籍、音频、

音乐和视频的预付费内容或内容订阅的

App。而允许这部分应用程序用户绕过苹果

应用商店（AppStore），到外部网站进行支

付，意味着许多开发者将不再需要向苹果支

付应用商店佣金。

一直以来，苹果和谷歌都向开发者在每

笔交易中收取高达30%的佣金，并且强制使

用内部支付系统，以收取一部分交易费。根据

两家公司的财报，2020财年，苹果的营收为

2745亿美元，包括应用商店在内的服务收入

为538亿美元。谷歌母公司Alphabet的营收

为1825亿美元，包括GooglePlay商店销售

在内的营收为217亿美元。

应用开发商对此早有不满。2019年3月，

在线音乐服务平台Spotify就向欧盟控诉苹

果强制要求在应用商店使用自有支付，导致

其不得不支付30%的佣金。

而最引人注意的则是EpicGames和苹

果之间的对决。一度风靡全球的《堡垒之夜》

游戏的开发商EpicGames，去年建立了自己

的游戏内的支付系统，试图绕过苹果和谷歌

支付平台。但随后两家将其应用下架。

与此同时，Spotify、Tinder的母公司

MatchGroup和其他几家公司近期都表示，

科技巨头不应该垄断支付系统。

互联网分析师杨世界表示，无论从生态

系统的构建，还是最直接的营收来看，苹果商

店对于苹果来说都相当重要。但是它的强制

性和高抽成确实引发了很多不满，很多矛盾

有待解决。

此前苹果对于这方面已经有所让步。8月

27日，苹果在其官方网站宣布，将对App

Store进行多项改进，作为美国开发者对其集

体诉讼初步和解协议的一部分。开发者可以

向用户介绍他们在苹果应用商店之外的购买

选项，增加开发者针对订阅、App内购买与付

费App可提供的价格点数量。

而对于佣金抽成，苹果在今年初正式推

出AppStore小型企业和个体开发者计划。根

据新计划，年营收少于100万美元的开发者

AppStore佣金从之前的30%降至15%。但这

并不会让苹果的抽成收入下降太多，毕竟那

些贡献更多的大型应用，依然要被抽走30%

的收入。

谷歌负隅顽抗？

眼看着苹果要支持商店以外购买，但谷

歌所做的改变，目前仍停留在对每位开发者

一年内前100万美元的抽成降低至15%。

值得注意的是，从某种程度上来说，谷歌

的佣金甚至更甚，其对于游戏类软件抽成比

例高达50%。但安卓并非像苹果这样直接向

消费者“收税”，而是通过广告等模式收费。

眼下，美国司法部已加快对谷歌数字广

告行为的调查。当地时间周三，彭博社援引知

情人士称，美国反垄断官员准备就谷歌数字

广告业务对该公司启动第二个反垄断诉讼，

加强政府对谷歌滥用广告市场领导地位打压

竞争对手的指控。

知情人士称，目前还没做出最终决定，但

最快可能会在今年年底提起诉讼。消息传出

后，谷歌盘后微跌0.32%至2894.99美元。

事实上，早在特朗普时期，美国司法部就

对谷歌控制广告技术市场进行审查，司法部

更是就公司的搜索业务进行起诉，称谷歌利

用与无线运营商和手机制造商的独家分销协

议来打压竞争对手。

再后来，以得克萨斯州为首的州检察长

们提出对谷歌单独的反垄断诉讼，指控其非

法垄断数字广告市场。这些州指控，谷歌勾结

Facebook通过非法协议操纵广告竞拍价格。

但谷歌对其主导广告技术市场的说法提

出异议，该公司认为亚马逊、康卡斯特（Com-

cast）和Facebook等大公司都在广告技术市

场保持相当的影响力。同时，谷歌还否认了和

Facebook一起操纵广告拍卖。

谷歌在声明中说：“我们的广告技术为网

站和应用程序的内容提供了资金，帮助这些

小企业成长，同时还保护用户的隐私并免受

不良广告影响。广告渠道存在巨大的竞争，这

让在线广告更有针对性、费用更低，还扩大了

出版商和广告商的选择。”

反垄断多米诺

当前，全球监管机构对于科技巨头的反

垄断风暴已经愈演愈烈。8月31日，韩国国会

表决通过《电子通信事业法》修正案，成为全

球第一个在法律层面禁止苹果、谷歌强制要

求开发者使用其支付系统的国家。

据韩联社报道，法案在当地被称为“反谷

法”（Anti-Googlelaw），于去年8月提交给

韩国国会。这项法案的背景正是当时谷歌宣

布所有应用都必须使用该公司专有的支付系

统。针对韩国政府的最新立法动态，北京商报

记者联系了苹果和谷歌方面，但截至发稿还

未收到回复。

韩国成为了第一个立法禁止“强制抽成”

的国家，其他国家会效仿吗？在全球性科技研

究机构Omdia分析师埃斯科费特（Guillermo

Escofet）看来，韩国政府此举可能预示着其

他国家政府也会采取类似行动。韩国放送通

信委员会主席韩尚赫（HanSang-hyuk）则

表示，随着美国和欧洲也在提出类似的法案，

韩国此举将成为全球应用程序市场平台监管

立法的基石。

去年12月，欧盟提出了《数字市场法》，旨

在阻止大型科技平台滥用其“看门人”地位。

美国36个州和首都华盛顿哥伦比亚特区也指

控谷歌滥用GooglePlay应用商店的主导地

位，对开发者抽取分成，这一行为违反了反垄

断法。

另据统计，目前全球范围内针对苹果、亚

马逊、谷歌和脸书等公司的竞争相关诉讼或

调查总共有70起，两年前这些企业仅面临17

起。其中，针对谷歌调查与案件的数量最多，

为25起。

Wedbush证券公司股票研究部总经理

DanielIves曾在韩国国会投票前表示，全世

界的监管机构正密切关注谷歌和苹果向开发

者收取的费用，韩国的立法很可能是走向更

严格审查的第一步。

“这是一个潜在的分水岭，”Ives说，“韩

国的立法将产生涟漪效应，因为这表明韩国

立法者并没有仅限于口头，而是付诸了实际

行动。”Ives补充说，现在需要观察消费者会

怎样选择。

而在杨世界看来，国家级别的反垄断监

管已是大势所趋，而苹果如今亟待解决的问

题，或许并非只是“苹果税”的抽成，而是苹果

所营造的“封闭生态”一旦被强行打开，他们

则要在iOS系统中面临更多的竞争对手。

北京商报记者陶凤赵天舒

每年的9月，本是苹果最忙的时候，重磅的新品发布都

集中在秋季的发布会。但今年9月，苹果多少有些头疼。从

去年EpicGames吹响了AppStore反垄断的号角后，麻烦

缠身的苹果不得不对饱受诟病的“苹果税”做出让步。而另

一个科技巨头谷歌也和苹果一道，面临着从监管机构到开

发者、再到用户的四面楚歌。
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包括应用商店在内的服务收入

为538亿美元

苹果

营收为1825亿美元

包括GooglePlay商店销售在内的营收为217亿美元

谷歌母公司Alphabet

今年二季度

占全球移动终端应用下载量的75%

谷歌的GoolePlay商店

消费者支出占全部购买和订阅支出的65%

苹果应用商店

截至2020年末

约有12.45万名开发者
通过苹果商店获利

不到2%在2020年营收

超过100万美元

1.5%在2020年营收超过1.5亿美元

但贡献了AppStore营收总量的29%


