
有“换头大师”称号的毛戈平正携着他的个人彩妆品牌“毛戈平”冲刺资本市场。

10月21日，毛戈平个人彩妆品牌向证监会发审委提交IPO申请，如果通过，毛戈平有

望成为国内化妆师自创彩妆第一股。凭借自身专业IP形象，毛戈平迅速走红并获得

不错的销量。但在核心技术和研发投入低于同行品牌的情况下，毛戈平的个人光环

又能持续多久？
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安华农业保险股份有限公司北京分公司通州
营 销 服 务 部 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91110112679618690N），原注册地址为：北京市
通州区潞通大街188号1至2层04，现变更为：北京
市通州区临河里1号楼8层2单元812，公司类型和
业务范围均不变。电话：010-80854850。

特此公告。

迁址公告

“换头大师”的影响力

“毛老师，我可以把头寄给你吗？”一句b

站网友的调侃，毛戈平成功火了。资料显

示，自2020年5月毛戈平入驻b站以来，获得

82万+的关注量以及51万+的点赞量。其发

布的化妆视频播放量也基本在百万到几十

万不等。

与此同时，毛戈平同名彩妆品牌正在冲

刺资本市场。

2000年，毛戈平创立了以自己名字命名

的化妆品公司，包含“MGPIN”“至爱终生”

两大品牌，分别定位高端线和二三线城市

消费者。

10月21日，毛戈平向证监会发审委提交

IPO申请，如果上会通过，毛戈平将在上交所

挂牌上市，有望成为国内化妆师自创彩妆第

一股。据了解，此次毛戈平拟公开发行普通股

不超过2000万股，占公司发行后总股本比例

不低于25%，募资约5.12亿元。

从毛戈平披露的业绩数据来看，作为个

人独立创立的品牌表现较为亮眼。2014年至

2017年1-6月，毛戈平实现营收分别为2.8亿

元、3.21亿元、3.43亿元、2.01亿元；同期净利

润则分别为0.47亿元、0.54亿元、0.53亿元、

0.35亿元。

这些亮眼数据的背后离不开毛戈平个

人IP影响。“文化部一级形象设计师”

“2008年北京奥运会开幕式造型设计师，

先后四次荣获‘中国影视化妆金像奖’”

“为40多部电影、电视剧和20多部舞台剧进

行化妆造型设计”……招股书中罗列着毛

戈平的履历。

凭借不错的业绩以及个人影响力，2016

年，毛戈平推动公司上市进程，但在2017年

底被中止上市。

日化行业天使投资人夏天表示，毛戈平

其实并不算是一个新兴的品牌，只是随着近

几年营销的趋势逐渐走向专业IP和专业内

容，毛戈平站在了风口上，获得不小的热度走

红。可以说这个品牌是基于创始人自身的专

业形象IP加上在b站的影响力，从而推动了品

牌的上市。

就此番上会及未来发展等问题，北京商

报记者对毛戈平进行采访，但截至发稿并未

收到回复。

研发从“简”

时隔五年，毛戈平再次启动上市。除了自

身IP形象，毛戈平还有什么？

财报数据显示，作为专业人士创立的品

牌，毛戈平产品背后的核心技术以及研发投

入均低于同行业其他品牌。

据招股书显示，2014年至2017年上半

年，毛戈平的研发费用分别为244.69万元、

305.11万元、342.27万元和157.17万元，占

比分别为0.88%、0.95%、1%和0.78%，低于

同行业其他品牌。2014-至2017年，上海家

化研发费用分别为1.4亿元、1.31亿元、1.25

亿元、1.61亿元，占比分别为2.62%、2.24%、

2.35%、2.48%；珀莱雅研发费用分别为3572

万元、3504.51万元、4746.13万元、4082.79

万元，占比分别为3.22%、3.18%、2.9%、

2.29%。

此外，毛戈平旗下所有产品生产方式主

要有委外加工、外协定制、直接外购三种形

式。根据招股书信息，2017年上半年，毛戈平

最大的委托加工厂商是莹特丽科技（苏州工

业园区）有限公司，向其采购了面霜、蜜粉、

唇膏、精华、粉饼等彩妆及护肤产品。毛戈平

主要供应商还有上海致新生物、科丝美诗、

东色日化、三星制刷等化妆品制造企业。而

天眼查信息显示，毛戈平成立至今申请的专

利均为外观专利，无核心技术或产品的发明

专利。

夏天认为，目前整个彩妆行业都处于研

发投入较少的状态，这是一个行业现象。相较

护肤市场，彩妆更注重营销而非研发层面。

不过，在快消行业新零售专家鲍跃忠看

来，目前毛戈平还不具备研发的能力，如果上

市成功或许能够补足这一短板，对其后期发

展有较好的推动作用。如果企业一直维持研

发少无核心技术的发展模式，可能未来发展

中会面临较大挑战。

或许毛戈平也意识到这样的问题，在此

次上市募集资金的使用情况中，毛戈平将其

中一部分金额用于研发中心的建设项目。

北京商报记者郭秀娟张君花

微商代理价远低售价

敷尔佳受到粉丝热捧，截至发稿，敷尔佳

位列天猫“双11”美妆新秀总榜第一，而榜单

分数主要由粉丝观看直播，预售商品提前下

单等组成，定金越多分数越高。

不过，北京商报记者调查发现，官方旗舰

店一盒148元的产品在微商等代理处可以远

低半价的价格买到，敷尔佳产品销售体系混

乱。敷尔佳白膜是取得了第二类医疗器械证

的产品，用于激光光子治疗术后等修复，被敷

尔佳经销商视为全网销售最好的产品。

敷尔佳白膜是所谓“械字号面膜”，国家

药监局曾发文表示，所谓“械字号面膜”其实

是医用敷料，属于医疗器械范畴。医用敷料可

以与创面直接或间接接触，具有吸收创面渗

出液、支撑器官、防粘连或者为创面愈合提供

适宜环境等医疗作用。

敷尔佳官网提供了经销商的联系方式，官

方经销商告诉北京商报记者，一箱起购，零售

价为148元/盒（5片）的白膜供货价为55元/盒

（5片），以此换算，市场价29.6元/ 片的产品出

厂价或低于11元/片，毛利率超60%。

想要从敷尔佳官方经销商拿货并不难。

美容院提供营业执照或店内环境照片，美妆

护肤类微商代购半年以上，朋友圈向敷尔佳

官方经销商开放便可以批发价格一箱起供

货。网上代理敷尔佳的微商不在少数。微商

小张表示，一箱起单盒58元，支持防伪查

询。小周则表示可一件发货，单盒55元，不

包邮。

值得一提的是，敷尔佳白膜注册证编号

为黑械注准20162140023，管理类别为第二

类。我国对医疗器械销售实行特许上市监管

制度，经营第二类医疗器械需要办理第二类

医疗器械经营备案凭证。2021年6月，国家药

监局发布关于《免于经营备案的第二类医疗

器械产品目录》的公告，其中包括电子血压

计、水银血压表、无菌医用脱脂棉等13种医疗

器械，医用敷料并不在列。

北京市药监局相关工作人员向北京商

报记者表示，销售二类医疗器械需要获得第

二类医疗器械经营备案，应具备相应的经营

资质。

针对产品销售等问题，北京商报记者

联系了敷尔佳方面，但截至发稿未收到任

何回复。

超“预期用途”宣传

多渠道销售及高毛利下，敷尔佳近年来

取得不错的成绩。2018-2020年，敷尔佳的营

业收入分别为3.73亿元、13.42亿元及15.85

亿元，净利润分别为2亿元、6.61亿元和6.48

亿元。

其中，以敷尔佳白膜为代表的医疗器械

类产品贡献了主要营收。2018-2020年，敷尔

佳医疗器械类产品收入分别为3.3亿元、9.2亿

元、8.8亿元，营收占比分别达88.92%、

68.38%、55.54%。

不过，北京商报记者调查发现，敷尔佳白

膜在宣传时有超过“预期用途”宣传的情况。

根据国家药监局官网信息，敷尔佳白膜的适

用范围/预期用途为用于轻中度痤疮、促进创

面愈合与皮肤修复；对痤疮愈后、皮肤过敏与

激光光子治疗术后早期色素沉着和减轻瘢痕

形成有辅助治疗作用。

2020年1月，国家药监局发文称，医用敷

料属于医疗器械范畴。医用敷料应在其“适

用范围”或“预期用途”允许的范围内，由有

资质的医生指导并按照正确的用法用量使

用，不能作为日常护肤产品长期使用。所谓

“妆字号面膜”，即按照化妆品管理的面膜产

品，指涂或敷于人体皮肤表面，经一段时间

后揭离、擦洗或保留，起到护理或清洁作用

的化妆品。

敷尔佳官方经销商向北京商报记者发来

的海报显示，敷尔佳白膜可以抗敏感、补水保

湿，适合痘痘肌、敏感肌及问题肌肤。敷尔佳

天猫旗舰店客服表示，敷尔佳白膜融合药用

级透明质酸钠原料，透明质酸钠具有补水保

湿的功效。

北京君都律师事务所高级合伙人、生命

科学与健康医疗法律部主任张文波表示，医

用敷料应在其“适用范围”或“预期用途”允许

的范围内，械字号不得含有美容、保健等宣传

性内容。超出“适用范围”或“预期用途”允许

范围的宣传是夸大宣传。

业内人士表示，医疗器械范畴的医用敷

料和化妆品范畴的面膜有本质区别。前者主

要针对术后或皮肤极度敏感情况下的舒缓镇

静，不能作为日常护肤品长期使用。

正在冲刺A股

敷尔佳目前正在冲刺A股，根据募资金额

用途，敷尔佳拟募资18.96亿元，其中有8.85亿

元将用于品牌营销推广，占总募资金额超四

成，投向研发及质量检测中心建设项目的金

额为5691万元。

依靠营销出圈，敷尔佳市占率遥遥领先。

数据显示，在2019年医用皮肤修复敷料竞

争格局中，敷尔佳销售额达19亿元，市占率

为37%。

2018-2020年，敷尔佳的销售费用分别

为2137万元、1.1亿元、2.6亿元。同期，敷尔佳

的研发投入分别为30.78万元、60.39万元和

147.97万元，占营业收入的比例分别为

0.08%、0.04%和0.09%，行业平均值分别为

3.8%、3.71%、3.94%。

此外，截至2021年3月31日，敷尔佳共拥

有员工291人，其中研发人员仅2人，占员工总

数的0.69%。该2名研发人员均在2018年以后

入职。

业内人士认为，在产品同质化严重、监管

趋严的当下，研发显得尤为重要。数据显示，

截至2020年6月30日，医用皮肤修复敷料的批

文合计超过400个。

北京商报记者姚倩

北京商报讯（记者 魏蔚）上半年就曝

出上市消息的TT语音母公司趣丸，终于向

香港交易所递交了招股书。10月21日，北京

商报记者登录苹果应用商店发现，TT语音

进行了新一轮更新，这是这家游戏社交平

台递交招股书后第一次做版本升级。

根 据 此 前 公 布 的 招 股 书 显 示 ，

2018-2020年，TT语音营收分别是4.33亿

元、8.36亿元、14.93亿元，2021年上半年营

收11.73亿元。但也在2021年上半年，公司

录得期内亏损9.9亿元。

从2018年至今，增值服务一直是TT语

音的营收大头，这部分业务的营收占比从

2018年的58.6%一路增长到2020年的

95.2%，2021年上半年虽有小幅回落，但占

比仍高达82.1%。

音频娱乐服务目前是TT语音的第二

大营收来源，占比从2020年的4.3%涨到了

2021年上半年的15.8%。

相比之下，游戏及其他业务营收额和

营收占比一直在跌，2018-2020年，这部分

营收从1.79亿元，降到了2019年的1.2亿

元，再跌到2020年的7266.7万元。2021年这

一部分营收只有2430.9万元，同比减少

15.8%，占比则从2018年的41.4%跌到了

2021年上半年的2.1%。

对此TT语音解释，“由于游戏及其他

业务独立于TT语音App的运营，我们从战

略上精简游戏发行业务并减少对其增长的

投资，以更加专注于TT语音App的增长及

我们于该移动应用程序中提供的增值服务

及音频娱乐服务”。

“增值服务和音频娱乐服务是直播、社

交类产品的营收老招，横向对比的话，TT语

音的营收来源没什么特别。需要注意的是营收

结构是否平衡，显然TT语音还需要时间。”比

达咨询分析师李锦清告诉北京商报记者。

营收一直增，但毛利率表现和付费率等

体现盈利能力的数据表现却不理想。招股书

显示，TT语音2018-2020年以及2021年上

半年的毛利率分别为71.2%、63.1%、65%、

58.9%。具体到2021年上半年这个时间段，TT

语音毛利率由2020年上半年的67.2%下降至

2021年上半年58.9%，主要是因为TT语音于

2020年下半年推出了音频娱乐服务，与公会

分成的收入比例高于增值服务所占比例。

和毛利率一样，TT语音的付费率也逐

年下降。2018-2020年，付费率分别是

7.3%、7.1%、5.3%，到了2021年上半年，该

数据降到5.1%。TT语音解释，“主要由于在

此期间，我们月活跃用户的增长速度超过

月付费用户的增长速度”。

抛开业绩，从业务层面看，TT语音的

想法不少，但仍然尴尬。早期，TT语音以游

戏语音工具起家，现转型游戏社交平台，目

前的业务包括直播、社交、电竞等。但不论

从具体某一项业务，还是整体月活跃用户

规模看，TT语音都属于小众平台。

也许正因为小众，且业务边界模糊，让

不少业内人士把TT语音归在大的游戏陪

玩范畴，而这一类应用正是近期国家相关

部门整改的重点。TT语音还曾发生过未成

年人被骗1.2万余元的事件。

但是对于TT语音是否属于游戏陪玩

App？针对未成年人保护，TT语音有哪些

举措？截至北京商报记者发稿，TT语音相

关人士未予回应。

在刚刚开始的天猫“双11”预售中，正在冲刺A股的敷尔佳登上美妆新秀总榜第一名。然而，北京商报记者调查发

现，作为敷尔佳核心产品，其面膜存在价格体系混乱、超“预期用途”宣传等现象。拥有二类医疗器械注册证意味着敷尔

佳白膜的销售有了一些限制，比如销售主体必须具备医疗器械二类经营资质，但从敷尔佳官方拿货销售不用这些“繁

琐”的手续，哪怕仅是提供美甲店的照片或者是代购半年以上的朋友圈便可从敷尔佳以批发价进货进行销售。

单片10元的进货价对于进货商来说不亏，而30元一片的售价可以让经销商们大赚一笔。然而，2020年1月，国家药

品监督管理局就发文强调，医用敷料应在其“适用范围”或“预期用途”允许的范围内，由有资质的医生指导并按照正确

的用法用量使用，不能作为日常护肤产品长期使用。

敷尔佳系列产品价格表

（数据来源：官方经销商处）

敷尔佳2.0别名：黑膜

规格：5片/盒 供货价：80元/盒

零售价：199元/盒

敷尔佳1.0
别名：白膜

规格：5片/盒
供货价：55元/盒

零售价：148元/盒

别名：灯泡膜

规格：5片/盒

虾青素传明酸修护贴

供货价：60元/盒

零售价：148元/盒

别名：积雪草

规格：5片/盒

积雪草舒缓修护贴

供货价：50元/盒

零售价：128元/盒

重组胶原蛋白水光修复贴

别名：绿膜

规格：5片/盒

供货价：60元/盒

零售价：148元/盒


