
男子花滑“神仙打架”

在2月8日的比赛中，日本名将羽生结弦上演本届冬奥会首秀。他的第

一个跳跃动作后内结环四周跳跳空，技术动作分直接为零，尽管之后的后

外点冰四周接三周跳以及阿克塞尔三周跳顺利完成，但他最终只得到了

95.15分。

赛后，羽生结弦接受采访时说：“今天比赛并没有紧张的感觉，直到节

目结束我的精力都非常集中没有中断过。最后的成绩确实有些无可奈何，

但不清楚问题出现在哪，也不知道自己做了什么今天被冰讨厌了。”他还

说，“我真的很爱我的短节目音乐，我愿意随着音乐起舞，我是在自信满满

的状态下表演的，也很享受比赛的氛围。今天似乎不够幸运，我需要更努力

地训练来迎接后面的比赛。”

日本队的另两名选手发挥出色，平昌冬奥会亚军宇野昌磨在羽生结弦

之后登场。继在团体赛短节目中帮助日本队拿到9个积分后，宇野昌磨的短

节目得到105.90分，再次刷新个人赛季最佳。

但宇野昌磨的成绩只能排在第三名，因为首次参加冬奥会的18岁小

将键山优真继团体赛自由滑中奉献出令人惊艳的精彩表演后，又献上了

一套高质量的短节目。伴随着短节目曲目《当你微笑时》的欢快音乐，现场

观众都情不自禁地随着音乐的节拍拍手，键山优真也得到了108.12分，暂

列第二。

中国选手金博洋当日第五个出场，他沿用上届冬奥会的短节目曲目《卧

虎藏龙》，干净漂亮地完成了开场的勾手四周接后外点冰三周连跳，第二个

跳跃后外点冰四周也几无瑕疵。但阿克塞尔三周跳周数不足、落冰不稳且手

扶冰面，而且旋转动作也略有瑕疵，整套节目得到90.98分，暂居第11位。

金博洋比赛结束后泪洒赛场。“感觉自己不是简单地滑一首曲子，而是

在滑这四年里的每一个训练的片段、每一秒的表现。我非常满意今天的发

挥，能够表现出最好的自己，对得起自己的努力。”金博洋说。

男单自由滑比赛将于2月10日进行，届时羽生结弦能否在首都体育馆

成功完成阿克塞尔四周跳，能否绝地反击，实现冬奥会男子单人滑三连冠

伟业，将成为当日最大看点。 据新华社
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短道速滑“战袍”的科技含量
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出征本届北京冬奥会的中国短道速滑队，运

动员的“战衣”是在国家重点研发计划“科技冬奥”

重点专项支持下，由北京服装学院刘莉教授团队

设计研发。刘莉表示，该团队在“快、护、暖、美”的

研发理念下，用材料“黑科技”打造的完美冬奥“战

衣”。团队参考了世界上100多种面料，最终成功研

制出一种防切割面料。“它由两种性能的纱线复合

而成。”刘莉说，材料兼具强韧、超弹两种性质。

“冬季竞速类项目中，0.01秒就可能决定奖牌

的归属。而服装和装备是争取毫厘的途径。”刘莉

说，高速的冰上滑行，需要对抗十级大风的空气阻

力。因此设计速滑服，要从面料和剪裁下手，尽可

能提升它的减阻性能力。

在电视画面上，观众可以清晰地看到，短道速

滑服是紧身连体服，运动员在躬身状态下能保持

运动姿态稳定。从专业角度看，这套服装的前身相

比后身要具备更强的拉力。刘莉说，这套衣服一般

由多种面料组成，结构上也要适度分割，最大限度

满足运动需求等。

制作这套服装，过程也充满科技感。比如量体

裁衣，不是简单靠尺子。团队利用3D打印技术为运

动员建模，模拟出运动员在各种姿态下，皮肤的拉

伸和形变。然后根据这些数据剪裁服装。

这套服装还要经受风洞考验，提前“吹吹风”。

2020年，国家体育总局建成了四个体育风洞，对冬

季运动项目的每支队伍都进行了运动姿态的科学

化评价与矫正。超800小时的风洞测试中，团队对

服装的面料和剪裁进行不断优化，最终将服装的

减阻性能提升了10%。

“在短道速滑比赛服上，我们要考虑肌肉压

缩、服装减阻等功能，整体使用新型的高弹防切割

面料，由单向防切割升级为双向，在保持弹性的基

础上，防切割性能提高了20%-30%，给运动员提

供了全方位的防护。”刘莉说。

不光是短道速滑项目，在竞速类项目中，做好

防护都是至关重要的。比如高山滑雪项目，运动员

的速度可达到130-140公里每小时，在这种状态

下，运动员还要穿越旗门、完成比赛规定动作，肩

部、大腿、肋下的软组织极易受伤。

刘莉介绍，对高山滑雪训练防护服，他们采用

新型柱状阵列式抗冲击结构和新型吸能缓震材

料，研发出垫片、护片、背夹等护具，减少运动员穿

越旗门时遭受的抽打伤害，以保护运动员。

此外，短道速滑、高山滑雪等竞速项目，运动

员想要尽可能快速滑行，需要在服装的减阻面料

工艺上进行研发。“要把工艺吃透，要将服装的肌

理、凹坑结构、条纹结构进行不断优化。10%的减

阻性能，在高水平赛事中给运动员带来的帮助，或

许就是决定性的。而为了实现这10%，需要付出的

则是100%的心血。”刘莉说。

研发过程中，设计师还有个“暖心”举动。刘莉

笑着解释，保暖是短道速滑比赛中最“不受关注”

的部分。因为运动员赛前都有热身，肌肉已处于活

跃状态。除长距离运动外，在短时间的速滑比赛

中，运动员还没觉得冷已经结束比赛了。“但我们

发现，有时训练基地温度能达到零下20多摄氏度，

运动员在平日训练等过程中也需要保持温度，所

以在速滑服的研发中也增加了一些保暖设计。”
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运动员最爱寄什么回家

借冬奥出海“一墩难求”见证国潮风

当中国春节与北京冬奥会相遇，冬奥吉祥物“冰墩

墩”成新晋“顶流”，不论是在特许商店还是网购平台，民

众“为求一墩”而“一墩难求”。

在位于河北崇礼的山地新闻中心冬奥会特许商品

店，销售人员介绍，外形可爱的“冰墩墩”受到中外记者

青睐，冬奥会开幕以来，一直处于断货状态。为了实现

“应墩尽墩、一户一墩”，一些城市排长队购买“冰墩墩”

的场面并不鲜见。

一些运动员也为其“代言”。2月5日，冬奥会自由式

滑雪男子雪上技巧决赛在张家口崇礼云顶滑雪公园举

行，日本自由式滑雪运动员堀岛行真夺得铜牌。当吉祥

物“冰墩墩”递到他手中后，堀岛行真露出灿烂笑容，拿

着“冰墩墩”不断向观众招手示意。而在社交媒体上，众

多外国媒体争先“晒冰墩墩”，网友高呼“好喜欢，好想

拥有”。

体育吉祥物作为一种视觉符号，在传达体育精神和

地域文化中发挥着重要作用。“冰墩墩”的设计创意，是

将中国独有的大熊猫形象与富有科技感的冰晶外壳相

结合，其头部外壳造型取自冰雪运动头盔，装饰以彩色

光环，整体形象酷似航天员。

奥运是全人类的盛会。敦实、憨厚、友好的“冰墩墩”

在向世界发出冬奥邀约的同时，向世界展示着可信可爱

可敬的中国形象，自信而开放的中国欢迎四海宾朋。

古老与现代文明浸润人心。冬奥会上，这股强劲的

国潮风也是中国文化软实力持续提升的成果，借助冬奥

之窗，中国与世界分享着中华五千年文化的生命力。文

创品在海内外“破圈”，能进一步讲好中国故事、提升国

家形象。

“走红一时”方能“走红一世”。任何一届奥运会设计

类的“遗产”都会永远收藏在瑞士国际奥林匹克博物馆，

每一页纸、每一页草稿早在“冰墩墩”发布之日就送至瑞

士总部。未来，“冰墩墩”将历久弥新，用中国故事与世界

共情。 据新华社

充满碰撞的短道速滑比赛中，超越、反超越，压线冲刺的

激烈竞争让观众为冲金欢呼的同时，也在赞叹运动员的“战

衣”固若金汤。

短道速滑比赛情况瞬息万变。实践证明，高水平运动员

在比赛中使用的服装必须具备防切割功能。国际滑联对竞速

类比赛服的面料有很严格的规定，按照EN388标准，竞速类

比赛服装防切割等级要在二级以上，简单来讲，这个服装是

冰刀划不破的。

冬奥村临时邮局设在冬奥村下沉广场，面积248平方米，有24名闭

环内服务人员和4名闭环外服务人员在这里提供“早9晚9”的服务。从

2022年1月10日运营以来，这里就一直宾客盈门，住在村里的各国运动

员以及代表团的工作人员纷纷来到这里购买邮品或寄出快递包裹。

最火爆的一天当属2月5日，那是冬奥会开幕式的第二天，“共向未

来”与“希望之光”成为奥运村里最闪耀的“双子星”。9点整，全线产品

正式对外开放，8点多就有大批客户“闯”进临时邮局，想要购买开幕

式邮票，客户电话也是一个又一个接连不断。中国代表团、奥组委、场

区运营团队、中外运动员、志愿者团队、各领域客户纷纷在门口排起了

长队。

除了邮票，首日封与明信片也受到“村民”们的热捧，大家买来明信

片或首日封，盖上各种纪念戳，尤其是冰墩墩和雪容融图案的纪念戳更

是不能少。盖戳、写地址，然后直接交寄，这些满载着冬奥祝福的信件就

将漂洋过海，送往各地。半数员工忙得午餐和晚餐都没顾上吃，一天下

来，实现邮品销售14.7万元。

包裹快递服务也是一项重要的业务。冬奥村临时邮局负责人项铮

介绍，很多运动员或工作人员购买完纪念品，就会立即来到邮局寄发。

他们发现，外国运动员最喜欢邮寄的物品是明信片和冬奥会徽章，他

们不仅热衷购买，还会彼此交换，然后寄给家人和朋友；中国运动员

和志愿者们则对各种冬奥特许纪念品情有独钟，包括冰墩墩、雪容

融的毛绒玩具、造型手办、钥匙扣等，都是他们交寄最多的物品。“我们

的工作根本停不下来，仅2月7日一天，就拉走了两车快递包裹，一天收

寄了近200单。”

从这里邮寄出去的包裹要经过三轮防疫消杀：在邮局每两小时进

行一次喷淋消杀，信件则放置消毒柜消杀；送上邮车后，进行一小时的

紫外灯消杀；到了处理中心，再进行一次静置消杀，最大程度保证邮件的

安全。 北京商报综合报道

参加冬奥会的运动员们都买了些啥寄回家？

北京冬奥会和冬残奥会期间，北京邮政围绕赛事

用邮需求，分别在北京赛区和延庆赛区的相关竞

赛场馆与非竞赛场馆设置了12处邮政服务网点，

为运动员和工作人员提供邮资票品、包裹快递等

邮政综合服务。

· 赛事聚焦 ·

▲特许生产商加紧生产“冰墩墩”

荩日本网友自制的冰激凌

茛美国网友的彩铅画

●羽生结弦：“今天被冰讨厌了”

●金博洋：“我滑的是每一个训练片段”


